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Dokumente Anzahl 1 8 8 52 300 218 244 300 | 1877 245 | 21032 176 | 184572
Abbildungen Anzahl (Durchschnitt) 27 19 4 5 2 2 2 7 7 3 5 8 2
Absitze Anzahl (Durchschnitt) 1942 1466 1096 849 996 120 113 260 376 304 564 810 372
FuBnoten Anzahl (Durchschnitt) 1477 744 759 308 495 39 48 44 62 50 110 139 43
Literatur Anzahl (Durchschnitt) 2 1 3 5 13 ! 10 12 5 1 6 2 8
Satze Anzahl (Durchschnitt) 9186 6370 4943 3235 3651 507 489 1037 1543 1321 2444 3616 1308
Seiten Anzahl (Durchschnitt) 485 390 263 219 217 35 30 75 108 94 164 207 78
Tabellen Anzahl (Durchschnitt) 0 9 0 5 1 1 1 2 3 3 4 3 1
Worter Anzahl (Durchschnitt) 136554 | 104640 75024 50317 61296 8434 7650 16298 24032 21691 39346 58578 21585
Zeichen Anzahl (Durchschnitt) 948634 | 743415 | 528154 | 363518 | 423551 55833 50624 | 107588 | 159592 | 138848 | 261330 | 402614 | 140955
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ProfNet PlagiatService - Ergebnis Textvergleich (alle Vergleiche)
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Teilplagiat Anzahl (Durchschnitt) 28 267 19 16 22 6 9 10 13 13 25 24 23
Mischpl.-mehrere |Anzahl (Durchschnitt) 5 59 7 5 7 2 2 2 3 3 6 4 6
Zitierungsfehler |Anzahl (Durchschnitt) 241 582 95 22 39 1 9 2 2 3 3 6 3
Bauernopfer Anzahl (Durchschnitt) 17 106 17 5 9 1 0 1 2 2 2 3 2

® 83% Gesamtplagiatswahrscheinlichkeit

Die Textvergleichsergebnisse des Priifdokumentes
werden mit allen analysierten Texten verglichen. Die
Plagiatswahrscheinlichkeit wird grob vom Programm
automatisch berechnet.
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Textstelle (Priifdokument) S. 5

Textstelle (Originalquellen)

Mobile TV Neue Plattformanbieter und ihre rundfunkrechtliche Regulierung
Nomos Die Deutsche Nationalbibliothek verzeichnet diese Publikation in der
Deutschen Nationalbibliografie; detaillierte bibliografische Daten sind im
Internet iiber httpdnbdnbde abrufbar. Zugl.: Miinster (Westf.), Univ., Diss, der
Rechtswissenschaftlichen Fakultit, 2010 ISBN 978-3-8329-6155-8 D6 i.
Auflage 2011 Nomos Verlagsgesellschaft, Baden-Baden 2011. Printed in
Germany. Alle Rechte, auch die des Nachdrucks von Ausziigen, der
fotomechanischen Wiedergabe und der Ubersetzung, vorbehalten. Gedruckt auf
alterungsbestéindigem Papier. Kapitel ' : Einfohrung und Gang der
Untersuchung A. Einleitung Der technische Fortschritt hat eine Verdnderung
der medialen Landschaft bewirkt. Die Digitalisierung fuhrt inzwischen zu einer
grundlegenden Neuordnung der gesamten Fernsehwelt. Als Folge driangen neue
Wettbewerber in den

1 KEK, Dritter Konzentrationsbericht, 354; ALM, Jahrbuch 2006, 246; Breunig, MP 2007,478,481.

zitieren: Sandrock, Otto, Die Belegenheit von Mitgliedschaftsrechten an
Kapitalgesellschaften, Diss. Gottingen 1956. 42 Ist die Dissertation als Buch
verdffentlicht, ist folgende Zitierweise iiblich: Ricke, Thorsten, IPTV und
Mobile TV - Neue Plattformanbieter und ihre rundfunkrechtliche Regulierung,
Baden-Baden 2011, zugl.: Miinster (Westfalen), Univ., Diss., 2010. 43 In den
FuBnoten werden Dissertationen genau wie Lehrbiicher zitiert. 6. Das Zitieren
von Beitragen aus Sammelwerken 44 Im Literaturverzeichnis miissen Sie, wenn
Sie Beitrdge aus Sammelwerken wie Festschriften und Jahrbiichern zitieren,
hinsichtlich der Zitierweise danach unterscheiden, ob nur ein Aufsatz

ISBN 978-3-16-149812-1 ISSN 1861-1893 (Jus Internationale et Europaeum)
Die Deutsche Nationalbibliothek verzeichnet diese Publikation in der
Deutschen Nationalbibliographie; detaillierte bibliographische Daten sind im
Internet Giber httpdnbdnbde abrufbar. D 6. Zugl.: Miinster (Westf.), Univ., Diss.
der Rechtswissenschaftlichen Fakultit, 2008. 2009 Mohr Siebeck Tiibingen.
Das Werk einschlieBlich aller seiner Teile ist urheberrechtlich geschiitzt. Jede
Verwertung auflerhalb der engen Grenzen des Urheberrechtsgesetzes ist ohne
Zustimmung des Verlags

Schuld Nomos Vortrag gehalten am 18. Januar 2006F ir G.forever Die
Deutsche Nationalbibliothek verzeichnet diese Publikation in der Deutschen
Nationalbibliografie; detaillierte bibliografische Daten sind im Internet iiber
httpwwwdnbde abrufbar. ISBN 978-3-8329-3204-6 1.Auflage 2008 Nomos
Verlagsgesellschaft, Baden-Baden 2008. Printed in Germany. Alle Rechte, auch
die des Nachdrucks von Ausziigen, der fotomechanischen Wiedergabe und der
Ubersetzung, vorbehalten. Gedruckt auf alterungsbestindigem Papier. Frage
der Willensfreiheit 801.1 Identitétstheorien 80 1.1.1 Mentale Verursachung?
83 1.1.2 Qualia, oder: Was Mary nicht wissen konnte 87 1.2 Andere Losungen:
Moderate Dualismen - Emergenz? Supervenienz? 91 1.3 Resiimee 95 2.
Andershandelnkdnnen (PAM) als notwendige Bedingung

24%, Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

EDV-gestiitzte Konsolidierungssystem..., 2005, S. 131
Verlage, Christopher: Responsibilit..., 2008, S. 0

LI |
° 2
* 3 Merkel, R.: Willensfreiheit und rec..., 2008, S.
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Textstelle (Priifdokument) S. 35

Textstelle (Originalquellen)

gleiche Weise iibertragen werden konnen." Der EntwicklungsVorgang der
Konvergenz ist im dieser Untersuchung zugrunde liegenden Sinne der Prozess
voneinander unabhéngigen
Industriezweige
der Konvergenz kennzeichnet dabei
Wertschopmngsketten
Diagnose von Konvergenz
setzt voraus, dass vormals ein Zustand der Divergenz herrschte.
Zueinanderstreben kann nur das, was urspriinglich auf Distanz war. Die
aktuellen Konvergenzbewegungen im Medienbereich lassen sich leichter
erkldren, wenn man sich einen - modellhafte

11 Zur Medienkonvergenz allgemein vgl. Gounalakis, Konvergenz der Medien, 151 ff.;

12 Die grundlegende Bedeutung des Begriffs Konvergenz stammt aus den Bereichen der

der Weg zu einer "Internet-Okonomie" "Konvergenz beschreibt den ProzeB3

weitgehend unabhingig operierenden
Industrien

kennzeichnet
Wertschopfungsketten
Internet-Okonomie, S.130) Ermdglicht und

vorangetrieben wurde die Konvergenz, wie gesagt, durch die technologische
Entwicklung der Digitalisierung. Entscheidende Aspekte der Konvergenz und
der globalen Vernetzung sind

® 2%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 4  Marketing, Kommunikation und Online..., 2003, S. 4
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Textstelle (Priifdokument) S. 35

Textstelle (Originalquellen)

und breitbandige Netze, weiterhin Pressemassenkommunikation iiber die
Distribution korperlicher Triager fiir Gedankeninhalte. Dies alles bei
Unterscheidbarkeit technischer Aspekte der Verbreitung einerseits und
inhaltlicher Aspekte der Kommunikation andererseits.” Dieser Zustand wurde
durch die technischen Konvergenzbewegungen aufgehoben. Die
technologische Basis, die die Anndherung der drei Bereiche Medien,
Telekommunikation und Informationstechnologie vorangetrieben hat, ist die
Dieine gitalisierung. Uber die einheitliche Verwendung der digitalen
Technologie wurde Verbindung der unterschiedlichsten Bereiche zu einem fiir
den Nachfrager interessanten diensteintegrierenden Medien- und
Kommunikationssektor erreicht. 1 Im Sektor der Informationstechnologie
wurden die Daten schon immer digital erstellt, verarbeitet und iibertragen. Im
Bereich der Telekommunikation wurden die Netze erst nach und nach

digitale Technik umgeriistet. Mittlerweile

13 Hain, K&R 2006, 325, 326.

unterschiedlichen Verbreitungsarten und Anbieter das Telemediengesetz (TMG)
der Rundfunkstaatsvertrag (RStV) und das Telekommunikationsgesetz (TKG)
aufeinander treffen. Ausgangspunkt stellt aus seiner Sicht klar die Technik dar:
"Die technologische Basis, die die Anndherung der drei Bereiche Medien,
Telekommunikation und Informationstechnologie vorangetrieben hat, ist die
Digitalisierung.""” Die digitale Technik bildet den Ubergang zum letzten
Aspekt der Diskussion: die Asthetik. Generell lieBe sich argumentieren, dass

die sogenannte digitale Revolution zu einem

auf die Frage: "Welche Kompetenzen sind fiir die Ausfiihrung von Multimedia-
Leistungen erforderlich?". Gleichzeitig wird deren Beantwortung aber erst
durch die Digitalisierung ermdglicht und vorangetrieben. Uber die einheitliche
Verwendung der digitalen Technologie wurde so eine Verbindung zwischen
Medien-, Telekommunikations- und Informationstechnologiebranche zu einem
fiir den Nachfrager interessanten diensteintegrierenden Sektor erreicht. ' Hand
in Hand mit der Wirkung der Digitalisierung Bedeutung von Wissen,
gehen die steigenden Potenziale der Informations- und
Kommunikationstechnologien. Verbesserung des

21% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

L] Mobile Clip Ein Anfang mit Highspee..., 2001, S. 87
°

5
6  class gs ctg2 von uni-muenchen.deun..., 2000, S. 4
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Textstelle (Prifdokument) S. 36

Textstelle (Originalquellen)

vielmehr die Grundvoraussetzung fiir das Zusammenwachsen der Bereiche. Die
Digitalisierung stellt aber nur die Basis fiir dar. Im
Telekommunikationssektor wird die Anndherung der Industrien auB3erdem
durch technologische Aufriistungen der Netze verstdrkt. Diese betreffen

einiger Netze sowie den Einbau intelligenter
Informationstechnologiebereich werden die
Konvergenzentwicklungen durch weitere Kapazitétssteigerungen in der
Speicherleistung angetrieben. SchlieBlich wird die Konvergenz neben
diesen technologischen Triebkréften durch eine Deregulierung unterstiitzt, die
in

Okonomie, S.130) Erméglicht und vorangetricben wurde , wie
gesagt, durch die technologische Entwicklung der Digitalisierung.

Entscheidende Aspekte der Konvergenz und der globalen Vernetzung sind aber

sowie intelligente IT- Sektor wird vor
allem die Speicherkapazititen vorangetrieben. Die Konvergenz
fiihrt zur Entwicklung neuer Konkurrenzverhiltnisse zwischen Technologien,
Anbietern und

® 1%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 4  Marketing, Kommunikation und Online..., 2003, S. 4
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Textstelle (Prifdokument) S. 52

Textstelle (Originalquellen)

ferner tiber sehr grofle Speicherkapazititen und bietet die Moglichkeit
mehrerer Zugriffe zur gleichen Zeit, d. h. je nach Ausstattung des Gerétes ist es
moglich, eine aufgezeichnete Sendung anzuschauen, wihrend gleichzeitig eine
oder sogar mehrere andere mitgeschnitten werden.

aber neben der reinen Aufhahmefunktion auch
eine Reihe weiterer personalisierter Dienste. Schlielich verfiigen PVRs auch
iiber eine grafische Benutzeroberfliche, die mit den bekannten DVD-Meniis
verwandt ist. Im Gegensatz zu konventionellen Videorecordern sind sie
deshalb

auch DVR (Digital Video Recorder) ist von der grundsétzlichen Funktion her
vergleichbar mit einem herkdmmlichen Videorekorder, der jedoch statt eines
Bandlaufwerks iiber eine Festplatte verfiigt.

neben der reinen Aufnahmefunktion eine Reihe
weiterer personalisierter Services. Ein netzwerkseitiger PVR (NPVR) steht im
Gegensatz zu einem hardwareseitigen PVR physisch nicht im Wohnzimmer des

® 1%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

e 7 IPTV 2010. Marktpotenziale fiir IP-b..., 2006, S. #P14#Goldmedia
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Textstelle (Prifdokument) S. 53

Textstelle (Originalquellen)

weitere Funktionalitét, die eng in Zusammenhang mit der PVR-Nutzung steht,
ist die sog. Timeshift-Funktion.* Diese erméglicht zeitversetztes Femsehen.
So hat der Nutzer z. B. wihrend eines Telefonanmfes die Option, auf
Tastendruck das laufende Programm aufzunehmen und spéter von der gleichen
Stelle aus weiter anzusehen, unabhéngig davon, ob das Programm noch lauft
oder nicht. Vor allem aber wird dem Zuschauer selbst die Moglichkeit geboten,
zu entscheiden, wann er welche Sendung ansehen mochte. Er muss nicht mehr
piinktlich zu einem festen Sendungsbeginn vor dem Fernsehgerit sitzen. Die
Timeshift-Funktion wird

84 Vgl. Ziemer, Digitales Fernsehen, 256 f.; Scheuer/Knopp, Glossar des digitalen Fernsehens, 24;
Flatau, ZUM 2007, 1, 6; Breunig, MP 2007, 478, 478; ALM, Jahrbuch 2006,

bereits von hardwareseitigen PVRs bekannte Funktion erlaubt zeitversetztes
Fernsehen. So hat der Kunde bspw. wihrend eines Telefonanrufes die
Moglichkeit, auf Tastendruck das laufende Programm aufzuzeichnen und
spéter von der gleichen Stelle aus weiter anzusehen, unabhéngig davon, ob das
Programm noch l4uft oder nicht. Auf diesem Weg ist es auch moglich, in der
Aufzeichnung hin- und herzuspulen und somit u. a. Werbeblocke zu
iiberspringen. "Timeshift ist die Killerapplikation von IPTV, die

® 7%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

e 7 IPTV 2010. Marktpotenziale fiir IP-b..., 2006, S. #P14#Goldmedia
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Textstelle (Priifdokument) S. 55

Textstelle (Originalquellen)

Hierbei umfasst ein Multiplex mit einer Netto-Datenrate von insgesamt etwa
13-15 MBit/s in der Regel vier Fernsehprogramme mit einer Datenrate von 3-4
MBit/s. Der Senderadius héngt neben einigen anderen Parametern besonders
vom gewihlten DVB-T-Uberfragungsmodus ab. Der 2K-Modus ist
unempfindlich gegeniiber hohen Geschwindigkeiten, wihrend der 8K-Modus
wirtschaftlicher ist, weil damit groBBere Senderabstinde mdglich sind.
Allerdings reduziert sich im 8K-Modus wiederum die maximale
Empfangergeschwindigkeit. Der DVB-T-Ausbau erfolgte

zundchst nicht flichendeckend, sondern es wurden "inselweise" die
Ballungsriume ausgebaut.” Dadurch ergibt sich in den unterschiedlichen
Ballungsrdumen keine einheitliche Anzahl von Bedeckungen fiir DVB-T.
Entsprechend

92 Zur Entwicklung des digitalen terrestrischen Fernsehens in ausgewihlten Landern vgl.

konnten im Sinne einer erforderlichen Indoor-Versorgung von Mobile TV-
Services den Netzaufbau diesbeziiglich unterstiitzen (C't, 2005, Heft 21).
Ubertragungsmodus Im DVB-T Bereich werden die Modi 2 k und 8 k
verwendet. Der 2 k-Modus ist unempfindlich gegeniiber hohen
Geschwindigkeiten, wahrend der 49 Digital Multimedia Broadcasting (DMB)
DMB basiert auf DAB (Digital Audio Broadcast) und wurde in Korea
entwickelt, wo der Standard auch weit verbreitet ist. soll im
Zuge der FuBlballweltmeisterschaft 2006 DMB in den WM-Stidten und in
Saabriicken angeboten

® 9%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 8  Mobile TV in Osterreich Internation..., 2006, S. 47
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Textstelle (Priifdokument) S. 61

Textstelle (Originalquellen)

nicht dem Internet) mit dem Fernseher als Endgerdt. Im engsten Sinne handelt
es sich dabei um das Multicast-Streaming von TV-Fernsehprogrammen.'"
sind Unicast-

Abgrenzung ist die einzig praktikable, da der weite Definitionsansatz den
Begriff IPTV zu einem wolkigen Schlagwort aufbléht und ihn jeder
Abgrenzungsfunktion zu altbekannten Diensten wie Webcasting oder Internet-
TV beraubt. ' Diese Definition ist aber auch

115 Honsel, Technology Review 9/2006, 64, 67 f.; i.E. auch Flatau, ZUM 2007, 1, 2;
116 Breunig, MP 2007, 478, 478; Stender-Vorwachs/Theilen, ZUM 2006, 362, 366; Schmitz,

117 Vgl. schon Holznagel/Ricke, IPTV, in: Klumpp/Kubicek/RoBnagel/Schulz (Hrsg.), 267,

lineares TV.

Begriffes in dieser Studie ist
(VoD), umfassen
u.a. zeitversetztes Fernsehen (Timeshift), TV-basierte Online-Spiele oder
Wetten sowie aus der PC-Welt bekannte Webdienste wie E-Mail oder Online-
Auktionen auf dem TV-

und dies entspricht der Verwendung des

® 1%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

e 7 IPTV 2010. Marktpotenziale fiir IP-b..., 2006, S. 2
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Textstelle (Priifdokument) S. 61

Textstelle (Originalquellen)

ebenso alternative Infrastrukturen wie Kabel, Satelliten oder Powerline. '**
Bestitigt wird diese Abgrenzung weiterhin durch eine Definition der
Internationalen Fernmeldeunion (ITU)'” aus dem Jahre 2006, die IPTV als
Multimediadienste bezeichnet, die iiber IP-basierte werden

bereitstellen. ' In Deutschland ist IPTV faktisch zurzeit DSL-
Fernsehen. Funktional betrachtet handelt es sich um die
Ubertragungstechnologie, auf deren Grundlage
Telekommunikationsunternehmen die klassischen Fernsehprogramme iiber ein
von ihnen kontrolliertes oder angemietetes geschlossenes DSL-Netzwerk
anbieten konnen. Mittels der dem Fernseher vorgeschalteten Set-Top-Box
konnen sie liber ein Zugangsberechtigungssystem den Zugang

118 Siehe Weber/Newberry, IPTV Crash Course, 257 f. Vgl. auch BNetzA,
Regulierungsverfiigung zu Markt Nr. 12, 2717.

119 Vgl. zur ITU ausfiihrlich Holznagel/Enaux/Nienhaus, Telekommunikationsrecht, 292 ff.

120 ITU, Status report IPTV, 2.

Telecommunication Union (ITU)* folgen, welche IPTV deutlich enger
abgrenzt. Im Sinne dieser Definition ist IPTV ein Multimediadienst, welcher
iiber geschlossene IP-basierende wird

bereitstellt.”
Richtigstellend muss erwdhnt werden, dass das Abspielen von Video-Inhalten
auf dem heimischen PC via Softwareplayer nicht IPTV, sondern Internet-TV ("
WebTV")” ist. IPTV

® 1%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 9  Wandel durch Anndherung IPTV induzi..., 2008, S.
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Textstelle (Prifdokument) S. 2

Textstelle (Originalquellen)

iiber die das Datenpaket im Internet geleitet wird, kontrollieren kann. Da die
Fihigkeiten der Netzknoten und Teilstrecken fiir die datenreiche Ubertragung
der audiovisuellen Signale entscheidend sind, kann der Anbieter die Qualitit
der Ubertragung nicht sicherstellen. ' Das Internet bietet konzeptionell nur
ein einziges Ubertragungsniveau an, da alle Datenpakete im Sinne eines Best-
Effort-Ansatzes in gleicher Weise behandelt werden.1jO In der Praxis zeigt sich
allerdings, dass nicht in allen Netzbereichen gleichbleibende Qualitit gegeben
ist. So sind bestimmte Teile des Netzes regelmaBig tiberlastet, wahrend andere
jederzeit, auch fiir grole Nutzermengen, 128 Angelehnt an Merkel,
Vermarktung im digitalen Femsehen und EP-TV, 19. erreichbar sind.131

129 TKLM, Radio und TV {iber Internet, 2.

On-Demand- Inhalt ausgelegt, wobei ein Client im Betrieb mit Unicast-On-
Demand wie bei Real- Networks vor- und zuriickspulen kann [Micro99]. 4
Quality of Service Das Internet bietet konzeptionell nur ein einziges
Qualitédtsniveau an, da alle Datenpakete von den Routern im Sinne eines Best
Effort- Ansatzes in gleicher Weise behandelt werden. Tatsédchlich zeigt die
Praxis, dass das Internet von einer gleichbleibenden Qualitit weit entfernt ist:
So sind manche Netzbereiche regelméBig vollig tiberlastet, wihrend andere
Sites jederzeit

® 5%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 10 class gs ctg2 von uni-dortmund.deun..., 1999, S.
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Textstelle (Prifdokument) S. 67

Textstelle (Originalquellen)

Qualitét zu erzielen. 134 Angelehnt an Merkel, Vermarktung im digitalen
Fernsehen und IP-TV, 20. Die Sicherstellung einer gleichbleibend qualitativ
hochwertigen Ubertragung wird mit dem Begriff Quality of Service (QoS)
bezeichnet.”® Mit dem QoS wird dabei eine Priorisierung von IP-

Datenpaketen anhand bestimmter Merkmale und Eigenschaften vorgenommen.

Somit ist es moglich, beispielsweise IPTV stirker zu bevorzugen als z. B. den
Aufruf von Webseiten oder das Herunterladen von einem Dateiserver. Neuere
Versionen des Internet Protokolls haben standardméafBig ein sog. "Flag" (
Differentiated Service Code Point (

136 Ausfuhrlich zum Begriff Quality of Service Klufmann, Lexikon der

Kommunikationstechnik, 801 f.; Wegner, IOOMBit-Technologie, 113 ff; Schroder/Gebhard,
IP-basierte

Network. Unter einem PSTN versteht man ein Telekommunikationsnetz, das
fiir die Abwicklung von * Telefongesprichen konstruiert ist * Ziel dieser
Diplomarbeit | 9 * 3 QoS (Quality of Service) bezeichnet die Priorisierung von
IP-Datenpaketen anhand bestimmter Merkmale und Eigenschaften. Auf’ diese
Weise konnen beispielsweise VoIP Pakete schneller ihren Adressaten

erreichen und somit kann die Sprachqualitidt von * Verbindungen erhéht werden.

* Grundlagen zu VoIP | 10 "* 12 Byte "* Kodierter

® 4%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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Textstelle (Prifdokument) S. 67

Textstelle (Originalquellen)

Header bzw. in den Metadaten einer Datei.”” Dieses kennzeichnet, wie
wichtig die Daten in diesem Paket sind und erméglicht so eine Priorisierung der
Datenpakete. Im Gegensatz zu Internet-TV im (offenen) Internet wird IPTV
somit iiber von Netzbetreibern kontrollierte geschlossene IP-Netze angeboten,
um die erforderliche Bandbreite fiir die Ubertragung von IPTV sicherzustellen.
Es ist daher kein Internetfernsehen fiir das globale Netz, sondern vielmehr ein
Providerfernsehen, das nur die Kunden eines bestimmten Anbieters (z. B. T-

Dadurch sind dem IPTV-Anbieter aber auch seine
Nutzer konkret bekannt. Da zudem in der Regel eine Installation und
Kundenbetreuung erforderlich ist, besteht auch eine Endkundenbeziehung. Auf
das Internet-TV kann hingegen theoretisch jeder beliebige

137 Sehroder/Gebhard, IP-basierte Video-Kommunikation, 8.

138 So auch Breunig, MP 2007, 478, 479; Schon, tendenz 1/2007, 20, 21; Weber, ZUM 2007,

Sinne Broadcasting (lineares Fernsehen) als auch im weiteren Sinne
individuelle Abrufdienste und interaktive Zusatzdienste sein. (4) Im Gegensatz
zu Web-TV im (offenen) Internet wird IPTV iiber von Netzbetreibern
kontrollierte geschlossene IP-Netze angeboten, um die erforderliche
Bandbreite fiir die Ubertragung von IPTV- Diensten sicherzustellen. Diese
Netze unterstiitzen I[P-Multicast (d.h. die Dateniibertragung an viele Empfanger
zur gleichen Zeit), wodurch die Voraussetzung fiir eine effiziente und
ressourcensparende Verteilung von

IPTV die Telekommunikationsunternehmen fiir diese so genannte Walled-
Garden-Strategie entschieden, um die Kontrolle iiber ihre Angebote zu
behalten. IPTV ist damit obwohl technisch mdglich kein Internetfernsehen fiir
das globale Netz, sondern vielmehr ein Providerfernsehen, das nur die Kunden
eines bestimmten Anbieters (z. B. T- Fernseh- und
Videoangebote, die fiir die Nutzung am PC konzipiert wurden und in einem
offenen, unkontrollierten Netz (World Wide Web) verbreitet werden, sind kein
IPTV

® 139% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

* 12
* 12

IPTV und Web-TV im digitalen Fernse..., 2007, S. 478
IPTV und Web-TV im digitalen Fernse..., 2007, S. 479

PlagiatService
Priifbericht
15781

29.07.2015
16

ProfNet

Institut fiir Internet-Marketing



Textstelle (Prifdokument) S. 67

Textstelle (Originalquellen)

eine Endkundenbeziehung. Auf das Internet-TV kann hingegen theoretisch
jeder beliebige Nutzer zugreifen. Eine Endkundenbeziehung ist zudem nicht
iiblich. Als geschlossenes Netz fungiert bisher vor allem das vorhandene DSL-
Netz. IPTV iiber somit

den

hergestellt
Rundfunk- iibertragungswege.” b)  Internet- und Video-
Sharingplattformen Internet-Plattformen und Videoportale der grofien
Fernsehsender wie die ZDF- Mediathek, Maxdome von ProSiebenSat. 1 oder
RTL Now! von RTL werden auch im weitesten Sinne dem Intemetfemsehen
zugerechnet und stellen

139 ALM/GSDZ, Digitalisierungsbericht 2006,41; Thomson, IPTV, 8.

es in verschiedener Qualitit iiber breitbandige Leitungen méglich ist oder auch
innerhalb des Web 2.0 fiir den weltweiten Austausch genutzt wird. [P-TV iiber

herstellt Rundfunkii-
IP-TV iiber DSL Komplexes Verhiltnis von TV und Internet: Verwirrung um
FuBball-Bundesligarechte IP-TV iiber DSL ist klar zu trennen vom einfachen

® 8%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 13 Digitalisierungsbericht 2006. Aufbr..., 2006, S. 1
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Textstelle (Prifdokument) S. 68

Textstelle (Originalquellen)

Simulcast und werden auch iiber das offene Internet angeboten, so dass ein
kostenloser Zugriff auf den Inhalt von tiberall moglich ist. Es handelt sich
insoweit bisher nur um eine Ergénzung zum klassischen Femsehen. c¢) Fazit
Femseh- und Videoangebote, die fiir die Nutzung am PC konzipiert wurden und
in einem offenen, unkontrollierten Netz (World Wide Web) verbreitet werden,
sind kein IPTV nach obiger Definition. Dies gilt insbesondere fiir das sog.
Internetfemsehen. Hier handelt es sich erstens um das (aus Rechtegriinden
bisher lediglich von Spartenkanilen, z. B. Nachrichten- oder Musikkanélen,
realisierte) Livestreaming von Fernsehprogrammen {iber das Internet in einer (
nach heutigem Stand der Technik) im Vergleich zu IPTV geringeren bzw.

Intemetfemsehen im
weitesten Sinne gehdren auch zeitversetzte Streamings sowie Videodownloads
von Fernsehsenwie diingen und Videoclips. SchlieBlich fallen auch TV-
Plattformen im Internet Zattoo oder das mittlerweile schon wieder eingestellte
Joost, die eine Peerto- Peer-Plattform

141 Vgl. Breunig, MP 2007, 478, 479; ALM, Jahrbuch 2007, 113.

damit obwohl technisch méglich kein Internetfernsehen fiir das globale Netz,
sondern vielmehr ein Providerfernsehen, das nur die Kunden eines bestimmten
Anbieters (z. B. T-Online) abrufen koénnen. (10) Fernseh- und Videoangebote,
die fiir die Nutzung am PC konzipiert wurden und in einem offenen,
unkontrollierten Netz (World Wide Web) verbreitet werden, sind kein IPTV
nach obiger Definition. Dies gilt insbesondere fiir das so genannte
Internetfernsehen bzw. Web-TV. Hier handelt es sich erstens um das (aus
Rechtegriinden bisher lediglich von Spartenkanilen, z. B. Nachrichten- oder
Musikkanélen, realisierte) Livestreaming von Fernsehprogrammen iiber das
Internet in einer (nach heutigem Stand der Technik) im Vergleich zu IPTV
geringeren bzw.

Internetfernsehen gehoren zweitens auch zeitversetzte Streamings sowie
Videodownloads von Fernsehsendungen und Videoclips. Drittens zdhlen
Online-Videorecorder (z. B. shift.tv, save.tv, onlinetvrecorder.com) zum Web-
TV,

26% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 12 IPTV und Web-TV im digitalen Fernse..., 2007, S. 479
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Textstelle (Prifdokument) S. 70

Textstelle (Originalquellen)

signifikanter Kostenvorteil erzielt. Und da DSL mit sehr viel hheren
Frequenzen arbeitet als das Telefon, kann man auf diesem Weg grofe
Datenmengen iibertragen, ohne den Telefon-Service zu beeintrichtigen.' Die
mafgebende Kenngrofe stellt bei DSL die fiir den Hinkanal iibertragbare
Bitrate dar. Diese liegt bedingt durch optimierte Quellen- und Kanalcodiemng
bei einigen Mbit/s. Es bestehen jedoch Abhingigkeiten von der Leitungslinge
zwischen Netzknoten und TAE sowie vom Querschnitt bzw. Durchmesser der
Leitungsadern. So wird die {ibertragbare Bitrate mit zunehmender

149 Karstens, Femsehen digital, 39; Held, Understanding IPTV, 23 f.

Teilnehmeranschlussleitung (TAL) Die TAL ist die Verbindung zwischen
DSLAM und der TAE, der Teilnehmeranschlusseinheit, in der Wohnung des
Endkunden. Die maf3gebende Kenngrof3e fiir IPTV stellt die fiir den Hinkanal
libertragbare Bitrate dar. Diese wird mit zunehmender Lénge der TAL kleiner"
. Daher diirfen fiir eine tibertragbare Bitrate von mehr als 1 Mbit/s bei der DSL-
Technologie Leitungsldngen von etwa 6 km

® 3%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

e 7 IPTV 2010. Marktpotenziale fiir IP-b..., 2006, S. 11
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Textstelle (Prifdokument) S. 81

Textstelle (Originalquellen)

Richtungen, vervielfacht der Router den Stream und schickt ihn in Richtung der
Anfragen weiter.”' Die Geschwindigkeit der Dateniibertragung ist dabei u. a.
abhingig von der Leistungsfihigkeit der Router sowie der Bandbreite und der
Lénge der Verbindungen dazwischen. In den Ortsvermittlungsstellen werden
die einzelnen Endkundenanschliisse verwaltet. Mehrere
Ortsvermittlungsstellen sind dabei sternférmig an eine Fernvermittlungsstelle
angeschlossen. Eine Ortsvermittlungsstelle kann, je nach Ausbauzustand, 10.
000 bis tiber 100.000 Teilnechmer verwalten. In dieser ist auch der DSLAM (
Digital Subscriber Line Access Multiplexer) positioniert, der in erster Linie
dazu dient, den DSL-Datenverkehr zu sammeln bzw. auf die
Teilnehmeranschlussleitungen (TAL) zu verteilen.”” Die TAL wiederum, auch
"letzte Meile"

191 Schéfer, Technology Review 9/2006, 74, 74.

192 Dieter/Sehrameyer, IPTV, 39; Weber/Newberry, IPTV Crash Course, 47.

also von nur einem Anbieter gemeint. Triple-Play-Angebote werden vor allem
von Kabelnetzbetreibern und Telekommunikationsunternehmen angeboten.
TECHN ISCH E UMSETZU NG VO N IPTV 2006 11 Ortsvermittlungsstelle/
DSLAMs In den Ortsvermittlungsstellen werden die einzelnen
Endkundenanschliisse verwaltet. Mehrere Ortsvermittlungsstellen sind dabei
sternformig an eine Fernvermittlungsstelle angeschlossen. Eine
Ortsvermittlungsstelle kann, je nach Ausbauzustand, 10.000 bis tiber 100.000
Teilnehmer verwalten. In gro3en Stddten existieren somit in der Regel mehrere
Ortsvermittlungsstellen. Diese werden auch als "Central Office" (CO)
bezeichnet. DSLAM:s sind in der Regel in der Ortsvermittlungsstelle (

@® 119% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

e 7 IPTV 2010. Marktpotenziale fiir IP-b..., 2006, S. 11

PlagiatService
Priifbericht
15781

29.07.2015
20

ProfNet

Institut fiir Internet-Marketing



Textstelle (Prifdokument) S. 81

Textstelle (Originalquellen)

und Endkunden dar. Uber die Programmauswahleinheit (PAE) selektiert dieser
via Riickkanal das gewiinschte Programm bzw. den On-Demand-Content.'”
Clusterbildung und Dezentralisiemng von PAEn kénnen besonders bei grofen
Netzen unter Umstidnden zu effizienteren Losungen fiihren.”™ Die maBgebende
KenngroBe fiir IPTV stellt die fiir den Hinkanal iibertragbare Bitrate dar. Diese
wird mit zunehmender Liange der TAL kleiner.193 In der Wohnung des
Endnutzers dient der Splitter der Trennung von Sprachund Datensignalen. Der
Anschluss der Fernsehgerite erfordert nach dem DSL- Splitter einen
entsprechenden Verteiler. Die Set-Top-Box schlieBlich enthélt einen Decoder
zur Entschliisselung

193 Schéfer, Technology Review 9/2006, 74, 75; TKLM, TV iiber DSL, 4.

194 TKLM, TV iiber DSL, 3.

Ein DSLAM kann etwa 500-600 Endkunden versorgen.
Teilnehmeranschlussleitung (TAL) Die TAL ist die Verbindung zwischen
DSLAM und der TAE, der Teilnehmeranschlusseinheit, in der Wohnung des
Endkunden. Die maligebende Kenngrofle fiir IPTV stellt die fiir den Hinkanal
iibertragbare Bitrate dar. Diese wird mit zunehmender Linge der TAL kleiner"”
. Daher diirfen fiir eine {ibertragbare Bitrate von mehr als 1 Mbit/s bei der DSL-
Technologie Leitungsldngen von etwa 6 km zwischen Nutzer und Netzknoten
nicht tiberschritten werden.

® 8%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

e 7 IPTV 2010. Marktpotenziale fiir IP-b..., 2006, S. 11
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Textstelle (Priifdokument) S. 85

Textstelle (Originalquellen)

iiber die Standards DVB-H und DMB. Ahnlich wie beim klassischen Femsehen
und bei der hiesigen EPTV- Definition ist Mobile TV aus Nutzersicht durch
"-Rezeption gekennzeichnet. Der Nutzer

Einoder

Neue Ubertragungstechnologien Mobile
TV ist als Form des digitalen Femsehens iiber verschiedene
Ubertragungstechnologien und eine Vielzahl potenzieller Standards iibertragbar’)
Die Standards werden von den Akteuren aber in unterschiedlicher Intensitt
verfolgt. Der Gmnd hierfiir sind Faktoren

208 Petrovic/Fallenbock/Kittl/Langl, Mobile TV in Osterreich, 114 f.

209 Vgl. Breunig, MP 2008, 598, 598 ff.

® 5%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

" Position ein: er (das in den
meisten Fillen iiber eine in der Hardware definierte Taste aufzurufen ist)

Werbe- und Datenschutzrecht Ein weiterer Bereich,
in dem sich rechtlicher Handlungsbedarf ergibt, sind die Werbebestimmungen.
Die bestehenden Werberegeln des PrTV-G (7. Abschnitt) machen bei DVB-H
teilweise

von Teleshopping. Diese Rechtsfragen sollen dabei anhand der oben
dargestellten stufenweisen Entwicklung von Mobile TV behandelt werden (
siehe Kapitel 5.). 115 Breitband-

dem Ein- oder

Noch deutlicher wird dies beim Vergleich mit DVB
H, das eindeutig als Rundfunk zu deklarieren ist. Fiir den Nutzer ist der
technische Unterschied nicht erkennbar. Aus

8 Mobile TV in Osterreich Internation..., 2006, S. 115
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Textstelle (Prifdokument) S. 87

Textstelle (Originalquellen)

im Wege des MBMS hingegen nicht behoben werden. Die Kapazitdt der UMTS-
Zelle selbst wird nicht erhoht. Somit bleibt die Anzahl der pro Zelle
gleichzeitig ausstrahlbaren Fernsehprogramme gering.”™ Hdohere Bandbreiten
fiir UMTS versprechen allerdings der High Speed Downlink Packet Access (
HSDPA) in Verbindung mit dem
). Diese bieten maximale 14,4
Im realen Betrieb werden die Netto-Datenraten in der

ersten Ausbaustufe auf anfangs 400 kbit/s bis 2 Mbit/s im Download geschitzt.
In der zwei- 216 KluBmann, Lexikon der Kommunikationstechnik, 884 u. 1014;
Gersdorf, Internet iiber Rundfunkfrequenzen, 22. ten Ausbaustufe sollen
bereits Datenraten

220 Vgl. Sattler, in: Picot/Bereczky/Freyberg (Hrsg.), Triple Play, 152, 154; Gersdorf Der

221 Sellin, NET 1-2/2006, 30 ff.; Deutsche TV-Plattform, Konvergenz von Rundfunk und

® 4%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

for IMT-2000 technologies. As WCDMA mobile penetration increases, it
requires UMTS networks to carry a larger share of packet data traffic. Thus
3GPP Release 5 initiated the High Speed Downlink Packet Access (HSDPA)
in March 2002. Further Release 6 followed with

) was standardized in 2004. HSDPA and HSUPA are commonly
referred to as High-Speed Packet

also deutlich niedriger aus. Dies allerdings auf hohem Kapazitdtsniveau: Ein
liber das Kabelnetz heute in Deutschland vermarkteter Internet-Zugang weist
mit bis zu 20

deutliche hohere Datenraten als DSL auf. In Deutschland wird die Nutzung der
technologischen Potenziale derzeit noch durch eine veraltete technische
Ausriistung in weiten Teilen des

® 14 Li, Xi: Radio Access Network Dimens..., 2009, S. 26
® 15 Studie fiir das Bundesministerium fii..., 2006, S. 21
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Textstelle (Originalquellen)

224

effektiv hohere Bitraten fiir die Ubertragung verfiigbar.” Die Datenpakete
miissen nur einmal verschickt werden und sind von sdmtlichen Endgeréten
empfangbar, die sich im Empfangsbereich des Senders befinden. Die Anzahl
der moglichen Empfanger ist nicht limitiert und das Netz wird durch
zusitzliche Seher nicht weiter belastet. Die Verbreitungskosten sind
schlieBlich unabhingig von der Anzahl der Nutzer und der Nutzungsdauer.”
Die Ubertragungsstandards DVB-T, DVB-H und DMB nutzen daher eine
solche Punkt-zu-Mehrpunkt-Verbindung. a) DVB-H Bereits DVB-T
ermdglicht theoretisch portables Femsehen. Den aus Mobile TV erwachsenen
Anforderungen kann DVB-T aber nicht geniigen,

5

224 Grothe, Ubertragungsstandards und Frequenzen, 5, 6; Schulzki-Haddouti, c't 10/2005,

225 Vgl. Reimers, Digitale Fernsehtechnik, 12 ff; Steigleder, Geschiftsmodelle fiir Mobile

das Mobilfunknetz, sondern iiber eine Fernsehfrequenz. Jedes Mobiltelefon mit

einem dedizierten TV-Empfanger kann das ausgestrahlte Programm empfangen.

Die Anzahl der moglichen Empféanger ist unlimitiert und das Netz wird durch
zusitzliche Seher nicht weiter 11 kleinere BildschirmgréBe wird es aber auch
mdglich und notwendig sein, neue Inhalteformen zu produzieren. Bereits
realisierte Beispiele sind kurze Spielfilme mit einer Dauer von etwa

® 4%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 8  Mobile TV in Osterreich Internation..., 2006, S. 9
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Textstelle (Prifdokument) S. 89

Textstelle (Originalquellen)

einen lidngeren Zeitraum gerecht werden. Zudem ist die bei DVB-T
iibertragene Datenmenge je Programm zu gro8 fiir ein Mobiltelefon. Viel zu
viele redundante Daten miissten empfangen, dekodiert und dargestellt werden.
Als Konsequenz wurde deshalb DVB-T zur optimierten Nutzung fiir
Empfangsgerite mit kleinen Bildschirmen (Displays) bis etwa 8 Zoll
Bildschirmdiagonale (z. B. weiterentwickelt und Ende des
Jahres 2004 unter der Bezeichnung DVB-H international standardisiert.” Es
kommen dabei die Quellencodierungsverfahren H.264/AVC (fiir Video) und
MPEG 4/AAC (fiir Audio) zur Anwendung, die gegeniiber DVB-T eine
effizientere Frequenznutzung und damit auch eine Erweiterung der Angebote
erlauben. Die Dienste konnen in den regulédren UHF-Rundfunkkanélen
gesendet werden, alternativ auch im VHF-Band.™ Beim Entwurf des DVB-H-
Systems wurde bewusst eine enge Anlehnung an das bestehende System fiir
digitales terrestrisches Fernsehen (DVB-T) vorgesehen.

226

226 TKLM, Vergleichende Bewertung der verfiigbaren Ubertragungssysteme fiir den digitalen
227 DVB-H war wihrend der Entwurfs- und Entwicklungsphase auch unter den Namen

228 Kornfeld, DVB-H, 1; Deutsche TV-Plattform, Konvergenz von Rundfunk und Mobilfunk,

Nutzung von ca. 7 % der Fernsehhaushalte hat, wurde es in den Startregionen
nach einer kurzen Phase der parallelen Ubertragung abgeschaltet. Ende 2004
wurde DVB-H (H = Handheld), eine Weiterentwicklung zur optimierten
Nutzung fiir Empfangsgeréte mit kleinen Bildschirmen (Displays) bis etwa 8
Zoll Bildschirmdiagonale (z. B. international standardisiert.
Hierbei werden neue Quellencodierungsverfahren zur Anwendung kommen,
die eine effizientere Frequenznutzung und damit auch eine Erweiterung der
Angebote erlauben. Zudem gestattet Time Slicing, eine Technologie zur in
Zeitscheiben gestaffelten Ubertragung von Anwendungen, eine Reduktion des
Stromverbrauchs, was fiir allem fiir Gerdte im Batteriebetrieb relevant

® 9%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 16 Nationale Innovationsstrategien fiir..., 2005, S. 61
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technische Elemente wie das sog. Time Slicing, einen erweiterten Fehlerschutz
und einen neuen Ubertragungsmodus. aa)  Time Slicing Als wesentlicher
Nachteil fiir akkubetriebene Geréte wurde erkannt, dass im DVB-T-System
immer der gesamte Datenstrom decodiert werden muss, bevor der Zugriff auf
einen der Dienste (z. B. Fernsehprogramm) im Multiplex geschehen kann.
Daher nutzt DVB-H das sog. Time-Slicing. Datenrate DVB-T Service 1
Service 2 Service Service 4 Zeit Datenrate DVB-H Kontinuier ich
ausgestrahlter Zeit Empfanger Abbildung 8: Grundprinzip des Time Slicing'
Time Slicing bedeutet, dass

den Empfangsbaustein im Endgerdt (maximal 100 mW) deutlich zu viel Strom,
um ausreichende Betriebs- und Standbyzeiten zu gewahrleisten. Im DVB-T
System wird der gesamte Datenstrom decodiert, bevor der Zugriff auf einen der
Dienste (Fernsehprogramme) im Multiplex geschieht. Ein Einsparpotential
besteht darin, dass nur der Teil des Stroms unbedingt empfangen werden muss,
der die Daten des gerade ausgewihlten Services

® 3%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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Textstelle (Prifdokument) S. 91
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einige Sekunden lang den gesamten Strom auswerten. Nach der Auswahl eines
Dienstes werden dann nur noch die zugehorigen Bursts empfangen. Wéhrend
nicht bendtigte Bursts iibertragen werden, kann der Empfanger "abgeschaltet"
und so Energie gespart werden.” Die Lage der Bursts wird aus Griinden der
Einfachheit und Flexibilitét nur als relative zeitliche Differenz von einem Burst
zum nichsten signalisiert. Die Dauer der Bursts liegt praktisch im Bereich
einiger 100 ms, die Vorlaufzeit fiir das Wiedereinschalten bei jedem einzelnen
Burst (inklusive erneuter Synchronisation etc.) maximal 250
kann dagegen viele Sekunden betragen.

mehr als
90 %, so dass die Stromaufnahme auf ein fiir Batteriebetrieb geeignetes Mal3
reduziert wird.”" Diese Energieerspamis bezieht sich allerdings nur auf den
Empfang der Daten. Die Video- und Audiodekodierung sowie die Darstellung
auf dem Bildschirm

233 TKLM, Vergleichende Bewertung der verfugbaren Ubertragungssysteme fiir den digitalen

234 TKLM, Vergleichende Bewertung der verfiigbaren Ubertragungssysteme fiir den digitalen

das Empfénger-Frontend dazwischen abgeschaltet. Im Empfénger werden
eingehende Bursts gepuffert und dann mit konstanter Rate ausgelesen. Diese
Technik wird als Time Slicing bezeichnet (Abbildung 2). Die Lage der Bursts
wird aus Griinden der Einfachheit und Flexibilitdt nur als relative zeitliche
Differenz von einem Burst zum nichsten signalisiert. Die Dauer der Bursts
liegt praktisch im Bereich weniger 100 ms, die Vorlaufzeit fiir das
Wiedereinschalten bei jedem einzelnen Burst typisch 100
betrédgt in der Praxis ca.2 Sekunden.

und
mehr. Grundsitzlich korreliert dabei die Leistungsaufnahme beim Empfang
eines Dienstes mit seiner Datenrate. Der Zeitmultiplex-Strom der DVB-H-
Dienste kann seinerseits mit anderen, zeitkontinuierlichen

® 16% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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ausreichende Zahl von Diensten voraus, um effektiv zu sein. Die Ersparnis
hingt zudem von der verfiigbaren gesamten Datenrate, der mittleren Rate des
einzelnen Dienstes, der zuldssigen Grofie eines Bursts und der Vorlaufzeit beim
Wiedereinschalten ab.

Kanalwechsel ohne Unterbrechung des Pro-
gramms geschehen.” bb) Fehlerschutzverfahren Terrestrische
Rundfunksignale sind sehr anfillig fiir Storungen. Die in die Endgeréte
eingebauten Antennen erschweren zusitzlich den Empfang. Auf dem Weg vom
Sender zum Empfanger wird das Sendesignal mehrfach an Gebauden und
anderen Hindernissen reflektiert und iiberlagert sich so mit dem urspriinglichen
Signal. Um dennoch einen ungestorten mobilen Empfang gewéhrleisten zu
konnen, siecht DVB-H zusitzliche Fehlerschutzmechanismen vor. Im DVB-H-
System

235 Vgl. Kornfeld, DVB-H, 4; Deutsche TV-Plattform, Konvergenz von Rundfunk und
Mobilfunk, 15. Erwédhnt werden soll auch, dass der Zeitmultiplex-Strom der DVB-H-Dienste

236 Vgl. Kornfeld, DVB-H, 4; Deutsche TV-Plattform, Konvergenz von Rundfunk und
Mobilfunk, 15.

mit typisch 100 ms angenommen, die Abschaltzeit betrdgt in der Praxis ca.2
Sekunden. Je nach Verhiltnis von An-/Auszeit ergibt sich eine
Leistungsersparnis von 90 % und mehr.

aufteilen. MPE-FEC: Zusitzlicher Fehlerschutz fiir IP-Daten DVB-T
beinhaltet bereits umfangreiche MaBinahmen, um den Transportstrom vor den
storenden Einwirkungen des Funkkanals zu schiitzen. Das

® 5% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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iiberlagert sich so mit dem urspriinglichen Signal. Um dennoch einen
ungestorten mobilen Empfang gewihrleisten zu kdnnen, sieht DVB-H
zusitzliche Fehlerschutzmechanismen vor. Im DVB-H-System werden die
Angebote ebenfalls auf der Basis des Internet Protocol iibertragen.”” Diese
Losung ermoglicht eine einfache Verkniipfung mit anderen Netzwerken. Die
Einbettung der IP-Daten in den Transportstrom geschicht mit Hilfe eines
Anpassungsprotokolls, das bereits bei DVB-T zum Einsatz kommt und Multi
Protocol Encapsulation (MPE) heif3t. Fiir den mobilen Empfang tiber DVB-H
wurde noch eine zusétzliche Stufe im Fehlerschutzkonzept entwickelt und
auBlerhalb der Transportschnittstelle eingefiigt. Dieser

237 Reimers, Digitale Fernsehtechnik, 9 ff.

DVB-H-System werden die Services auf der Basis des Internet Protocol (IP)
iibertragen, im Gegensatz zu anderen DVB-Systemen, die auf dem MPEG2-
Standard basieren. Diese Losung ermdoglicht eine einfache Verkniipfung mit
anderen Netzwerken. Die Einbettung von IP-Daten in den Transportstrom
geschieht mit Hilfe der Multi Protocol Encapsulation (MPE), die in der DVB
Data Broadcast Specification definiert ist und zum Ubertragen beliebiger
Protokolle iiber DVB-Systeme dient. Time Slicing

® 7%
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Multi Protocol Encapsulation (MPE) heifit. Fiir den mobilen Empfang iiber DVB
H wurde noch eine zusitzliche Stufe im Fehlerschutzkonzept entwickelt und
auflerhalb der Transportschnittstelle eingefiigt. Dieser Fehlerschutz namens
Multi Protocol Encapsulation Forward Error Correction (MPE- FEC) wird auf
der Ebene des IP-Datenstroms angewendet, bevor die IP-Daten per MPE
eingekapselt werden. Dabei wird dem digitalen, quellcodierten Signal auf der
Senderseite im Kanalencoder gezielt Redundanz zugefiigt, d. h. durch die
Ubertragung weiterer, im Quellensignal nicht enthaltener Daten zZu
libertragene Datenmenge vergroBert. Dies soll dem Kanaldecoder erméglichen,
die

® 6%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

ist in diesem Fall eine technische Herausforderung. Multiprotocol
Encapsulation Forward Error Correction (MPE-FEC) ist eine zusétzliche,
optionale Stufe im Fehlerschutzkonzept von DVB-H. Dieser Fehlerschutz wird
auf der Ebene des [P-Datenstroms angewendet, bevor die [P-Daten per MPE
eingekapselt werden. Durch diese Stufe Empfangsleistung generell
verbessert, vor allem die Zuverldssigkeit beim mobilen Empfang mit einer
einzelnen Antenne und bei starken impulsformigen Storungen. Abb. 3:

® 17 Konvergenz von Rundfunk und Mobilfu..., 2006, S. 3
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Kanaldecodierung im Empfénger ist es dabei, durch Auswertung der im Sender
zugesetzten Redundanz die Position der falschen Bits ausfindig zu machen und
diese dann zu korrigieren. ** soll die

werden,

2 Das istin
direkter Nachbarschaft zum zur MPE angesiedelt. Diese drei
Techniken sind unmittelbar aufeinander abgestimmt und bilden

sog. (auch TP
Die LP-Datenstrome aus den verschiedenen Quellen

werden als einzelne Elementarstrome nach der Time Slicing- Methode
gemultiplext. MPE-FEC
und zugefiigt.

Encapsulation

OFDM-Ubertragungsmodus
SchlieBlich kommt bei DVB-H teilweise noch ein eigener Ubertragungsmodus

sog.

zur Anwendung. OFDM-
Ubertragungsmodi 2K und 8K
SFN)
grofie
aber
Sender IP Empfanger

DVB-H IP-Encapsulator M,.H MPE-FEC Time Slicing MPEG-2 TV Service
11" 'in' MPEG-2 TV Service MPEG-2 TV Service MPEG-2 TV Service MUX T
DVB-T Modulator m 4k DVB-H TPS DVB-H IP-Decapsulator Time Slicing
MPE-FEC XA

238 Vgl. Roy, Digitale Fernsehtechnik, 137 ff.; Steigleder, Geschiftsmodelle fiir Mobile TV,
239 Kornfeld, DVB-H, 15; Berger/Schoenlhal, Die zukiinftige Verbreitung audiovisueller
240 Ausfiihrlich Kornfeld, DVB-H, 5; Deutsche TV-Plattform, Konvergenz von Rundfunk
241 Es gibt im OFDM-Verfahren unterschiedliche Ubertragungsmodi. Ein
Ubertragungsmodus von 2K bedeutet eine theoretische Zahl von 2048 Untertragem, auf denen

das Signal

242 Kornfeld, DVB-H, 6.

® 8%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

Fehlerschutz wird auf der Ebene des IP-Datenstroms angewendet, bevor die IP-
Daten per MPE eingekapselt werden. wird die
mit einer einzelnen Antenne
. Abb. 3: Senderseitige Signalverarbeitung mit
bildet mit MPE so genannte DVB-H-Codec,
auch IP
Abbildung 3.).
Die IP-Daten-strome aus den verschiedenen
Quellen werden nach der Time Slicing- Methode gemultiplext,

Encapsu-
lation Im Einzelnen
besteht der Fehlerschutz aus einem Reed-Solomon-Code in Verbindung mit
einem umfangreichen Zeitinterleaving. Dariiber hinaus ist dieser Fehlerschutz
eng mit dem Time

zu erreichen. Die nétige Sendeleistung und Senderverteilung fiir eine Indoor-
Versorgung ist aber aus den derzeitigen Erfahrungen noch nicht vollstindig
geklart. Sicher ist, dass gegeniiber 47

und * k Ubertragungsmodi

Von den beobachteten DVB-H-Tests
wurden alle im 8 k-Modus durchgefiihrt. Einzige Ausnahme war der Trial in
Pittsburgh im 2 k-Modus. Im hochfrequenten L-Band liegen die
Netzaufbauund

® 17 Konvergenz von Rundfunk und Mobilfu..., 2006, S. 3
® 8  Mobile TV in Osterreich Internation..., 2006, S. 47
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MPEG-2 TV Service MPEG-2 TV Service MPEG-2 TV Service MUX T DVB-
T Modulator m 4k DVB-H TPS DVB-H IP-Decapsulator Time Slicing MPE-
FEC XA DVB-T/DVB Datenrundfunk 1~1 Neue DVB-H-Komponenten IT'

Abbildung 9: Das DVB-H-Gesamtsystem 243 Angelehnt an Kornfeld, DVB-H:

Mobile Datenkommunikation {iber ein digitales Rundfunknetz, 6. 9 b) DMB
Mobile TV ist grundsétzlich auch mit anderen rundfunkbasierten Technologien
realisierbar. Die Altemativtechnologie ist vor allem Digital Multimedia
Broadcasting (DMB). Der DMB-Betrieb watcha wurde allerdings zum 1. Mai
2008 in Deutschland schon wieder eingestellt.*** Sowohl die

244 Siehe unten Kapitel 3, H., II., 1.).

und Formen der Werbung. Verlag W. Giradet, Essen 1954. [KoB101] Kotler,
Philip ; Bliemel, Friedhelm: Marketing-Management: Analyse, Planung und
Verwirklichung. 10. Auflage, Schaefer-Poeschel, Stuttgart 2001. [Korn04]
Kornfeld, Michael: DVB-H: Mobile Datenkommunikation iiber ein digitales
Rundfunknetz. Tagung der Fernseh- und Kinotechnischen Gesellschaft (FKTG)
vom 24.- 27.05.2004. Koblenz 2004. [Kuma07] Kumar, Amitabh: Mobile TV
- DVB-H, DMB, 3G Systems and Rich Media Applications. Focal Press,
Amsterdam 2007. [Land07]
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ist es nicht gelungen, die groBen Mobilfunknetzbetreiber und Handyhersteller
fiir den Ubertragungsstandard DMB zu gewinnen. Diese engagieren sich
europaweit vor allem bei DVB-H, was auf Grund ihrer Marktstellung ohne
Zweifel einen Nachteil fiir DMB bedeutet.236 Neben der wesentlich hoheren
Bandbreite und somit groBBeren Programmvielfalt gehort zu den Vorteilen von
DVB-H gegeniiber DMB vor allem, dass hier das Internet-Protokoll zur
Kommunikation genutzt wird. Dadurch kénnen interaktive Zusatzdienste iiber
einen Riickkanal eingesetzt werden. Bei DMB sind keine neuen, auf dem
mobilen Femsehen beruhenden Geschéftsmodelle moglich - denn das Femsehen
ist mit DMB auf dem Handy schlichtes Femsehen, das nicht mit zusitzlichen
interaktiven Diensten erweitert

ist. Allerdings ist bei DMB (und DAB) die Empfangsqualitit in geschlossenen
Réumen wegen der geringen Sendestéirke nicht optimal, und es sind keine
interaktiven Dienste moglich. Neben der wesentlich hoheren Bandbreite und
somit groeren Programmvielfalt gehort zu den Vorteilen von DVB-H, dass
hier das Internet-Protokoll (IP) zur Kommunikation genutzt wird. Dadurch
konnen interaktive Zusatzdienste einschlieBlich Riickkanal eingesetzt werden

. Die Infrastruktur fiir DVB-H ist bisher jedoch nur in einigen Ballungsrdumen
vorhanden (siche unten). Im Rahmen der internationalen
Funkverwaltungskonferenz (RRC 06), die

® 9%
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Markte - insbesondere die Digitalisierung - verstéirkten die strukturellen
Koppelungen zwischen den drei Wertschopfungsketten noch einmal und
sorgen dafiir, dass alle drei Méarkte zunehmend gemeinsam dieselben
Konsumentenbediirfnisse ansprechen und zusammenwachsen/ 8 0 B.
Wettbewerb der (Ubertragungs-)Plattformen Der Konvergenzprozess 16st
schlieBlich die bestehenden Systemgrenzen zwischen den Medien und
Kommunikationssektoren auf. So entwickeln sich neue

Sektoren.” Die bisherigen Ubertragungsplattformen fiir Fernsehen waren
Kabelnetze, Satellitensysteme und terrestrische Netze. Mit IPTV iiber DSL und
Mobile TV stehen nun neue TV-Plattformen zur Verfiigung.”” Die bereits fiir
das digitale Fernsehen und Pay-TV

281 Ebd., 144.

282 ALM/GSDZ, Digitalisierungsbericht 2006, 16.

sich gegenwirtig die Konvergenz aus den Sektoren Medien,
Telekommunikation und Informationstechnologie (zweite Stufe).” Die Folge
des zweistufigen Konvergenzprozesses ist die "...staindige Bedeutungszunahme
der Uberschneidungsbereiche, die schlieBlich die bestehenden Systemgrenzen
zwischen den Medien- und Kommunikations-Sektoren auflosen...".393 Zum
einen fiihrt dies innerhalb der Online-Markte digitaler Produkte zu neuen
Konkurrenzverhéltnissen, zum anderen werden Unternehmen der
verschiedenen Branchen zunehmend fusionieren

392

in der Ubertragungskapazitit, die Riickkanalfihigkeit, sowie intelligente
Netzstrukturen. Im IT- Sektor wird vor allem die Rechen- und
Speicherkapazititen vorangetrieben. Die Konvergenz fiihrt zur Entwicklung
neuer

verschieden Sektoren, auf einem konvergierenden
gemeinsamen Markt. Die Bedeutung der Konvergenz geht jedoch iiber die drei
angesprochenen Bereiche hinaus und hat 6konomische Konsequenzen fiir viele

® 4%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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Moglichkeiten und Grenzen des stati..., 2003, S. 116
Marketing, Kommunikation und Online..., 2003, S. 4

PlagiatService
Priifbericht
15781

29.07.2015
34

ProfNet

Institut fiir Internet-Marketing

-~




Textstelle (Prifdokument) S. 110

Textstelle (Originalquellen)

309

MMS zeichnen sich Sattigungseffekte ab.”™ Diese Entwicklung ist ein Indiz
fiir den zunehmenden Wettbewerb und Preisverfall .
310
daher Dienste
Das Thema mobiles Femsehen
wird aber auch nicht zuletzt deshalb von den Mobilfunkunternehmen verfolgt,
weil die Marktteilnehmer auf diesem Sektor eine besondere
Zahlungsbereitschaft der Konsumenten wahrnehmen. Wie das Geschéft mit den
Klingeltonen verdeutlicht, zeigt die

309 BNetzA, Jahresbericht 2006, 73 f.; dies., Jahresbericht 2007, 84; dies., Jahresbericht 2008,
310 BNetzA, Jahresbericht 2006, 70; dies., Jahresbericht 2007, 81; dies., Jahresbericht 2008,

311 ALM, Jahrbuch 2006, 245 f.; dies., Jahrbuch 2007, 24; Petrovic/Fallenbock/Kittl/Langl,

aullerdem
. Die ARPUs

iibergegangen.
sind fallend.

demnach
Services

und eine
Verschiebung der Rezeptionsgewohnheiten die Inhalteanbieter dazu, ihre
Zielgruppen in neuen Nutzungssituationen und iiber neue Vertriebskanile zu
erreichen. ? Infrastrukturbetreibern droht durch die Digitalisierung ein

® 2%
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Presse) und Entwicklern originérer Inhalte eine (neue)
Verbreitungsmoglichkeit. "’ Insbesondere die etablierten Inhalteanbieter
spiiren den Konvergenzdruck. Sie sehen sich zum einen durch den Einbmch
zum anderen durch
dazu gezwungen,

Aufgrund
der Erhéhung der Programmzahl bei der digitalen Ubertragung besteht
beispielsweise fiir die TV-Sender die Gefahr, dass Erlosanteile zu
konkurrierenden Vertriebswegen abwandern.31 Hinzu kommen neue
Funktionen digitaler Endgeréte, etwa die werbeiiberspringende Funktionalitit
der sich

315 Vgl. Dreier/Hilgert, Okonomische Aspekte Handy-TV, 9, 12.

Services zur Positionierung gegeniiber Wettbewerbern und zur Erh6hung des
ARPUs. ? Im Contentbereich dréngt ein Einbruch
die Inhalteanbieter dazu,

Infrastrukturbetreibern droht durch die Digitalisierung ein
Umsatzeinbruch ihres Geschifts, weil die digitale gegentiber der analogen
Ausstrahlung deutlich effizienter ist. Neue Dienste und insbesondere Mobile
TV

® 1%
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Nutzungssituation und den daraus resultierenden Erwartungen der Nutzer aber
gezielt Rechnung getragen und ein vielseitiges Portfolio an Inhalten angeboten
werden. Zunehmend werden Sendungen speziell fiir Mobile TV produziert.
Hierzu gehoren auch sog. Mobisodes (=mobile episodes), d. h. spezielle, fiir
das Handy produzierte kurze Serien, deren einzelne Episoden in der Regel nur
ein bis drei Minuten dauern/37 Im Jahr 2006 startete beispielsweise die erste
Mobisode-Staffel der Telenovela "Mittendrin - Berlin rockt". In der
Nutzerforschung ist neben Unterhaltung vor allem Information das wichtigste
Genre von Mobile TV.? Aktuelle Berichterstattung und
Informationssendungen bringen den Vorteil

338 ARD/ZDF-Projektgruppe Mobiles Fernsehen, MP 2007, 11, 18; Trejzger, Mobile TV

Neben der Liveiibertragung von ganzen Fernsehprogrammen gibt es Highlights
einzelner Programme bzw. Sendungen wie auch speziell fiir Handys
produzierte TV-Formate (z. B. sog. Mobisoaps bzw. Mobisodes, d.h. spezielle,
fiir das Handy produzierte kurze Serien, deren einzelne Episoden in der Regel
nur ein bis drei Minuten dauern). Um den Markterfolg zu beschleunigen,
werden die Anbieter aber zunichst auf die vertrauten Inhalte des
herkdmmlichen Fernsehens bauen, und erst allméhlich auch spezielle TV-
Formate

® 7%
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gut geeignet fliir Mobile TV sind aufgrund ihrer Lange und ihres
Handlungsaufbaus klassische Spielfilme.”” 1I. Video-on-Demand IPTV und

Mobile TV im weiteren Sinne ermdglichen aber auch Video-on-Demand (VoD).

Hierunter versteht man Femsehangebote, deren Abruf zeitlich unabhéngig vom
linearen Programmablauf eines Senders erfolgen kann. Beispielsweise konnen
aus einer umfangreichen virtuellen Videothek Filme ausgewihlt und ohne
Zeitverzug (d. h. ohne zeitraubende Downloads) sofort angesehen werden. Der
Zuschauer kann auf diese Weise sein eigenes Programm gestalten.** Der
zeitunabhingige Femsehkonsum mittels VoD st68t schon heute auf grofles
Interesse der Konsumenten. VoD wird in Zukunft ein wichtiger Baustein der
Femsehnutzung sein.*** Es erfordert

342 Vgl. Schréder/Miiller, Nutzung von Handy-TV, 20, 23; Karstens, Femsehen digital, 87;
343 Vgl. Breunig, MP 2007, 478,479; Scheuer/Knopp, Glossar des digitalen Femsehens, 23.

344 IBM, Konvergenz oder Divergenz?, 4.

. * Media Perspektiven. Zu den wichtigsten Diensten in IPTV-Paketen gehort
Video-on-Demand. Hierunter versteht man Fernsehangebote, deren Abruf
zeitlich unabhéngig vom linearen Programmablauf eines Senders erfolgen kann.

Beispielsweise konnen aus einer umfangreichen "virtuellen Videothek" Filme
ausgewdahlt und ohne Zeitverzug (d. h. ohne zeitraubende Downloads) sofort
angeschen werden. Eine mogliche Zusatzfunktion von IPTV sind
Festplattenrecorder, auch PVR (Personal Video Recorder) oder DVR (Digital
Video Recorder) genannt. Diese stehen entweder vor Ort im Wohnzimmer (

@® 119% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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IPTV IPTV im weiteren Sinne kann hier seine technischen Vorziige nutzen, um
einen Bediirthissen zu ermog
lichen. In Verbindung mit dem netzwerkbasierten Personal Video Recorder
und einem per- sonalisierten Programmfiihrer
auf Filme zugegriffen und kdnnen Sendungen
werden/47 mit der Timeshift-Funktion

auflerdem beliebige Inhalte gespeichert zum Abruf bereithalten oder mehrere
Sendungen parallel oder iiberlappend aufnehmen.* Technisch gesehen gibt es
insbesondere zwei Mdglichkeiten, Video-on-Demand umzusetzen. Beim sog. "
echten" Video-on-Demand wird eine Verbindung erst

346 Breunig, MP 2007, 478, 479.
348 Vgl. hierzu schon Kapitel 2., A., 1., 2.), d).

349 Lauff, tendenz 1/2007, 4, 8; ALM/GSDZ, Digitalisierungsbericht 2006, 42; Breunig, MP

Schnittstelle in den Set-Top- Boxen bisher nicht praktikabel sind. Eine
besondere Starke hat IP-TV beim

Bediirfnissen: Auf Filme

zugegriffen werden, Sendungen werden ,

beliebige Inhalte gespeichert zum Abruf bereithalten, zum Beispiel das
Gesamtangebot eines Fernsehveranstalters iiber eine ganze Woche.
Individuelle Suchmaschinen helfen dem Nutzer bei der Auswahl. Ahnliche

® 2% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 13 Digitalisierungsbericht 2006. Aufbr..., 2006, S. 2
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Demand hingegen, das primér bei IPTV im weiteren Sinne zum Einsatz kommen
diirfte, werden in einem bestimmten Zeitraum (z. B. {iber Nacht) eine gewisse
Anzahl (i. d. R. etwa 30) verschliisselter Videos unbeeinflusst vom Zuschauer
auf die Endgerite aller Endnutzer {iberspielt. Die Videos liegen dann lokal auf
der Set-Top-Box zum Abruf bereit.

ansehen. * Die

Voraussetzung hierfiir ist allerdings die
Anschaffung eines Personal Video Recorders mit einer entsprechend grof3en
Festplatte. Zudem ist die Filmauswahl bei dieser Methode natiirlich sehr
eingeschrinkt. 2.) Mobile TV Bei Mobile TV im weiteren Sinne sind
angesichts

350 ALM, Jahrbuch 2007, 107.

351 ALM/GSDZ, Digitalisierungsbericht 2006, 42.

bestimmten Zeitraum, zumeist iber Nacht, werden eine gewisse Anzahl
verschliisselter Videos auf die Endgeréte aller angeschlossenen Nutzer
iiberspielt. Der Transfer geschieht unbeeinfl usst vom Zuschauer. Die Videos
liegen dann lokal auf der Festplatte beim Zuschauer zum eventuellen Abruf
bereit.

per Telefon oder SMS 24
Stunden lang so oft anschauen wie er mochte. In regelmiBigen Abstinden wird
der Fundus ausgetauscht. Bei Premiere Direkt+,

Fernsehveranstalters iiber eine ganze Woche. Individuelle Suchmaschinen
helfen dem Nutzer bei der Auswahl. Ahnliche Nutzungsformen sind bei den
Rundfunkiibertragungswegen mit digitaler Speicherung auf Festplatten moglich.

Beginn einer Entwicklung Der Erwerb der Internet-Rechte an der
FuBball- Bundesliga durch die Deutsche Telekom und deren Ankiindigungen,
Fernsehen anzubieten, hat die 6ffentliche Aufmerksamkeit

® 6%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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etc.)/59 Weil bei IPTV iiber DSL aber der Riickkanal direkt iiber die
Telefonleitung verfiigbar ist, sind Interaktivitiat und Zusatzdienste - anders als
bei den klassischen Rundtunkiibertragungswegen - von Anfang an umsetzbar/
60 Da IPTV im weiteren Sinne zudem seine Wurzel im Telefongeschéft hat,
sind Adressierung und Abrechnung iiber die Telefonrechnung kein Problem.
Der Kunde ist bekannt und individuell ansprechbar.* Zudem hat aufgrund des
lange Zeit geringen Digitalisierungsgrades des deutschen Fernsehens und dem
damit verbundenen Mangel an Angeboten der Markt fiir interaktive
Zusatzdienste

361 Vgl. Hess/Hauptmeier/Becker, TV2010, 54; Breunig, MP 2007, 478, 479; Heiles,
funkschau 17/2007,30,31.

konnen tiber die individuell geschaltete Verbindung beliebig viele
Fernsehprogramme zur Auswahl gestellt werden, dabei werden nur die jeweils
genutzten iibertragen. Weil IP-TV iiber DSL seine Wurzel im Telefongeschaft
hat, sind Adressierung und Abrechnung kein Problem. Der Kunde ist bekannt
, individuell ansprechbar, abgerechnet wird iiber die Telefonrechnung. Der
Riickkanal ist iiber die Telefonleitung verfiigbar; Interaktivitat und
Zusatzdienste sind - anders

® 4%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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einer geringen Frei- vor allem durch eben solche Dienste finanziert werden
sollte. 1 - D.  Der "Plattformbetreiber" als neues Wertschopfungselement In
der analogen Welt geniigten in der Wertschopfungskette des Rundfunks die
Ebene der Ubertragungsplattformen und die der Inhalteanbieter. Zwischen den
Programmveranstaltern als Inhalteanbietern und den Netzbetreibem, die fiir die
Verbreitung sorgen, bestanden unmittelbare vertragliche Beziechungen. Das
galt in gleicher Weise fiir Sendemetzbetreiber, Kabelnetzbetreiber und
Satellitennetzbetreiber. Dabei wurde fiir jedes Programm ein Kanal/
Transponder bendtigt. Es handelte sich also um eine >>Eins-zu-Eins<<-
Ubertragung.37 In der digitalen Welt sind aber neue Infrastrukturen fiir die
Ubertragung hinzugekommen (wie z. B. eben auch das DSL-Netz). AuBerdem
hat sich auch die Leistungsfahigkeit der klassischen Infrastmkturen eklatant
vergrofert. SchlieBlich geht mit dem Umbruch der Medienlandschaft auch ein
grundlegender Wechsel

Grundlagen, Hintergriinde, Entstehung In der analogen Welt waren in der
Wertschdpfungskette die Ebene und der Begriff der "Plattform" nicht
erforderlich und auch noch nicht bekannt. Zwischen den
Programmveranstaltern als Inhalteanbietern und den Netzbetreibern, die fiir die
Verbreitung sorgen, bestanden unmittelbare vertragliche Beziehungen. Das
galt in gleicher Weise fiir Sendernetzbetreiber (z. B. T-Systems),
Kabelnetzbetreiber (z. B. KDG) und Satellitennetzbetreiber (z. B. SES Astra).
Dabei wurde fiir jedes Programm ein Kanal/Transponder bendtigt. Es handelte
sich also um eine "Einszu- Eins"-Ubertragung. In der digitalen Welt sind zum
einen neue Infrastrukturen fiir die Ubertragung hinzugekommen (z.B. DSL-
Netze, UMTS-Netze), zum anderen hat sich die Leistungsfahig-keit der
klassischen Infrastrukturen Satellit, Kabel und

® 16% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 23 [IPTV: White Paper, Profiles for IPT..., 2009, S. 35

PlagiatService
Priifbericht
15781

29.07.2015
42

ProfNet

Institut fiir Internet-Marketing



Textstelle (Priifdokument) S. 123

Textstelle (Originalquellen)

Netz). AuBerdem hat sich auch die Leistungsfahigkeit der klassischen
Infrastmkturen eklatant vergrofert. SchlieBlich geht mit dem Umbruch der
Medienlandschaft auch ein grundlegender Wechsel der Finanzierung der
Ubertragungswege einher. Beim terrestrischen Femsehen wie beim
Satellitenfernsehen bezahlte bisher der Veranstalter fiir die frei empfangbaren
Programme den Ubertragungsweg und der Verbraucher das Endgerit. Es gab
keine Kundenbeziehungen zwischen Sender und Empfanger. Nur beim Kabel
haben die Verbraucher die mfrastruktur weitgehend durch monatliche Gebiihren
finanziert, aber auch hier haben die Programmanbieter durch Entgelte zur
Refinanzierung der Kabelnetze beigetragen/71 Bei den neuen
Ubertragungswegen - IPTV iiber DSL sowie Mobile TV iiber DMB/DVB-H -
zeichnet sich ab, dass nicht mehr die Veranstalter die Ubertragung bezahlen,
sondern der Nutzer. Die Veranstalter erhalten sogar jetzt fiir ihre bisher frei
zuginglichen Programme zusétzliche Erlose. Zur Refinanzierung der
Ubertragungswege werden damit sog. Plattformen notwendig, die Bezichungen
zu den Nutzem unterhalten und die Zahlungen abwickeln/ 72 Die Veranstalter
zahlen also fiir ihre neuen Einnahmemoglichkeiten u. U. somit den Preis, dass
zwischen sie und die Teilnehmer ein Plattformanbieter tritt, der Programme
zusammenstellt und vermarktet. In jedem Fall sind aber Herausfordemngen und
Aufgaben innerhalb der Wertschopfungskette entstanden, die neue Funktionen
notwendig machen und ggf. neue Akteure auf den Plan rufen. Die vereinfachte
Wertschopfungskette wird daher um eine neue Ebene erweitert. 370 Deutsche
TV-Plattform, IPTV, 35. 371 Vgl. ausfiihrlich zu diesem sog. Transportmodell
Kapitel 3, E., IL, 1.). 372 ALM/GSDZ, Digitalisierungsbericht 2006, 16; Hege,
in: Picot/Bereczky/

Mobilfunknetze (UMTS). Damit geht ein grundlegender Wandel der
Finanzierung der Ubertragungswege einher, der auch die klassischen
Rundfunkwege erfasst: Beim terrestrischen Fernsehen wie beim
Satellitenfernsehen bezahlt bisher der Veranstalter fiir die frei empfangbaren
Programme den Ubertragungsweg, der Verbraucher das Gerit, es gibt keine
Kundenbeziehungen zwischen Sender und Empfanger. Nur beim Kabel haben
die Verbraucher die Infrastruktur weitgehend durch monatliche Gebiihren fi
nanziert, aber auch hier haben die Programmanbieter durch Entgelte zur Refi
nanzierung der Kabelnetze beigetragen. Bei den neuen Ubertragungswegen -
IP-TV tiber DSL sowie Rundfunk iiber DMB/DVB-H - zeichnet sich ab, dass
nicht mehr die Veranstalter die Ubertragung bezahlen, sondern der Nutzer. Mehr
noch: dass die Veranstalter sogar fiir ihre bisher frei zugdnglichen Programme
zusitzliche Erldse erhalten. Zur Refi nanzierung der Ubertragungswege werden
damit Plattformen notwendig, die Bezichungen zu den Nutzern unterhalten und
die Zahlungen abwickeln. Plattformen haben die Moglichkeit, Gerite

generieren. Daraus entsteht der Anreiz, attraktive und exklusive Inhalte zu
bieten - deshalb die Investitionen in die Fuflball-Bundesliga. Die Veranstalter
zahlen fiir ihre neuen Einnahmeméglichkeiten den Preis, dass zwischen sie und
die Teilnehmer ein Plattformanbieter tritt, der Programme zusammenstellt und
vermarktet. Plattformen beschrénken sich folglich nicht mehr auf die
klassischen Transportfunktionen der Netzbetreiber, sondern sie nehmen iiber
die Vermarktung Einfl uss auf das inhaltliche Angebot. Die

hinzugekommen (z.B. DSL-Netze, UMTS-Netze), zum anderen hat sich die
Leistungsfihig-keit der klassischen Infrastrukturen Satellit, Kabel und
Terrestrik eklatant vergroBert. Damit sind neue Herausforderungen und
Aufgaben innerhalb der Wertschopfungskette entstanden, die neue Funktionen
notwendig machen und damit neue Akteure auf den Plan rufen (s. Bild). Die
Wertschdpfungskette wird um eine neue Ebene erweitert. Figure 2: Entstehung
und Einbettung der "Plattform" in die Wertschopfungskette

349%, Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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ausfiihrlich zu diesem sog. Transportmodell Kapitel 3, E., IL, 1.). 372 ALM/
GSDZ, Digitalisierungsbericht 2006, 16; Hege, in: Picot/Bereczky/Freyberg (
Hrsg.), Triple Play, 113; Fechner, Medienrecht, 313. Analoge Welt Digitale
Welt Abbildung 15: Einbettung der "Plattform" in die Wertschopfungskette Die
digitale Umgebung bietet vielfaltige neue Moglichkeiten. So konnen z. B.
Programme der unterschiedlichsten Anbieter zusammengefasst und dem Kunden|
als einheitliches Paket angeboten werden. Es gilt zudem, Navigatoren bzw.
elektronische Programmfiihrer einzufiigen oder ein Multiplexing und ggf. eine
Verschliisselung durchzufiihren.’”™ Neben diesen bereits beim digitalen
Fernsehen iiber die klassischen Ubertragungsplattformen etablierten
Komponenten werden bei IPTV und Mobile TV sogar noch Dienste

374 Vgl. Kapitel 2, A, IL, 2.).

in die Wertschopfungskette Figure 3 : Platform M odelsinthedigital V
al ue -C ha in Die digitale Umgebung bietet vielféltige neue Moglichkeiten: So
konnen z.B. Programme der unterschiedlichsten Anbieter zusammengefasst und

dem Kunden als einheitliches Paket angeboten werden; es gilt, Navigatoren bzw.

Elektronische Programmfiihrer einzufiigen, es muss ein Multiplexing und
gegebenenfalls eine Verschliisselung stattfinden u.v.a.m. Diese Aufgaben
werden in der Regel nicht immer von den klassischen

® 7%
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digitalen Fernsehens fiir IPTV und Mobile TV differenziert sich also durch
neue (interaktive) Dienste immer weiter aus. Die Wertschopfung findet nicht
mehr in einer sequenziellen Wertschopfungskette, sondern zunehmend in einem
sog. Wertschdpfungsnetzwerk statt.’™ Diese neuen Aufgaben werden in der
Regel nicht immer von den klassischen Akteuren der analogen Welt direkt
wahrgenommen. Je nach Geschéftsmodell ist ein Plattformbetrieb notwendig.3'
7 Mit dem Plattformbetrieb entsteht gewisser- 373 Angelehnt an Deutsche TV-
Plattform, IPTV, 35. maflen eine neue Funktion, die die verschiedenen
Bereiche zusammenfasst und die klassischen Stufen der Wertschopfungskette
integriert/78 1. Der Begriff der Plattform wird
allerdings in verschiedenen Zusammenhiingen verwendet.”” So werden unter
einer technischen Plattform all diejenigen Komponenten angesehen, die
notwendig sind, um Programme von der Herstellung zu den Kunden zu
bringen, also etwa

376 Vgl. Parolini, The Value Net, 63 f.

379 Hamann, ZUM 2009,2, 3.; Grewenig, ZUM 2009, 15, 17.

und dem Kunden als einheitliches Paket angeboten werden; es gilt,
Navigatoren bzw. Elektronische Programmfiihrer einzufiigen, es muss ein
Multiplexing und gegebenenfalls eine Verschliisselung stattfinden u.v.a.m.
Diese Aufgaben werden in der Regel nicht immer von den klassischen
Akteuren der analogen Welt direkt wahrgenommen. Je nach Geschéftsmodell
ist ein Plattformbetrieb notwendig. Mit dem Plattformbetrieb entsteht
gewissermalflen eine neue Funktion, die die verschiedenen Bereiche
zusammenfasst und die klassischen Stufen der Wertschopfungskette integriert.
A.2. Eine Plattform tibernimmt also die Integration
der Wertschopfungskette und Thre Vermarktung und bietet dem Endkunden ein
durchgéngiges Angebot. Sie kann dariiber hinaus Support-Aufgaben wie z.B.

® 16% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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ein durchgéngiges Angebot bietet. Sie kann dariiber hinaus Aufgaben wie z. B.
die Zugangskontrolle oder Abrechnung tibernehmen. Dieser Plattformbegriff
umfasst damit iiber den rein technischen Plattformbegriff hinaus auch die
Funktionsbereiche Inhalte, Technik und Vermarktung. ** Der
Plattformbetreiber fasst die Programme und Telemedien eines oder mehrerer
Inhalteanbieter sowie ggf. eigene Inhalte und Dienste zu einem Gesamtangebot
zusammen, fiihrt im Bedarfsfall eine Verschliisselung durch und ergénzt einen
elektronischen Prograrmnfiihrer. Das sich daraus jeweils ergebende Signal wird
einem oder mehreren Ubertragungsplattformbetreibem zur Verfii- 378
Schneider, in: ALM/GDSZ (Hrsg.), Digitalisiemngsbericht 2007, 21, 24. gung
gestellt oder vom Plattform-/Ubertragungsplattformbetreiber selbst verbrei- tet.
Im Rahmen der Endkundenbeziehung fiihrt der Plattformbetreiber zudem das
gesamte Kundenmanagement (Marketing, Betreuung, Abrechnung) durch. H.

Der Betreiber der Plattform Diese Funktion des Plattformbetriebs konnen im
digitalen Femsehen unterschiedliche Akteure iibernehmen. kann
zunéchst Dienstebzw. Inhalteanbieter selbst erfolgen (siche
Abbildung 16, Variante 1). Ebenso kommt der Netzbetreiber bzw.
Ubertragungsplattformbetreiber als

383

382 So auch Deutsche TV-Plattform, IPTV, 37.

383 Der Ubertragungsplattformbetreiber kann also zugleich auch "Plattformbetreiber" sein,

® 15Y% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

hinaus Support-Aufgaben wie z.B. Zugangskontrolle, Billing, usw erfiillen..
Grundsitzlich lassen sich die folgenden Funktionsbereiche unterscheiden:
Inhalte Technik Vermarktung Plattformbetreiber sind in der Regel
gewinnorientierte Organisationen, die Programme und Telemedien eines oder
mehrerer Inhalteanbieter sowie gegebenenfalls eigene Inhalte und Dienste zu
einem Gesamtangebot zusammenfassen, im Bedarfsfall eine Verschliisselung
durchfiihren und einen elektronischen Programmfiihrer ergénzen. Das sich
daraus jeweils ergebende Signal wird einem oder mehreren Netzbetreibern im
Rahmen vertraglicher Regelungen zur Verbreitung zur Verfligung gestellt oder
vom Plattform-/Netzbetreiber selbst verbreitet. Im Rahmen der
Endkundenbeziehung fiihrt der Plattformbetreiber zudem das gesamte
Kundenmanagement (Marketing, Betreuung, Abrechnung) durch. A.3.
Betreiber einer Plattform einer Plattform kann neuen (
prinzipiell neutralen) Akteur in der Wertschopfungskette erfolgen (s. Bild Seite
2, 3. Spalte). Ebenso kann ein Dienste-

® 23 IPTV: White Paper, Profiles for IPT..., 2009, S. 37
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durch einen Dienstebzw. erfolgen (siche Abbildung 16,
Variante 1). Ebenso kommt der Netzbetreiber bzw.
Ubertragungsplattformbetreiber als Plattformbetreiber in Betracht (Variante 2).
Aber auch ein neuer (prinzipiell neutraler) Akteur

kann (Variante 3).**

sogar auch noch (Variante 4).* 386 Angelehnt an Deutsche
TV-Plattform, IPTV, 36. E.  Geschiftsmodelle von Mobile TV
Welcher Akteur nun fiir die Funktion des Plattformbetriebs bei

Mobile TV in Betracht kommt und

384 Deutsche TV-Plattform, IPTV, 37

385 Vgl. Hamann, ZUM 2009, 2, 7; Grewenig, ZUM 2009, 15, 17.

erfolgen (s. Bild Seite 2, 3. Spalte). Ebenso kann
ein Dienste- bzw. (Bild Seite

2, linke Spalte) oder der Netzbetreiber (2. Spalte).

natiirlich auch (rechte Spalte). In der Praxis ist das Modell
des neutralen Plattformbetreibers heute (in Deutschland) selten. Fiir
Kabel ist heute

® 2%
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ab, welche Wettbewerbsstrategie die beteiligten Unternehmen verfolgen. 1.
Wettbewerbsstrategien 1.)  Vertikale Integration Die einzelnen Glieder und
Schritte des IPTV- oder Mobile TV-Wertschopfungssystems kdnnen zum
einen durch eine Reduzierung der beteiligten Unternehmen durch vertikale
Integration iibernommen werden.

Verkaufsund/

Die
vertikale Integration kann eine Reihe von 6konomischen Vorteilen haben. So
kann die Eingliederung insbesondere zu Einsparungen (aus kombinierten
Operationen, aus interner Kontrolle und Koordination, aus Informationen, aus
Umgehung des Marktes oder aus stabilen Geschéftsbeziehungen)

387 Vgl. statt vieler Schmidt, Wettbewerbspolitik, 143.

potentielle neue Konkurrenten sie treffen konnten. Er verstarkt und vertieft
somit die in den Teilen I und II vorgestellten Konzepte. Kapitel 14Die
strategische Analyse der vertikalen Integration

Verkaufs- und/

Insofern entscheidet sich das Unternechmen, seine
O0konomischen Ziele durch interne oder administrative statt durch
Markttransaktionen zu verfolgen. So konnte etwa ein Unternehmen mit
eigenem Vertreterstab

® 2% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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kombinierten Operationen, aus interner Kontrolle und Koordination, aus
Informationen, aus Umgehung des Marktes oder aus stabilen
Geschiftsbeziehungen) fithren. Daneben ermdglicht sie aber auch den
Anschluss an neue Technologien und sichert sowohl Versorgung als auch
Absatz.™

integrierten Unternehmen

des geringeren Risikos.

Aber
dieser Vorteile realisieren kann,

zu
(Schutz gegen Marktausschluss).™ Fiir die Telekommunikations- und
Mobilfunkunternehmen, die IPTV und Mobile TV anbieten (wollen), bietet es
sich dabei insbesondere an, selbst die Wertschopfungsstufe der
Inhalteverarbeitung zu {ibernehmen

388 Vgl. Porter, Wettbewerbsstrategie, 382 ff.; Helberger, Technische Engpésse, 25, 30.

389 Vgl. Porter, Wettbewerbsstrategie, 388 f.; Schmidt, Wettbewerbspolitik, 143.

spéter noch ausfiihrlicher diskutieren. Erhdhung von Eintritts- und
Mobilitatsbarrieren Wenn die vertikale Integration irgendwelche der oben
genannten Vorteile realisiert, vermag sie die Mobilitdtsbarrieren zu erhéhen.

intergrierten Konkurrenten
geringerem Risiko.

Je gewichtiger die
Nettovorteile aus der Integration sind, desto grofer ist der Druck auf nicht-
integrierte Unternehmen, nachzuziehen. Wenn die Integration umfangreiche
Betriebsgrofenersparnisse freisetzt oder

in Kapitel 16 sehen werden, mufl das Unternehmen deshalb potentielle Vorteile
gegeniiber anderen Eintrittskandidaten besitzen. Schutz gegen Marktausschlufl
positiven Vorteile aufweist,

von
. Wenn die Integration unter den Konkurrenten weit
verbreitet ist, sind oft viele Bezugsquellen, attraktive Kunden oder
Einzelhandelskanile gebunden.

® 6%
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die Mobile TV anbieten (wollen), bietet es sich dabei insbesondere
an, selbst die Wertschopfungsstufe der Inhalteverarbeitung zu tibernehmen und
so weiter verist tikal zu integrieren. Um QoS und effiziente
Ressourcennutzung zu ermdglichen, zudem

moglichst aus einer Hand erfolgen.™ 2.)
Bildung von Business Webs Die Erfahrungen aus dem digitalen Fernsehen iiber
die klassischen Ubertragungswege haben aber auch gezeigt, dass kein
einzelnes Unternehmen alle notwendigen Aufgaben allein
Trotz aller vertikalen Integration sind immer spezialisierte Unternehmen
erforderlich, die einzelne Glieder und Schritte des Wertschopfungsnetzwerks
iibernehmen. Eine Zuordnung der Wertschopfungsschritte zu den
Wertschopfungsgliedern ist in einem Modell daher nicht zwingend - sie

390 Deutsche TV-Plattform, IPTV, 37

Kabel ist heute das zweite Modell (Bild Seite 2, 2. Spalte)
vorherrschend. Modell 1 (linke Spalte) trifft man vor allem bei der
Ubertragung iiber Satellit an.

effiziente
Ressourcennutzung zu ermoglichen, eine enge Zusammenarbeit zwischen
Plattform- und Netzbetrieb unabdingbar und sollte daher moglichst aus einer
Hand erfolgen (Modell 2). Die verschiedenen Plattformen konkurrieren

als Livestream bzw. on-demand. Nach einem 3-monatigen Gratistest werden
den Endkunden 9,99 Pfund monatlich verrechnet (Mobile Media, 2005). 4.2.3
Konsortiumgefiihrtes Modell Der Markt fiir stationédres Fernsehen zeigt, dass
kein einzelnes Unternehmen alle notwendigen Aufgaben zum Aufbau eines
eigenen Mobile TV Netzes . Es empfiehlt sich daher die
Bildung eines partnerschaftlichen Wertschopfungsnetzes, um erfolgreich
Mobile TV anbieten zu kdnnen.

® 5%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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ist, werden hier die Nutzerdatenverwaltung und das angeschlossene
Rechnungsdaten-Management mit einem Verschliisselungsmanagement
kombiniert, um prézise nach Nutzung abrechnen zu kénnen. Zugleich miissen
die interaktiven Zusatzdienste verwaltet und deren Funktionalitét sichergestellt
werden. Dazu werden hier

eingebettet und

Fordert der Nutzer ein verschliisseltes Programm an, wird die Anfrage iiber den
Mobile Service Provider an den Plattformbetreiber weitergeleitet und hier fiir
die Abrechnung mit der Nutzerdatenbank abgeglichen. Dann wird der notige
Schliissel iiber das

Technologie, das Frequenzspektrum und die Rundfunklizenz. Er liefert das
technische Service wie z.B. Formatierung und En-/Decoding von Inhalten fiir
die mobile Ubertragung. Der Netzbetreiber bettet

ein. wird

noch keine Erfahrung iiber die Akzeptanz. Wobei
Telekommunikationsunternehmen, Hersteller von Endgeriten, mobile TV-
Diensteanbieter und Netzbetreiber wie TU Media, Sportartikelhersteller wie
Adidas, Nike, Kosmetik/Mode

® 2% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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und ggf. fiir den Vertrieb von Mobile TV-fahigen Handys eingebunden. Sie
nehmen ein, bieten die interaktiven

verrechnen mit . Sie selber zahlen

Nutzergenerierte Inhalte Inhalte

Gebiihren Plattformbetreiber Abbildung 21: Programmanbietergefiihrtes
Modelt Dieses Modell stand in Deutschland aber bisher nicht ernsthaft zur
Debatte. Zwar waren unter den Interessenten fiir die bundesweiten DVB-H
Lizenzen auch Programmanbieter wie RTL, ProSiebenSat.l oder

436 Steigleder, Geschéftsmodelle fiir Mobile TV, 38 f.; Petrovic/Fallenbock/Kittl/Langl, Mobile
TV in Osterreich, 90.

iibernimmt in diesem Modell , bietet interaktive
verrechnet dem Nutzer. Dem
Rundfunknetzbetreiber zahlt der Mobilfunknetzbetreiber
Allerdings erscheint diese Variante sehr
unwahrscheinlich. Ein rein werbefinanziertes Modell bedarf einer hohen
Penetration von mobilen Fernsehgeréten. Eine hohe Penetration wird allerdings

nur durch das

® 1%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 8  Mobile TV in Osterreich Internation..., 2006, S. 91

PlagiatService
Priifbericht

157
29.07.20

-~

81

15
52

ProfNet

Institut fiir Internet-Marketing

E

,




Textstelle (Priifdokument) S. 143
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ist, an der sich die fi- 441 Steigleder, Geschaftsmodelle fur Mobile TV, 40;
DigiTAG, Television on a handheld receiver, 13. nanzstarken
Mobilfunkbetreiber nur beteiligen lassen, wenn sie ein entsprechen- des
Einflusspotenzial auf den Dienst haben.”* Die Mobilfunkdiensteanbieter
verfugen zudem iiber ein dichtes Distributionsnetz und Marketing-Know-how
von der Preisstiitzung von Endgeriten bis zur Vermarktung von mobilen
Diensten. Sie und
Voraussetzungen Dienste
. SchlieBlich besitzen sie

endgeritcspezifischen

Die Inhalteanbieter standen diesem Modell aber aufgrund der
starken Stellung der Mobilfunkunternehmen eher skeptisch gegeniiber. Bei der
DVB-H Lizenzvergabe 2007/2008 war das Konsortium letztlich erfolglos. Dies

lag wohl vor allem daran, dass es keine Einigung mit

446 Vgl. Steigleder, Geschiftsmodelle fiir Mobile TV, ZY XaumannsJSiegenheim, MP 2006,

447 Schmitz, epd medien 84/2007, 3, 3; Petrovic/Fallenbock/Kittl/Langl, Mobile TV in
Osterreich, 92.

erfolgreich vertrieben 92 4.2.2 Mobilfunkgefiihrtes Modell Die

Mobilfunkbetreiber haben vier gewichtige Argumente, um eine zentrale Rolle

innerhalb des Wertschopfungsnetzes eines mobilen TV- Geschiftsmodells
einzunehmen: ? Die Mobilfunkdiensteanbieter verfiigen {iber ein dichtes
Distributionsnetz und Marketing-Know-how von der Preisstiitzung von
Endgeriten bis zur Vermarktung von mobilen Services. ? Die
Mobilfunkdiensteanbieter

. ? Die Mobilfunknetzbetreiber
Vorraussetzungen Services

. ? Mobilfunkdiensteanbieter

die technischen Vorraussetzungen fiir interaktive Services mittels eines
Riickkanals im UMTS-Netz. ? Mobilfunkdiensteanbieter verfiigen iiber die
emotionale Assoziation zum Endgerit. Sie besitzen
endgeritespezifischen

Abbildung 12: Vertikale Integration des Mobilfunkbetreibers iiber
einen Grofiteil der Wertschopfungskette (Quelle: evolaris) Inhalteanbieter
Mobilfunkbetreiber Regulator Netzwerk Equipmenthersteller Endgerdte
Hersteller Nutzer Inhalte Werbewirtschaft Produktionsunternechmen
Inhalteaggregator Rundfunk

® 8%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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Abhingig von der Wahl des Geschiftsmodells sind auch verschiedene
Erlosmodelle fiir IPTV und Mobile TV denkbar. Im Medien- und
Kommunikationssektor wird dabei zwischen mehreren Erlosformen
differenziert, die in vier Hauptkategorien zusammengefasst werden: direkt-
nutzungsabhdngige Erlose, direkt-nutzungsunabhingige Erlose, indirekte
Erlose von Unternehmen und . Zudem werden fiinf
typische Grundformen von Erléstypen im Medienbereich unterschieden:
Einzeltransaktionen, , Werbung und
Subventionierung.453 r>| Direkt > Nutzungsabhéngig Einzeltransaktionen
nach Leisrungsmenge oder Leistungsdauer Nutzungsunabhéngig Erldsformen
Einmalig Anschlussgebiihren Lizenzgebiihren Spez. Empfangsgerite (z. B.

unabhéngig von bisherigen Konfigurationen agieren konnen. Die Autoren
konturieren eine "Systematik" von Erlosformen, die modulartig adaptiert
werden konnen. Typologisch differenzieren sie: direkt-nutzungsabhéngige
Erlése und direkt-nutzungsunabhingige Erldse, indirekte Erlose von
Unternehmen sowie . Hinsichtlich der Medien- und
Kommunikationsindustrie differenzieren sie: transaktionsgestiitzte Erlose,

, Werbeerlose und Subventionen. Bei der
Fixierung eines adidquaten Erlosmixes

® 3%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 25 Das Netz eine Herausforderung fiir d..., 2000, S. 255
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die indirekten Erlose auch die reduzierte Abwanderung zu Wettbewerbern, die
durch Kundenbindungseffekte von 1PTV erreicht werden. Und auch die
Werbung wird bei IPTV eine wesentliche Einnahmequelle bleiben.*” Sie wird
zunehmend interaktiv und personalisiert. Werbemdglichkeiten sind

Nutzer
akzeptieren insbesondere dieses sog. Targeted Advertising, wenn ihm daraus
ein direkter Vorteil entsteht, wie beispielsweise der kostenfreie oder
kostenreduzierte Download eines VoD-Filmes aus der Online-Videothek. Sie
wird auch nicht unbedingt als stérend

459 Weber/Newberry, IPTV Crash Course, 27 ff.

die Sender voraussichtlich eine finanzielle Entschadigung verlangen werden. (
24) Die Geschéiftsmodelle der IPTV-Anbieter sehen eine Finanzierung vor
allem durch Pay-TV vor. Werbemoglichkeiten wéren aber

Aufgrund geringer
Reichweiten zeigt sich die Werbewirtschaft allerdings bisher zuriickhaltend. Zu
einem spateren Zeitpunkt sind werbefinanzierte Modelle oder auch hybride
Modelle aus Pay- und Werbefinanzierung

® 1%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 12 IPTV und Web-TV im digitalen Fernse..., 2007, S. 483
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Die Mobilfunknetzbetreiber (Mobile Network Operator; MNO) bzw.
Sendernetzbetreiber (Broadcast Network Operator; BNO) wiren auf die
Ubertragungsgebiihren der Inhalteanbieter beschriinkt. Sie wiirden keine Erlose
von den Kunden erzielen. Die klassische Spotwerbung ist dabei aber wenig
vielversprechend. Vor allem die kurze durchschnittliche Nutzungszeit von
Mobile TV und die starke emotionale Bindung zum Mobiltelefon als hoch
personliches Gerit fiihren dazu, dass klassische Unterbrecherwerbung als
Beldstigung empfunden wird. oder

und spezielle, adaptierte Werbeformate wie beispielsweise
Werbeeinblendungen oder interaktive Werbeformen, die die Sendungen nicht
unterbrechen, sondern begleiten, * Beispielsweise in
den kommerziellen Angeboten in Siidkorea kommt auch die Einblendung von

464 Vgl. Dreier/Hilgert, Okonomische Aspekte Handy-TV, 9, 16; Trefzger, Mobile TV

die deutlich 13 Fiir die Werbewirtschaft stellt Mobile TV einen neuen
Werbetrager dar. Bisherige Erfahrungen zeigen jedoch, dass klassische
Spotwerbung auf geringe Akzeptanz beim Anwender stoft. Vor allem die
kurze durchschnittliche Nutzungszeit von Mobile TV und die starke
emotionale Bindung zum Mobiltelefon als hoch personliches Gerit fithren dazu,
dass klassische Unterbrecherwerbung als Belédstigung empfunden wird.

von Formaten und Zusatzdiensten, Branded
Content und . Mobile TV bietet
jedoch auch eine Reihe von neuen Mdéglichkeiten fiir die Werbewirtschaft.

@® 119% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 8  Mobile TV in Osterreich Internation..., 2006, S. 13
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am Anfang und Ende von Inhalten vor. Fiir den Kunden entstehen in diesem
Modell keine direkten Kosten. Theoretisch lieen sich daher durch ein

werbefinanziertes -Modell schnell hohe Kundenzahlen erreichen.*”

>

unterlag, favorisierte dieses Free-TV-

L 200 v. 22.07.2006, 14 ff. 463 Vgl. hierzu oben Kapitel 3, E., III. Angebot
wirtschaftlich erfolgreich sein kénnte. Zwar bieten sich auf Mobilte- lefonen
neue Moglichkeiten der Werbung, allerdings

465 Dreier/Hilgert, Okonomische Aspekte Handy-TV, 9, 16.

466 Vgl. Breunig, MP 2006, 550, 559.

Konzept.* Zweifelhaft ist jedoch, ob ein rein werbefinanziertes 462 KOM, ABI.

den kommerziellen Plattformbetrieb auch eine Finanzierung iiber Werbung
oder Zusatzdienste (z. B. Gewinnspiele) moglich. Ein solches -
Konzept favorisiert flir mobiles Fernsehen,

in allen
Bundesléndern auBer Berlin (dort konnten beide Plattformbetreiber
beriicksichtigt werden) unterlag. Das geplante Programmpaket von Walk n
Watch umfasst laut Zulassungsantrag bei der KEK ebenfalls

® 1% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 19 Mobiles Fernsehen in Deutschland, 2006, S. 559
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die Verbreitung von Mobile TV stark steigt und viele Millionen Biirger
mobiles Fernsehen nutzen, wire eine Refinanzierung auch iiber Werbung
iiberhaupt denkbar.”® b)  Gebiihrenfinanziertes Modell Ein rein
gebiihrenfinanziertes Modell wiirde bedeuten, dass der Dienst ausschlielich
iiber die Gebiihren fiir den 6ffentlich-rechtlichen Rundfunk finanziert wird. 9
Unabhéngig von der Frage, ob ein solches Modell mit dem Programmauftrag
des offentlich-rechtlichen Rundfunks tiberhaupt vereinbar wiére, konnte es nur
fiir die 6ffentlich-rechtlichen Programme gelten. Auch hier wiirden die
Mobilfunknetzbetreiber bzw. Sendernetzbetreiber auf Einnahmen aus einer
Ubertragungsgebiihr der dffentlich-rechtlichen

468 Vgl. Schmitz, epd medien 84/2007, 3, 5.

Neumann kritisierte er die Haushaltskiirzungen bei der Deutschen Welle scharf
und hielt dagegen, dass im selben Zeitraum als der Etat der Deutschen Welle
gekiirzt wurde, die Gebiihren fiir den 6ffentlich-rechtlichen Rundfunk um rund
30 Prozent anstiegen. Laut Otto ist dies eine nicht zu rechtfertigende
Diskrepanz. Beklagt wurde auch von ihm, dass die Bundesregierung bis dato
kein schliissiges

® 2%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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Ansitze eines Pay-Modells 467 Petrovic/Fallenbock/Kittl/
Langl, in Osterreich, 91; Goldmedia, Pressemitteilung v. 12.03.2007
2. scheinen
Mobilfunkan- bieter fiir

ist.*”

einer
Mobilfunkbetreibermodell,

Vor allem sie
streben aber zugleich zur Refinanzierung ein Pay-Modell aus direkten
Erlosformen an. Insbesondere Abonnement-Modelle und nutzungsabhingige
Gebiihrenmodelle wie Pay-per-View und/oder Payper- Channel kommen dafiir
in Betracht. Hinzu konnte

473 Vgl. oben Kapitel 3, E., 1.

474 Vgl. Petrovic/Fallenbdck/Kittl/Langl, Mobile TV in Osterreich, 96.

Bezahl-Modell scheint auch deshalb
Mobilfunkbetreiber fiir

sein wird.

Mobilfunkbetreiber Modell,

Nutzungsabhingiges Erlosmodell Ist der
Mobilfunkbetreiber der zentrale Wertschopfungspartner, liegt der Schwerpunkt
der Erlosgenerierung bei der Verrechung von Bezahlinhalten mittels eines
nutzungsabhédngigen Erlosmodells mit einem komplexen

® 2%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 8  Mobile TV in Osterreich Internation..., 2006, S. 97
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nach monatlichen Paketpreisen wird fiir den Zugang zum Dienst eine
Servicegebiihr fillig, liber die sich das Angebot refinanziert. Zudem hat ein
solches Angebot zu einem (monatlichen) Basispreis den Vorteil einer bequemen
Bezahlung.”” Nutzungsabhiingige Gebiihren - wie
bieten dem Kunden hingegen hohe Flexibilitit.” Insbesondere die
Mobilfunkbetreiber sind durch ihre Kundenbindung in der Lage auf Pay-per-
View-Basis Mobile TV-Dienste dem Kunden zu verrechnen. Der Mehrwert der
kostenpflichtigen Kanile muss aber vom Kunden deutlich wahrgenommen
werden. In Lindern , ,
ist
und wird
" Der Kunde muss auch hier immer wieder -
bewusst oder unbewusst - Kaufentscheidungen treffen.

wird.” Dies kann moglicherweise die Zahlungsbereitschaft
weiter negativ beeinflussen und bedingt eine geringe Planbarkeit der
Erlésstrome auf Seiten des Anbieters. MNO/BNO Ubertragungsgebiihr
Werbefinanziert Cor Sendung Werbung Kunden Kauf Produkte;; MNO/BNO
Ubertragungsgebiihr OR Sender

477 Vgl. Sattler, in: Picot/Bereczky/Freyberg (Hrsg.), Triple Play, 152, 153; Dreier/Hilgert,
478 Vgl. Dreier/Hilgert, Okonomische Aspekte Handy-TV, 9, 15; Trefzger, Mobile TV
479 Petrovic/Fallenbock/Kittl/Langl, Mobile TV in Osterreich, 96.

480 Ebd., 97.

Bereich unterteilen sich wie folgt: Tabelle 2-4: Dienste im privaten Bereich
Dienst-Kategorie Dienste Unterhaltung "klassisches" Free-TV, Pay-TV und Pay-
Radio mit den Diensten Interaktive
Videodienste (Video-on-Demand, near VoD), Telegames Bildung Info-Service
(Tageszeitungen, Magazine), Telelearning (Universitét, Schulen), CBT (Kurse)
Versorgung Teleshopping, Telebanking, Tele-Buchung und -Reservierung (

Schwerpunkt der Erlosgenerierung bei der Verrechung von Bezahlinhalten
mittels eines nutzungsabhéngigen Erlosmodells mit einem komplexen
Erfassungs- und Abrechnungssystem. Nur die Mobilfunkbetreiber sind durch
ihre Kundenverbindung in der Lage auf Pay-per-View- Basis Mobile TV-
Service dem Kunden zu verrechnen. Die Variante, kostenpflichtige Kanile
optional buchen zu koénnen, ist theoretisch moglich. Der Mehrwert der
kostenpflichtigen Kanile muss aber vom Kunden deutlich wahrgenommen
werden. Dieses Modell erscheint in anglo-sdchsischen Léndern, in denen
Premium TV-Kanile bereits seit langer Zeit erfolgreich eingefiihrt sind,
tendenziell interessant. In Landern und Osterreich,
, wird
sein und

werden (siche Kapitel 3.).
Nutzungsunabhingiges Erlosmodell Nutzungsunabhéngige Erlosmodelle wie
Abonnement oder das gingige GIS Gebiihrensystem und indirekte
Erlésmodelle

VPRT, Janner 2006). Pay-per-View-Erlosmodell Reine Pay-per-View-
Erlésformen fiir Mobile TV werden wegen des komplexen
Kaufentscheidungsprozesses seitens des Kunden geringere Chancen
eingerechnet.

werden wird. Wenn man nicht abschéitzen
kann, wie lange es noch dauert, bis die nichste U-Bahn kommt, wird man
tendenziell auch nicht wirklich bereit sein,

® 129% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 27 Probleme und Losungen von Multimedi..., 2009, S. 7
® 8  Mobile TV in Osterreich Internation..., 2006, S. 97
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Markt ausbreiten, desto mehr gewinnt das einzelne Gut an Nutzen.”' In
Mairkten mit direkten und indirekten Netzeffekten werden klassische
o6konomische GesetzmifBigkeiten auf den Kopf gestellt. Nicht mehr die
Knappheit eines Gutes bestimmt dessen Wert. Vielmehr
Wegen des Netzeffektes werden
virtuelle Netzwerke immer attraktiver.

. Wachstum fiihrt somit zu weiterem Wachstum.*”
Diese indirekten Netzeffekte treten auch bei IPTV und Mobile TV auf.
Komplementire Giiter sind das Empfangsgerét (bzw. Set-Top-Box) und die
Inhalte. Je mehr

491 Wiese, Netzeffekte und Kompatibilitit, 2 ff; Zerdick/Picot/Schrape, Internet-Okonomie,
492 Vgl. Zerdick/Picot/Schrape, Internet-Okonomie, 159 ff.

493 Vgl. Shapiro/Varian, Information Rules, 224.

Universitdt Miinchen Prof. Dr. Dr. h.c. Arnold Picot Institut fiir
OrganisationKochelerKreis - 6. Januar 2001 Die Existenz von Netzeffekten
erzeugt ein verdndertes 6konomisches Marktmodell Durch direkte und
indirekte Netzeffekte

Das Konzept der positiven Feedbacks (Increasing Returns)
dominiert die neuen Marktregeln. Nicht Knappheit, sondern massenhafte
Verbreitung bestimmt den Wert eines Gutes. von

und Beta), sondern die Quantitdt der Konsumenten (aufgrund der zu
erwartenden Netzeffekte). Positives Feedback Aufgrund der Netzeffekte steigt
mit zunehmender Grof3e von Netzwerken deren Attraktivitit.

direkte und indirekte . Diese Regel stellt den Kern des
Konzepts der positiven Feedbacks dar. "Die Starken werden immer stérker,
aber die

® 2%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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4

class gs ctg2 von fes.defes.de BUCH..., 2001, S. 75
Marketing, Kommunikation und Online..., 2003, S. 6

PlagiatService
Priifbericht
15781

29.07.2015
61

ProfNet

Institut fiir Internet-Marketing

-~

E

,




Textstelle (Prifdokument) S. 156
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Entgeltpflicht Als weitere Strategie - generell des digitalen Femsehens -
Ausbreitung der Entgeltpflicht auszumachen. Die digitalen TV-Angebote
werden in Zukunft nicht mehr nur mittels Werbung, sondern zunehmend durch
Entgelte zu finanzieren sein.”” Dieser Trend
zumckzufiihren, der

IPTV und Mobile TV werden aber auch nur gegen
zusétzliches Entgelt funktionieren, weil der Netzausbau erhebliche Kosten
verursacht und herkdmmliche Werbung den notwendigen Finanziemngsbeitrag
nicht erbringt.* Neue erforderliche Einnahmequellen konnen aber erschlossen
werden, wenn eine

502 Holznagel, Digitalisierung der Medien, 349, 360; ders., Medienmarkt und Medienmacht,
503 Siehe zu Salm, Neue Wege in der Finanzierung privater Rundfunkangebote, 7, 18.

504 Potthast, ZUM 2007, 443, 444.

technischen Plattformen de lege lata Anwendung finden (hierzu F.). IV. Vom
werbefinanzierten Rundfunk zum entgeltfinanzierten Rundfunk Ein weiterer

Trend zunehmende Bedeutung des entgeltfinanzierten Rundfunks.
Dieser zuriickzufiihren,
die Zudem senkt

die Digitaltechnik die Kosten fiir die Verschliisselung von Inhalten und macht
diese sicherer vor Angriffen Dritter. Die neuen Businessmodelle fiir das Handy-
und

® 2%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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Ausbreitung der Entgeltpflicht ist die sog. Grundverschliisselung.”” Inhalte fiir
IPTV und Mobile TV sind ein digitales Gut. Erlose lassen sich nur mit Hilfe
eines wirkungsvollen Rechtemanagements erzielen.309 Ein Businessmodell,
das auf Entgeltzahlungen basiert, kann aber letztlich nur durchgesetzt werden,
wenn alle Angebote grundverschliisselt iibertragen werden. Um nicht
zahlungswillige Nutzer ausschlieBen zu kénnen, muss in einem solchen Modell
die Moglichkeit bestehen, den Zugang zu IPTV bzw. Mobile TV grundsétzlich
und den Zugang zu bestimmten Inhalten im Besonderen zu verwehren. Das
macht

508 Hierzu Ernst, in: Schiwy/Schiitz/Dorr, Medienrecht, 535; Stadelmeier, in: Picot/Bereczky/
Freyberg (Hrsg.), Triple Play, 112; Scheuer, Zugang zum digitalen Fernsehen, 21,

Bedeutung. Hier ist die Frage zu stellen, ob das Landesmedienrecht

hinreichend auf diese Herausforderung eingestellt ist (hierzu G. 1.). Zudem kann
ein Businessmodell, das auf Entgeltzahlungen basiert, letztlich nur

durchgesetzt werden, wenn alle Angebote grundverschliisselt iibertragen
werden. Dies wirft aber die Frage auf, welche Auswirkungen dies auf den
offentlich-rechtlichen Rundfunk und damit auf die duale Rundfunkordnung
insgesamt haben wird (hierzu G. I.). V. Von

® 4%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 29 Holznagel: Digitalisierung der Medi..., 2006, S. 360
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zu IPTV bzw. Mobile TV grundsitzlich und den Zugang zu bestimmten
Inhalten im Besonderen zu verwehren. Das macht eine Zugangskontrolle durch
Verschliisselung notwendig.”® Dariiber hinaus fiihren neben den
Netzbetreibern insbesondere die privaten Rundfunkimternechmen immer wieder

den

Ausfiltem von
Schwarzsehern und die Erhaltung der Signalintegritit als Hauptargumente fiir
die Grundverschliisselung an.”"' Dieser Schritt 6ffnet - nach Ansicht der
privaten Sender die Tiir zu einem neuen Fernsehsystem, in dem Spartenkanile
rentabel sein kdnnen, die Abhéngigkeit von Werbung reduziert wird und das
Gesamtangebot deut- 506 Hierzu schon Schrape, Digitales Fernsehen, 31 ff.;
Nicklas, Wettbewerb beim digitalen Fernsehen, 41 ff.; Gersdorf, Der
verfassungsrechtliche Rundfunkbegriff, 36 f.; Seeger, Strukturverdnderungen
des Rundfunks in Europa, 103, 116 ff.; Hahne, Kabelbelegung, 34. lich
nutzerorientierter sein kann als heute.512 Die

510 Frankl/Karpf, DRM-Systeme, 30.

511 Christmann, ZUM 2009, 7, 7 f.; Doetz, promedia Special NRW 2006, 11, 12; Hofer, in:

Dennoch scheint es, als sei nun ein wenig Mutlosigkeit einge treten, das Thema
Verschliisselung erneut anzugehen. Dabei hat sich an den Grundargu menten
nichts geéndert:

der

Ausfiltern von Schwarzsehern im Kabel und die Erhaltung der Signalintegritit
sind die Hauptargumente der Sender. Und sie weisen immer wieder darauf hin:
Dieser Schritt, und

sie weisen immer wieder darauf hin: Dieser Schritt, und nur dieser Schritt,
offnet die Tiir zu einem neuen Fern seh system, in dem Sparten kanile rentabel
sein konnen, die Abhédngigkeit von Werbung redu ziert wird, und das Ge samt
angebot deutlich nutzenorientierter sein kann als heute. Genau diese Mischung
aus groB3en und kleinen Sendern mache das TV-

® 7%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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Textstelle (Originalquellen)

stellen, kann unterschiedlichen Zwecken dienen. Zum einen kann in
Verbindung mit den oben beschriebenen Bundling-Effekten eine Verringerung
der Kundenabwanderung bewirkt werden. Zum anderen kann durch die
kostenlose Distribution schnell eine hohe Marktpenetration erreicht werden, die
wiederum durch zusétzliche Attraktivitit und iiber positive Riickmeldungen
eine weitere Beschleunigung der Marktdurchdringung herbeifiihren kann.313
Letztendlich werden also hiermit vor allem die o. g. Netzeffekte ausgeldst. 512
Vgl. Hege, in: ALM/GDSZ (Hrsg.), Digitalisierungsbericht 2007, 13, 14 ff.;
Lauff, tendenz 1/2007, 4, 8; Janik, in: Schiwy/Schiitz/Dérr, Medienrecht, 94;
Berger/Schoenthal, Die zukiinftige Verbreitung audiovisueller Dienste, 32;
Doetz, promedia Special NRW 2006,11,12.5.)  Follow the Free Das TV-
Basispaket kann daher auch - als ein Teilaspekt - im Zusammenhang mit der
sog. Follow-the-Free-Strategie gesehen werden.”® Die Anbieter von IPTV und
Mobile TV miissen

516 Siehe hierzu Kelly, New Rules for the New Economy, 58; Goldhammer/Zerdick, Rundfunk

online, 204 f.; Shapiro/Varian, Information Rules, 113; Zerdick/Picot/Schrape, Internet-
Okonomie, 191 ff.

Insbesondere die Strategie des "Followthefree" findet immer 6fter Anwendung.
Bei Follow-the-free werden Produkte zunédchst kostenlos verkauft, um eine
moglichst hohe Marktpenetration zu erlangen, die wiederum durch zusétzliche
Attraktivitdt und tiber positive Feedbacks eine weitere Beschleunigung der
Marktdurchdringung herbeifiihrt.”™ Populirstes Beispiel ist die Firma

Netscape mit ihrem Internet-Browser Navigator. Sie verschenkte ihren Browser,
um moglichst schnell
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ihrer Programme in die IPTV-Pakete vergiiten, um so ihre Angebote mit
attraktiven Inhalten fiillen zu kénnen.
HanseNet,
offentlich-rechtlichen

HanseNet: Alice
homeTV Mit Alice homeTV startete HanseNet, ein Tochterunternehmen der
Telefonica, im Mai 2006 das erste [IPTV-Angebot in Deutschland.
Empfangsweg ist das eigene "ADSL2+"-Netz. Ende 2008 verzeichnete das
Unternehmen nach eigenen Angaben iiber 30.000 JJPTV-Kunden bei
insgesamt 2,35 Mio. DSL-Kunden.” HanseNet bietet dabei iiber 100 TV-
Kanéle und zudem 600 Spielfilme aus einer Onlinevideothek an. Im Basispaket
sind fiir anfangs 9,90 , mittlerweile aber

519 Ausfiihrlich hierzu Breunig, MP 2007, 478, 481 ff; Holznagel/Ricke, IPTV, in: Klumpp/

520 ALM, Jahrbuch 2008, 100.

Fernsehen treten. IPTV-Angebote in Deutschland
Hanse- Net, (Versuchsprojekt)

offentlichrechtlichen

ARD und ZDF nehmen eine neutrale Position gegeniiber den
Netzbetreibern ein und stellen ihre Digitalbouquets zur Verfiigung. Mit Alice
homeTV startete HanseNet, ein Tochterunternehmen der Telecom Italia, im Mai
2006 das erste IPTV-Angebot in Deutschland. Empfangsweg ist das eigene "
ADSL2+"-Netz. Alice homeTV ist inzwischen in elf deutschen Stidten
empfangbar, darunter Hamburg, Liibeck, Berlin, Frankfurt und Miinster sowie
Rostock, Schwerin und weitere Stidte Mecklenburg-Vorpommerns (vgl.
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sind hier vertreten.” Ein elektronischer Programmfiihrer erleichtert die Suche
nach themenspezifischen Inhalten, wie z. B. Sport, News oder Homeshopping.
Weitere 40 Fernsehkanéle werden in drei verschiedenen und nach Themen
gebiindelten Pay-TV- Paketen, die zwischen 2,90 und 22,90 kosten,
bereitgestellt. Seit Mérz 2009 hat HanseNet auch einen digitalen
Festplattenrekorder im Portfolio, der u. a. die Nutzung der Timeshift-
Funktionalitét erlaubt. Alice baut auf den Fernseher als Endgerit und stellt die
erforderliche Set-Top-Box zur Verfiigung, die zwischen Fernseher und DSL-
Modem angeschlossen werden muss. Damit ist sichergestellt, dass der Zugang
zum IPTV auf Kunden

521 Vgl. ebd. zum Angebot insgesamt.

Tochter HanseNet trennen. Potenzielle Kéufer sind Telef nica aus Spanien und
der britische Mobilfunker Vodafone. Das IPTV-Angebot umfasste Anfang 2009
115 in- und ausléndische TV-Kanéle. Seit Marz 2009 hat HanseNet auch einen
digitalen Festplattenrekorder im Portfolio, der u. a. die Nutzung der Timeshift-
Funktionalitét erlaubt. Arcor ? Seit Dezember 2007 ist das IPTV-Angebot
Arcor Digital-TV verfiigbar. Nutzern stehen im Basispaket mehr als * TV-
Sender sowie liber 60 Radiosender zur Verfiigung. Zusétzlich

® 7%
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auf Kunden von Alice beschriinkt ist (sog. Walled Garden).”” Alice Home TV
ist zudem nicht separat zu buchen, sondern nur zusétzlich im Rahmen eines
Triple-Play-Angebots zu abonnieren.™ Das Angebot ist inzwischen in
zahlreichen deutschen Stadten empfangbar, darunter Hamburg, Liibeck, Berlin,
Frankfurt und Miinster. HanseNet baut sein "ADSL2+"-Netz aber auch noch
kontinuierlich aus und hat sich eine bundesweite Vermarktung zum Ziel
gesetzt. 2.) : T-Home Die DT AG

Ende 2008 wurden nach eigenen Angaben rund 500.000 IPTV-Nutzer gezihlt.™
Der optional verfiigbare Empfang in HD- Qualitdt - mdglich nur im
leistungsféhigsten VDSL-Netz - erfolgt bisher in Ballungsrdumen bzw. in
Grofistiddten. Mittlerweile ist VDSL in mehr als 50 Stidten verfugbar.
AuBerdem wurde das ADSL-Netz, das jedoch kein HDTV erlaubt, in ca. 750
Stadten im Standard ADSL2+ ausgebaut. gab

nachdem die exklusive
Vermarktung iiber VDSL fehlschlug.” Auch die Deutsche Telekom setzt
ausschlieflich auf Paket- und Triple-Play-Angebote tiber DSL im Walled
Garden. Aktuell werden drei TV-Pakete angeboten: Entertain Comfort,
Entertain Comfort Plus und Entertain Premium. In welchem Umfang die darin
enthaltenen HDTV-Kanile genutzt werden konnen, hingt davon ab, ob fiir die
Verbindung ein VDSL- oder nur ein ADSL2+-Anschluss zur Verfiigung steht.
In allen Paketen sind die Grundgebiihren fiir den Telefon- und
Interaetanschluss sowie Doppelflatfrates enthalten. Die Varianten
unterscheiden sich vor allem darin, dass neben den Free-TV-Programmen auch
iiber 30 Premium-Programme in den Kosten enthalten

522 Vgl. zur Walled Garden-Strategie oben Kapitel 3, G., IL, 1.).
523 Vgl. zur Biindelangebot-Strategie ebd.

524 Hierzu ALM, Jahrbuch 2008, 100 f.

525 Ebd., 101.

526 Vgl. Handelsblatt v. 30.08.2007.

ein Tochterunternehmen der Telecom Italia, im Mai 2006 das erste IPTV-
Angebot in Deutschland. Empfangsweg ist das eigene "ADSL2+"-Netz. Alice
homeTV ist inzwischen in elf deutschen Stidten empfangbar, darunter Hamburg
Liibeck, Berlin, Frankfurt und Miinster sowie Rostock, Schwerin und weitere

Stadte Mecklenburg-Vorpommerns (vgl. Tabelle 2). HanseNet baut sein "ADSL2+

"-Netz kontinuierlich aus und hat sich eine bundesweite Vermarktung zum Ziel
gesetzt. Ein Quad-Play-Angebot, bestehend aus IPTV, Handy,
Breitbandinternet und Telefonanschluss zum Preis von 44,80 Euro pro Monat
soll die Kunden zu einem Wechsel animieren. (19) Das

Weitere Akteure im IP-Markt: Fernsehund Onlineanbieter HanseNet: Alice
homeTV Doku, Musik und Erotik. Alice homeTV erreicht zur Zeit mehr als 13
000 Kunden. (20) Die

Der optional verfiigbare Empfang in HD-Qualitdt moglich nur im
leistungsféhigsten VDSL-Netz erfolgt bisher in Ballungsraumen bzw. in
GroBstidten (vgl. Tabelle *). Bis Jahresende 2007 soll VDSL in 27 Stédten
verfligbar sein, bis Ende 2008 in 50 Stadten. AuBlerdem wurde das ADSL-Netz,
das jedoch kein HDTV erlaubt, in ca. 750 Stiadten im Standard ADSL2+
ausgebaut, und gab

Home hélt mehr als 70 Free-TV- und 30 Pay-
TV-Sender fiir die Kunden bereit, darunter die auch in den meisten
Kabelnetzen empfangbaren 6ffentlichrechtlichen und privaten

bekannt. T-Home ? Marktfiihrer im Bereich [IPTV in Deutschland ist die
Deutsche Telekom mit ihrem Angebot T-Home Entertain. Im August PRIV A
TESFERNSEHENIP T VAngaben rund 500.000 IPTV-Nutzer gezéhlt.
Aktuell werden drei TV-Pakete angeboten: Entertain Comfort, Entertain
Comfort Plus und Entertain Premium. In welchem Umfang die darin
enthaltenen HDTV-Kanile genutzt werden konnen, hingt davon ab, ob fiir die
Verbindung ein VDSL- oder nur ein ADSL2+-Anschluss zur Verfiigung steht.
Die Telekom ist seit August 2006 Onlinerechteinhaber fiir Bundesliga-Spicle
via IPTV und strahlt die Spiele in Kooperation mit Premiere aus. Diese Rolle
konnte sie bei

38% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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Konferenzschaltung, als dreiminiitige Zusammenfassung oder nachtriaglich
innerhalb des TV-Archivs abrufbar sind. Die erforderliche Set-Top-Box fiir den
Femseher muss im Gegensatz zum Angebot von Alice fiir einmalig 99,99
gekauft werden. In allen Tarifen ist die Nutzung der durch die Set-Top-Box zur
Verfiigung gestellte ) aber ohne
Zusatzkosten moglich. Ebenso ist TV-

eingeschlossen. T-Home verwendet schlieBlich
eine Microsoft- Plattform, die einen DRM-Schutz beinhaltet. Auch die

Fernbedienung innerhalb des EPG. Uber diesen kann sich der Nutzer auch iiber

lineare Programmangebote informieren und Sendungen aufzeichnen. In allen

Tarifen (auBer Entertain Basic) sind die Nutzung der durch die Set-Top-Box

zur Verfligung gestellten ) und
(Catch-up-TV)

bereits eingeschlossen. Der Zugriff auf Fremdsprachenprogrammpakete sowie

® 4%
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beinhaltet. Auch die Codierung der meisten Programme erfolgt mit Hilfe von
Verschliisselungsmethoden auf Basis von Windows Media DRM. Lediglich die
Formate von ARD und ZDF sind bei allen rPTV-Angeboten unverschliisselt.
3.) Arcor: Arcor Digital-TV

verfugbar.”” Dem Nutzer stehen im Basispaket fiir
monatlich 9,95 mehr als 50 TV-Sender sowie iiber 60 Radiosender zur
Auswahl. Zusitzlich bietet Arcor verschiedene Pay-TV- Pakete mit insgesamt
iiber 60 Pay-TV-Kandlen an. Arcor Digital-TV ist nur in Verbindung mit einem
Arcor-DSL-Paket erhiltlich. Diese Pakete kosten zwischen 5,95 und 22,95

umfasste Anfang 2009 115 in- und ausldndische TV-Kanile. Seit Mérz 2009
hat HanseNet auch einen digitalen Festplattenrekorder im Portfolio, der u. a.
die Nutzung der Timeshift-Funktionalitat erlaubt. Arcor ?

verfligbar. Nutzern stehen im
Basispaket mehr als * TV-Sender sowie iiber 60 Radiosender zur Verfiigung.
Zusétzlich bietet Arcor sieben Pay-TV-Pakete an, darunter vier
Fremdsprachenpakete.

TV Free-TV Free-TV Free-TV HDTV HDTV Premium-TV Premium-TV
wochentlich PRIVATESFERNSEHENIP TV Seit Dezember 2007
ist das IPTV-Angebot Arcor Digital-TV verfiigbar. Dem Nutzer stehen im
Basispaket fiir monatlich 9,90 Euro mehr als 50 TV-Sender sowie iiber 60
Radiosender zur Verfligung. Zusitzlich bietet Arcor verschiedene Pay-TV-
Pakete mit insgesamt iiber 60 Pay-TV- Kanélen an. Arcor

Festplattenrekorder im Portfolio, der u. a. die Nutzung der Timeshift-
Funktionalitét erlaubt. Arcor ? Seit Dezember 2007 ist das IPTV-Angebot
Arcor Digital-TV verfiigbar. Nutzern stehen im Basispaket mehr als * TV-
Sender sowie iiber 60 Radiosender zur Verfiigung. Zusétzlich bietet Arcor
sieben Pay-TV-Pakete an, darunter vier Fremdsprachenpakete. Arcor Digital-
TV ist nur in Verbindung mit einem Arcor- DSL-Paket erhiltlich.

ist das IPTV-Angebot Arcor Digital-TV verfiigbar. Dem Nutzer stehen im
Basispaket fiir monatlich 9,90 Euro mehr als 50 TV-Sender sowie iiber 60
Radiosender zur Verfligung. Zusitzlich bietet Arcor verschiedene Pay-TV-
Pakete mit insgesamt iiber 60 Pay-TV- Kanélen an. Arcor Digital-TV ist nur in
Verbindung mit einem Arcor-DSL-Paket ab einer Bandbreite von sechs MBit/s
erhiltlich. Diese Pakete kosten zwischen 24,95 und 34,95 Euro monatlich. Die
benotigte Set-Top-Box ermoglicht es, bei ausgewéhlten Programmen eine

zur Verfligung. Zusitzlich bietet Arcor sieben Pay-TV-Pakete an, darunter vier
Fremdsprachenpakete. Arcor Digital- TV ist nur in Verbindung mit einem
Arcor- DSL-Paket erhiltlich. Diese Pakete kosten zwischen 5,95 und 22,95
Euro monatlich. Die benétig te Set-Top-Box ermdglicht es, bei ausgewéhlten
Programmen eine Sendung noch wéhrend der Ausstrahlung mit einer Timeshift-

® 18Y% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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monatlich. Die benétigte Set-Top-Box ermdglicht es, bei ausgewéhlten
Programmen eine Sendung noch wéhrend der Ausstrahlung mit einer Timeshift-
Funktion erneut zu starten. Zudem ist mit Buchung von Arcor Digital-TV auch
der Zugriff auf das Online-VoD-Angebot von Arcor mdglich. Hier kann der
Nutzer aus iiber 500 Titeln bei einem Einzelabmfpreis zwischen 1,49 und 3,
99 auswihlen. Im Mérz 2008 gab Arcor eine Kundenzahl im unteren
vierstelligen Bereich bekannt.328 Zum 01.08.2009 wurde die Arcor AG in
Vodafone AG umfirmiert. Gleichzeitig fand fiir die gesamte Produktwelt des
Festnetz- und Intemetanbieters der Markenwechsel von Arcor zu Vodafone
statt. IL.  Mobile TV Den hier im Fokus stehenden randftinkbasierten
Angeboten iiber DMB und DVB-H gingen zahlreiche lokale Testbetriebe
voraus.™ Deutschlandweit kam es bisher jeweils nur zu einem Versuch eines
Regelbetriebs. In beiden Fillen war ein unabhangiger Plattformbetreiber bei
der Ausschreibung erfolgreich. Beide Mobile TV-Angebote iiber DMB von
Mobiles Fernsehen Deutschland bzw. DVB-H von Mobile 3.0 sind aber
schnell gescheitet. 1.) DMB: Mobiles Fernsehen Deutschland MFD Mobiles
Fernsehen Deutschland GmbH (

527 Vgl. hierzu ALM, Jahrbuch 2007, 112; dies., Jahrbuch 2008, 101.

529 Zu den Angeboten tiber UMTS vgl. Breunig, MP 2006, 550, 552 ff.; ALM, Jahrbuch

Funktion erneut zu

Arcor Digital-TV ist nur in Verbindung mit einem Arcor-DSL-Paket ab einer
Bandbreite von sechs MBit/s erhiltlich. Diese Pakete kosten zwischen 24,95
und 34,95 Euro monatlich. Die benétigte Set-Top-Box ermoglicht es, bei
ausgewihlten Programmen eine Sendung noch wéhrend der Ausstrahlung mit
einer Timeshift- Funktion erneut zu starten. Zudem ist mit Buchung von Arcor
Digital-TV auch der Zugriff auf das Online-VoD-Angebot von Arcor moglich.
Hier kann der Nutzer aus {iber 500 Titeln bei einem Einzelabrufpreis zwischen
1,49 Euro und 3,99 Euro auswihlen. Im Mérz 2008 gab Arcor an, bei der
Kundenzahl im unteren vierstelligen Bereich zu liegen. Web-TV ?
Grundsétzlich handelt es

monatlich. Die benétig te Set-Top-Box erméglicht es, bei ausgewihlten
Programmen eine Sendung noch wéhrend der Ausstrahlung mit einer Timeshift-
Funktion erneut zu starten. Im Mérz 2008 gab Arcor eine Kundenzahl im
unteren vierstelligen Bereich bekannt. T-Home ? Marktfiihrer im Bereich IPTV
in Deutschland ist die Deutsche Telekom mit ihrem Angebot T-Home
Entertain. Im August PRIVATESFERNSEHENIPT VAngaben rund
500.000 IPTV-Nutzer gezihlt. Aktuell

bis zur Ubernahme durch die Vodafone Group am 19. Mai 2008 nach der
Deutschen Telekom das zweitgrote Festnetz-
Telekommunikationsunternehmen Deutschlands. Thr Hauptsitz war in Eschborn.
Zum 1. August 2009 wurde die Arcor AG in Vodafone AG umfirmiert.
Gleichzeitig fand fiir die gesamte Produktwelt des Festnetz- und
Internetanbieters der Markenwechsel von Arcor zu Vodafone statt. ~ Hosting (
dt. Gastgeber sein ) ist die Unterbringung von Internetprojekten, die sich in der
Regel auch offentlich durch das Internet abrufen lassen. Diese Aufgabe
iibernehmen Internet-
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und Technologiekonzern Naspers Limited iibernommen. In einem
gemeinsamen Ausschreibungsverfahren der Landesmedienanstalten fiir den
Probetrieb im DMB- Standard setzte sich MFD Anfang 2006 gegen mehrere
Wettbewerber durch. Die jeweilige Zuweisung durch die Bundeslénder
erfolgte nach der Empfehlung

und
entsprechend den "Gemeinsamen inhaltlichen Eckpunkten fiir
Vergabeverfahren der Landesmedienanstalten im Zuge ldnderiibergreifender
DMB-Erprobungsprojekte" vom 19./20.09.2005 fiir mindestens drei Jahre.331
Einzelne Landesmedienanstalten erteilten die Probelizenzen an MFD aber auch
fiir einen lingeren Zeitraum.™” MFD strahlte ab Ende Mai 2006 sein

vor. Advertainment ist Werbung mit stark '® redaktionellen Ziigen die nur im
Werbeblock platziert werden darf und auch auf die Werbezeit angerechnet wird.
111051 So der Vorsitzende

Norbert
Schneider, Direktor der Landesanstalt fiir Medien Nordrhein-Westfale (LfM)
in der "' die Sitzung der Gemeinsamen Stelle in Diisseldorf begleitenden
Mitteilung vom 13. Februar 2004; Quelle: epd '

Fernsehen Deutschland, * abrufbar unter: * httpwwwwatchade /index.php?id=
7&PHPSESSID=1fef8e1861b0al9e4dbceeff7067eca. *' 91 Vgl. hierzu die
Pressemitteilung der HAM v. 4.1.2006, abrufbar unter:
httpwwwhamonlinededetailsphpid93 ** 92 DLM, Gemeinsame inhaltliche
Eckpunkte fiir Vergabeverfahren der Landesmedienanstalten im Zuge *
landeriibergreifender DM B-Erprobungsprojekte v. 19. und 20.9.2005, abrufbar
unter: ”

® 1%
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aus.™ Zu den Startregionen gehorten Berlin, K6In, Miinchen, Stuttgart,
Frankfurt und etwas spéter Niirnberg. Ende 2006 war das Angebot zuséitzlich
in den Regionen Hamburg, Leipzig, Hannover, Dortmund, Gelsenkirchen und
Saarbriicken und damit fiir insgesamt etwa 13 Millionen

532 KEK, Dritter Konzentrationsbericht, 330. Siehe zu der daraus resultierenden juristischen

533 Ausfiihrlich ALM/GSDZ, Digitalisierungsbericht 2006, 46; ALM, Jahrbuch 2007, 116.

Die
Landesmedienanstalten lizenzierten 2006 in einem gemeinschaftlichen
Verfahren die Mobiles Fernsehen Deutschland (MFD) GmbH als
Plattformbetreiber fiir den DMB-basierten Mobile-TV-Dienst. Fiir diesen
Standard

® 0% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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Downloads aus dem laufenden Programm anbot. Dariiber hinaus konnten mit
dem Mobiltelefon die regionalen DAB-Horfunksender empfangen werden.
Vertrieben wurde das Produkt watcha iiber die drei Mobilfunkserviceprovider
Debitel, Mobilcom sowie ab Anfang 2007 auch iiber Simply. Das Handy-
Angebot auf der MFD-Plattform kostete bei Debitel zundchst 9,95 im Monat
und war nur im Biindel mit einem Handy
vertrag 14,95 erhéltlich. Spéter
verlangte Debitel zusétzlich zum Handy-Tarif

ferner das Programm Digiradio (von RTL Radio Deutschland) eine Lizenz, das
sich an der ménnlichen Zielgruppe bis 40 Jahre orientieren soll. (18) Kunden
von debitel zahlten fiir das Handy-Angebot auf der MFD-Plattform zunéchst 9,
95 Euro , vorausgesetzt, man verfiigte gleichzeitig {iber einen
Handyvertrag
14,95 Euro pro Monat. Inzwischen

® 3%
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bis sieben Sendern sowie einzeln abonnierbare und verschliisselte
Bezahlangebote beinhalten.* Mobile 3.0 bereiteten die Verhandlungen mit den
im Bewerbungsverfahren um den Plattformbetreib unterlegenen
Mobilfunkuntemehmen aber Probleme.54 Zudem stellte auch die Emfithrung

den kommerziellen Erfolg eines
kostenpflichtigen Mobile TV-Dienstes in Frage. Daher musste das
Unternehmen auf Druck das Projekt letztlich fiir
gescheitert erkldren und die ihm zugeteilten Lizenzen Ende Oktober 2008
zuriickgeben.* 1. Marktsituation und Prognosen

542 Vgl. ALM, Jahrbuch 2007, 117 f.

544 Vgl. ZAK, Pressemitteilung v. 07.10.2008; Schmitz, epd medien 82/2008, 5, 5 ff.; ALM,

und den Mobilfunknetzbetreibern kamen nicht voran. Zweitens wurde der
kommerzielle Erfolg eines kostenpfl ichtigen Mobile-TVDienstes durch die
Einfithrung gefahrdet,

Ende 2008 gab es
drei DVB-T-fdhige Handys auf dem deutschen Mobilfunkmarkt. Nachdem
Mobile 3.0 die Zulassungen zuriickgegeben hat und
der DVB-H-Plattform betrieb mit

® 1%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 32 Jahrbuch 2008, 2008, S. 110
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Zudem sind die in den vergangenen Jahren entstandenen Marktanalyen und -
prognosen zu beriicksichtigen. I. Allgemeine Wettbewerbssituation fiir IPTV
und Mobile TV Der Wettbewerbsanalytiker Porter geht davon aus, dass der
Stand des Wettbewerbs von fiinf grundlegenden Wettbewerbskréften -

545

abhingt.”™ Kunden Bedrohung durch Ersatzdienste und -
produkte Ersatzprc Verhandlungsmacht der Abnehmer Wettbewerber in der
Branche Wettbewerb unter den bestehenden Unternehmen Verhandlungsstérke
der Lieferanten Mdgliche neue Konkurrenten,. Bedrohung durch neue
Konkurrenz Lieferanten Abbildung 26: Five-Forces-Modell von Michael E.
Porter Kunden, Lieferanten, Ersatzprodukte und potentielle neue Anbieter sind
alle "Konkurrenten" fiir die Unternehmen der Branche und kdnnen je nach den
Umstdnden mehr oder weniger wichtig sein. Wettbewerb in diesem breiteren
Sinne kann als "erweiterte Rivalitdt" bezeichnet werden. Alle fiinf
Wettbewerbskrifte zusammengenommen bestimmen die
Wettbewerbsintensitit und Rentabilitit der Branche. Dabei ist (sind) die
starkste(n) dieser Krafte ausschlagend - auch im Hinblick auf die
Strategieformulierung. So wird selbst ein Unternechmen mit sehr starker
Marktstellung und geringer Bedrohung durch potentielle neue Konkurrenten
nur geringfiigige Ertrdge ernten, wenn es mit hoherwertigen und billigeren
Ersatzprodukten

Ausmal dieser Investitionszufluf} erfolgt und inwieweit die Ertragsrate auf das
Mindestniveau gedriickt wird - also auch die Fahigkeit der Unternehmen,
iiberdurchschnittliche Ertrdge aufrechtzuerhalten. Die fiinf Wettbewerbskréfte -

verdeutlichen, dafl der Wettbewerb in einer Branche weit tiber
die etablierten Akteure hinausgeht. Kunden, Lieferanten, Ersatzprodukte und
potentielle neue Anbieter sind alle "Konkurrenten" fiir die

beeinflussen. Wie Abbildung 12 zeigt, unterscheidet er fiinf Wettbewerbskrifte,
die die Rentabilitit und damit die Marktattraktivitit bestimmen. Bedrohung
durch Ersatzprodukte Ersatzprodukte I Wettbewerber in der Branche Rivalitat
unter den bestehenden Unternehmen Verhandlungsstérke der Lieferanten
Potentielle neue Konkurrenten Bedrohung durch neue Konkurrenten
Verhandlungsmacht der Abnehmer Abnehmer Abb. 12: Wettbewerbskrifte
einer Branche nach PORTER (Porter 1983) 45 potentielle neue Konkurrenten
bzw. Ersatzprodukte und das

Verhandlungsstdrke von Kunden, Verhandlungsstiarke von Lieferanten, und
Rivalitét unter den bestehenden Wettbewerbern - verdeutlichen, daf3 der
Wettbewerb in einer Branche weit iiber die etablierten Akteure hinausgeht.
Kunden, Lieferanten, Ersatzprodukte und potentielle neue Anbieter sind alle "
Konkurrenten" fiir die Unternehmen der Branche und kénnen je nach den
Umstinden mehr oder weniger wichtig sein. Wettbewerb in diesem breiteren
Sinne kann als "erweiterte Rivalitdt" bezeichnet werden. Alle finf
Wettbewerbskrifte zusammengenommen bestimmen die
Wettbewerbsintensitit und Rentabilitit der Branche, wobei die starkste(n)
dieser Kréfte ausschlaggebend ist (sind), auch im Hinblick auf die
Strategieformulierung. So wird selbst ein Unternehmen mit sehr starker
Marktstellung und geringer Bedrohung durch potentielle neue Konkurrenten
nur geringe Ertrdge ernten, wenn es sich einem hoherwertigen und billigeren
Ersatzprodukt gegeniibersieht. Selbst wenn keine Ersatzprodukte existieren und
Eintritt unmoglich ist, begrenzt eine intensive Rivalitét

30% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 24 Porter, Michael E.: Wettbewerbsstrategie, 4. Aufl., 1987, S. 27
® 35 verschiedene, verschiedene: Marketing. Strategien, Instrumente ..., 1998, S. 45
® 24 Porter, Michael E.: Wettbewerbsstrategie, 4. Aufl., 1987, S. 28
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konfrontiert wird. Selbst wenn keine Ersatzprodukte existieren und ein Eintritt
unmdglich ist, begrenzt eine intensive Rivalitdt unter den bestehenden
Konkurrenten die potentiellen Ertrage.

Marktmacht

Marktsituation und Prognosen fiir IPTV und Mobile TV hédngen daher
zundchst von diesen Faktoren ab. 1.)  Rivalitdt bestehender Anbieter Sowohl
auf dem IPTV-Markt als auch auf dem Mobile TV-Markt haben sich

545 Vgl. Porter, Wettbewerbsstrategie, 33 ff.

546 Vgl. ebd., 36; siehe auch Dieter/Schrameyer, IPTV, 15 ff.

selbst ein Unternehmen mit starker Marktstellung und geringer Bedrohung
durch neue potentielle Konkurrenten nur geringe Ertrage ernten, wenn es mit
einem hoherwertigen oder billigeren Ersatzprodukt konfrontiert wird. Selbst
wenn keine Ersatzprodukte existieren und kein Eintritt moglich ist, begrenzt
eine intensive Rivalitéit unter den bestehenden Wettbewerbern die potentiellen
Ertriage. Zu berticksichtigen ist auch, dass Strategien, welche die
Branchenstruktur verdndern,

geringer Bedrohung durch potentielle neue Konkurrenten nur geringe Ertrige
ernten, wenn es sich einem hoherwertigen und billigeren Ersatzprodukt
gegeniibersieht. Selbst wenn keine Ersatzprodukte existieren und Eintritt
unmdglich ist, begrenzt eine intensive Rivalitdt unter den bestehenden
Konkurrenten die potentiellen Ertrage.

Mark tmacht

und Unternehmen
K?* fnd/ i e..entscheidenden Kréfte nicht in allen Branchen
Innder2ltanker" Branch e sind wahrscheinlich die Ab-StaJhff?
lkonzerne)diestidrksteKraft'wahrendesbei* zuammen U
fCrVOnErstangenU-B. Automobi lkon-K-kurrenten" *r
Stahlinwichtigsten Kriafte Konk urren * n und Ersatzwerkstoffe die de,r S t
drkeder

® 15Y% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 31 Online-Marketing fiir Bio-Produkte, 2001, S. 16
® 24 Porter, Michael E.: Wettbewerbsstrategie, 4. Aufl., 1987, S. 28
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und Italien IPTV eingefiihrt. ** In Asien ist Hongkong der Vorreiter. Trotz
seiner relativ geringen Einwohnerzahl von sieben Mio. Menschen ist Hongkong

der zweitgroBte IPTV- Markt der Welt.* Aber werden
Marktchancen rechneten
westlichen
9,7 Mio. IPTV-Haushalten.
kam 16,6 Mio. IPTV-
Haushalte
erwartete

Europaweit dhneln sich die IPTV-Angebote der
etablierten Telefonnetzbetreiber und der alternativen Netzbetreiber
weitestgehend. Die Angebote beinhalten typischerweise ein Basispaket von 30-
60 TV-Sendem, zusitzliche Programme als Abonnement und ein Video on
Demand-Angebot auf Pay-

560 Goldmedia, Pressemitteilung v. 14.12.2006, 2; dies., Pressemitteilung v. 18.04.2007, 1;
561 Vgl. Dieter/Schrameyer, IPTV, 15 ff.

562 Vgl. Kurp, Funkkorrespondenz 50/2006, 3,4; Lauff, tendenz 1/2007,4, 6.

Anbieter das Telekommunikationsunternehmen Orange mit rund 600 000
Abonnenten ist, gefolgt von Telef nica in Spanien mit 390 000 Abonnenten.
Marktchancen werden und Deutschland
rechnen
9,7 Millionen
IPTV-Haushalten (vgl. Tabelle 1).
kommt 16,6 Millionen IPTV-
Haushalten
erwartet

Grofbritannien ist zwar seit dem Start im
September 2000 (noch vor Italien im Dezember 2001 und Frankreich im
November/Dezember 2003) der élteste [PTV-Markt in Europa, die

® 3%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 12 IPTV und Web-TV im digitalen Fernse..., 2007, S. 480
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heute kein Massenmarkt. Fiir Deutschland sagte das
Marktforschungsuntemehmen Goldmedia im Jahr 2006 zunéchst voraus, dass
bis zum Jahr 2010 etwa 1,3 Mio. IPTV-Haushalte erreicht werden. Eine
aktualisierte Studie von Goldmedia vom September 2007 rechnete noch mit rund
2,5 Mio. IPTV- Haushalten im Jahr 2012, also etwa 7 Prozent der
Femsehhaushalte. Davon abweichend sollten nach den Berechnungen von Booz
Allen Hamilton bereits im Jahr 2010 bis zu 2,8 Mio. Haushalte mit IPTV
ausgestattet sein. Arthur D. Little prognostiziert bis zum Jahr 2012 gar eine
Abdeckung deutscher Haushalte mit IPTV von 12,8 Prozent.563 Im Kontrast
zu den optimistischen Prognosen stand allerdings der Ende 2006 registrierte
Bestand von nur 40.000 Goldmedia
hielt daher auch nur noch 100.000 IPTV- Haushalte bis Ende des Jahres 2007
fiir realistisch, nachdem zu Beginn des Jahres noch 270.000 IPTV-Kunden
prognostiziert worden waren. Die Aussichten fiir das Jahr 2010 wurden auf ca.
1,0 Mio. IPTV-Haushalte nach unten korrigiert. *” Und bis heute hat sich an
dem Verhiltnis der Anteile der vier Ubertragungswege (Terrestrik, Kabel,
Satellit, [PTV via DSL) untereinander nicht

566 Vgl. Breunig, MP 2007, 478, 480.

567 Goldmedia, Pressemitteilung v. 18.04.2007.

das Marktforschungsunternehmen Goldmedia im Jahr 2006 voraus, dass bis
2010 etwa 1,3 Millionen IPTV-Haushalte erreicht werden. Eine aktuelle Studie
von Goldmedia vom September 2007 rechnet mit rund 2,5 Millionen IPTV-
Haushalten im Jahr 2012, also etwa 7 Prozent der Fernsehhaushalte. Davon
abweichend werden nach den Berechnungen von Booz Allen Hamilton bereits
im Jahr 2010 bis zu 2,8 Millionen Haushalte mit [IPTV ausgestattet sein. Arthur
D. Little prognostiziert bis zum Jahr 2012 gar eine Abdeckung deutscher
Haushalte mit IPTV von 12,8 Prozent, was sehr optimistisch erscheint. Die
durch IPTV in Deutschland erwirtschafteten Direkterldse (Brutto-
Endkundenumsitze) sollen laut Goldmedia von gegenwértig 10 Mio Euro bis
2010 auf 261 Mio Euro ansteigen

wussten 64 Prozent der Internetnutzer in Deutschland nichts mit dem Begriff
IPTV (hier allgemein als "Internetfernsehen" verstanden) anzufangen. (16) Im
Kontrast zu den optimistischen Prognosen steht auch der Ende 2006
registrierte Bestand von nur 40 000

Goldmedia halt 100 000 mit IPTV ausgestattete Haushalte bis Ende des Jahres
2007 fiir realistisch, nachdem zu Beginn des Jahres noch 270 000 IPTV-
Kunden prognostiziert worden waren. Offensichtlich haben die
Marktteilnehmer und -forscher die Wechselbereitschaft der Satelliten- und
Kabelkunden zu IPTV wie auch deren Zahlungsbereitschaft iiberschétzt. Die
im Vergleich zu anderen europdischen

24%, Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 12 IPTV und Web-TV im digitalen Fernse..., 2007, S. 480
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mit 42,0 %. Die Terrestrik liegt wieder bei 11,1 % und der Anteil von IPTV
tiber DSL nur bei 0,3 %.”* In absoluten Zahlen ausgedriickt haben rund 19,6
Mio. Haushalte zumindest auch Kabelempfang, nutzen 15,7 Mio. den Satelliten
, 4,1 Mio. die Terrestrik und nur gut 100.000

Neuere Zahlen sprechen fiir mittlerweile mehr als 500.000
IPTV-Kunden via DSL. Im Jahr 2008 hat sich damit die Nutzerzahl seit Ende
2007 innerhalb eines Jahres verdreifacht/ 70 Nichtsdestotrotz kann IPTV den
etablierten Rundfunkiibertragungswegen bislang kaum erhebliche Reichweiten
streitig

568 Hamann, in: ALM/GSDZ (Hrsg.), Digitalisierungsbericht 2008, 44, 46; ALM, Jahrbuch

569 Hamann, in: ALM/GSDZ (Hrsg.), Digitalisierungsbericht 2008, 44,46.

Haushalte auch mehrere Empfangsarten parallel nutzen. In absoluten Zahlen
ausgedriickt: Rund 19,6 Millionen Haushalte haben zumindest auch
Kabelempfang, 15,7 Millionen nutzen den Satelliten, 4,1 Millionen die
Terrestrik und gut 100.000

in diesen Werten hat gegeniiber 2007 keine nennenswerte Verschiebung
stattgefunden. Eine Erklérung konnte sein, dass die Fernsehzuschauer mit ihren
jeweiligen Netzen und deren Angeboten zufrieden

Auch

® 1%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 36 Digitalisierungsbericht 2008. Die F..., 2008, S. 6
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Zahlen sprechen fiir mittlerweile mehr als 500.000 IPTV-Kunden via DSL. Im
Jahr 2008 hat sich damit die Nutzerzahl seit Ende 2007 innerhalb eines Jahres
verdreifacht/ 70 Nichtsdestotrotz kann IPTV den etablierten
Rundfunkiibertragungswegen bislang kaum erhebliche Reichweiten streitig
machen. Fernsehprogrammen
geniigt in Deutschland scheinbar nicht.””" In Staaten wie Frankreich oder
Italien, in denen das Kabel schwach ausgeprégt ist und Programmvielfalt nur
in denjenigen Haushalten gegeben war, die sich fiir ein Pay-TV-Abonnement
via Satellit entschieden hatten, ist die Einfithrung von IPTV daher einfacher. In
Deutschland bestimmen die starke Konkurrenz durch das Kabel und die seit
Jahren gewohnte grofle Anzahl an -Programmen den Fernsehmarkt.57"

durch
bestehende

SchlieBlich befindet sich der DSL-Anschluss beim Endnutzer iiblicherweise
nicht in der Néhe des Fernsehgerits, so dass die Verlegung von Kabeln und/
oder der Einsatz von WLAN die Kunden abschreckten/ 74 Im Gegensatz zu den
Erfahrungen

571 Kasper, in: Picot/Bereczky/Freyberg (Hrsg.), Triple Play, 69, 70; Hege, in: ALM/GSDZ

573 Vgl. Breunig, MP 2007, 478,480.

noch in anderen westeuro pa ischen Landern werden diese Dienste mit einem
gewissen Mal} an Nachhaltigkeit ange boten. Nun gibt es Lénder, in denen
bereits Fernseh programmen
hinreichende Gewihr fiir Akzeptanz bietet. Dazu gehoren insbesondere Staaten
wie Frankreich, in denen das Kabel schwach ausgeprigt ist und
Programmvielfalt nur in den jenigen Haushalten gegeben war, die sich fiir ein
Pay-TV-Abonnement via Satellit entschie den hatten. Deutschland gehdrt
unzweifelhaft nicht zu diesen Staaten als Kabelland mit einem Kabelanteil von
tiber 50 Prozent und als -Land mit einem

Teil terrestrisch frei zu empfangen ist, sind die Kabelnetze in anderen Léndern
weit weniger ausgebaut, und es haben sich schon friih Pay-TV- Mérkte
etabliert.

wegen bestehender

Werden IPTV und Web-TV miteinander verschmelzen? GroBite [IPTV-Maérkte
in Europa: Frankreich, Spanien und Italien Anlaufschwierigkeiten in
GroBbritannien Optimistische Prognosen fiir IPTV in Deutschland

@® 119% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 30 Aufder Suche nach dem richtigen Weg, 2007, S. 7
® 12 [IPTV und Web-TV im digitalen Fernse..., 2007, S. 480
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stationdren, leicht zu bedienenden Endgeriten den Schwerpunkt der Nutzung
ausmacht.”” Kein Zuschauer will sich stéindig interaktiv vor ein TV-Gerit
setzen, User Generated Content ansehen oder bearbeiten.””

konnen die IPTV-Anbieter aber spatestens

erwarten.””
werden sich dann
Aber schon die jlingsten Entwicklungen

sprechen dafiir, dass ITPV langsam am Markt ankommt.** IIL.
Marktsituation und Prognosen fiir Mobile TV Auch fiir Mobile TV ergibt sich
in Deutschland gegenwirtig eine eigene Marktsituation, die nicht ohne
Weiteres

577 Vgl. nur zuletzt die entsprechenden Ergebnisse einer qualitativen Grundlagenstudie
578 Dieter/Schrameyer, IPTV, 25; Breunig, MP 2007, 478, 490; Freyer, IPTV zwischen
579 Breunig, MP 2007, 478,481.

580 ALM, Jahrbuch 2008, 55.

angekiindigt, der IPTV inklusive Riickkanal auch iiber die Satellitenschiissel
ermoglichen soll. (18) erwarten die IPTV- Anbieter
in den Jahren ab 2012 bis 2015, dann namlich, wenn

gerechnet werden kann, und sich

Als Inhalteanbieter sowohl im IPTV- als auch im
Web-TV-Markt fungieren die groBen oéffentlichrechtlichen und privaten
Fernsehsender wie auch zahlreiche Veranstalter von Spartenprogrammen. Beim

® 2%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 12 [IPTV und Web-TV im digitalen Fernse..., 2007, S. 481
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den Erfahrungen aus dem Ausland vergleichbar ist. 575 Merschmann, epd
medien 54/2010, 5, 7; ALM (Hrsg.), Jahrbuch 2007, 36. DTAG, Arcor und
HanseNet boten bislang ihr jeweiliges TV-Angebot, das alle wichtigen Sender
enthélt, urspriinglich zu einem Zusatzpreis von knapp unter 10 an und damit
zu einem mit den iiblichen Kabelgebiihren vergleichbaren Betrag, vgl. Hamann,
in: ALM/GSDZ (Hrsg.), Digitalisierungsbericht 2008, 44, 52. 1.)

Erfahrungen aus dem Ausland In Siidkorea, Japan und Italien ist
randfunkbasiertes Mobile TV am erfolgreichsten gestartet. Obwohl generell
auffallt, dass die meisten Lander die DVB-H- Technologie gegeniiber DMB

Bremen Aurich Bielefeld Osnabriick Hamburg Flensburg ausschlieflich
offentlich-rechtliche Programme Abbildung 6 DVB-T-Gebiete in Deutschland
4,3% 8,2% 16,8% 15,6% 14,8% 3,2% 13,4% 14,9% 4,5% 5,7% 2,4% 4,6% gen
Sender enthélt, zu einem Zusatzpreis von knapp unter 10 Euro an und damit zu
einem mit den {iblichen Kabelgebiihren vergleichbaren Betrag. Neben den
zuvor genannten Ubertragungswegen wurde in der Erhebung 2008 erstmals
auch die Nutzung des Internets fiir Bewegtbildinhalte abgefragt. Gefragt wurde
danach, ob und wie haufig

® 4%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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und Mobile TV-Plattformen und damit auch ihr Bedarf fiir eine
medienrechtliche Regulierung einleitend kurz skizziert. Am Anfang einer
solchen Regulierung von IPTV und Mobile TV muss dann eine
medienrechtliche Einordnung der verbreiteten Inhalte stehen. Denn je nach
Zuordnung sind verschiedenartige organisatorische und inhaltliche
Anforderungen an den jeweiligen Dienst zu stellen. Ist dieser Rahmen geklért,
konnen anschlieBend die verschiedenen Betitigungsfelder der IPTV- und
Mobile TV-Plattformbetreiber in den unterschiedlichen Geschaftsmodellen
untersucht werden. Die Plattformbetreiber von IPTV und Mobile TV kdnnen
sowohl als Veranstalter als auch nur

und Mediendiensten Neue technische Entwicklungen ermoglichen eine

Vielzahl verschiedenartiger Dienste im Bereich elektronischer Kommunikation.

Diese Dienste bediirfen der Zuordnung zu verschiedenen vom Gesetzgeber
konkretisierten Erscheinungsformen. Denn je nach Zuordnung sind
verschiedenartige organisatorische und inhaltliche Anforderungen an den
jeweiligen Dienst zu stellen. Nur wenn ein Dienst dem Rundfunkbegriff
unterfillt, sind die Anforderungen des Rundfunkstaatsvertrags und der
Landesmediengesetze zu erfiillen, die im Hinblick auf Art. 5 GG zur Sicherung
der

® 6%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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mindestens zwei wichtige wirtschaftliche Funktionen. Sofern die
Mobilfiinkunternehmen selbst noch als Plattformbetreiber in Zukunft in
Erscheinung treten, kann es auch hier zu einer Verkniipfung von Netz und
Inhalten kommen. In der analogen Welt hatten Ubertragungsplattformbetreiber
keine oder geringe Steuerungsfunktionen, sie verwalteten die eher knappen
Kapazititen nach den Vorgaben der Landesmedienanstalten. Der Ubergang vom
Transport- zum Vermarktungsmodell und die Uberwindung der Knappheit der
Ubertragungswege verindern diese Rolle aber grundlegend. Die
Ubertragungsplattformen beschriinken sich nicht mehr auf die klassischen
Transportfunktionen der Netzbetreiber, sondern sie nehmen iiber die
Vermarktung Einfluss und haben schon insoweit
meinungs- und medienrechtliche Relevanz. Insbesondere die Vermarktung von
Programmen in Paketen ist wichtig fiir den Zugang der Programme zum
Endkunden, da fiir viele Programmangebote die Einzelvermarktung

Dies gilt derzeit vor allem fiir Kabel und Satellit, da sie Zugang zum weitaus
groBten Teil der Fernsehzuschauer haben. In der analogen Welt hatten
Netzbetreiber keine oder geringe Steuerungsfunktionen, sie verwalteten die
cher knappen Kapazitdten nach den Vorgaben der Landesmedienanstalten. Der
Ubergang vom Transport- zum Vermarktungsmodell und die Uberwindung der
Knappheit der Ubertragungswege veriindert diese Rolle grundlegend: Weil
Ubertragungskapazitiiten fiir die Veranstalter billiger werden, suchen die
Netzbetreiber Wachstum in der Vermarktung von Inhalten. Der Netzbetrieb
schafft eine fi

zahlen fiir ihre neuen Einnahmeméglichkeiten den Preis, dass zwischen sie und
die Teilnehmer ein Plattformanbieter tritt, der Programme zusammenstellt und
vermarktet. Plattformen beschrianken sich folglich nicht mehr auf die
klassischen Transportfunktionen der Netzbetreiber, sondern sie nehmen iiber
die Vermarktung Einfl uss . Die Vereinbarungen
der privaten Sender mit den Kabelgesellschaften machen deutlich, dass beim
digitalen Kabel ein vergleichbarer Weg wie bei

® 16% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 13 Digitalisierungsbericht 2006. Aufbr..., 2006, S. 1
® 13 Digitalisierungsbericht 2006. Aufbr..., 2006, S. 6
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und medienrechtliche Relevanz. Insbesondere die Vermarktung von
Programmen in Paketen ist wichtig Zugang der Programme zum
Endkunden, da fiir viele Programmangebote die Einzelvermarktung nicht in
Betracht kommt.”" riickt jedoch zudem

Denn zusitzlichen Einfluss gewinnt noch, wer
in einer weiteren Stufe vertikaler Integration selbst Programme veranstaltet
oder Rechte an Ressourcen wie der Fulball-Bundesliga erwirbt, die fiir die
Programmvermarktung und Biindelung von zentraler Bedeutung sind. Dann

611 Vgl. Gibbons, Kontrolle iiber technische Engpisse, 65, 72; Eberle, in: Picot/Bereczky/

612 ALM/GSDZ, Digitalisierungsbericht 2006,21.

Netzbetrieb schafft eine fi nanzielle Basis Einstieg in das
Mediengeschift; , die Verbindung von Netzbetrieb mit
zugangsrelevanten Dienstleistungen, insbesondere Programmplattformen,
riickt

Plattformen haben Einfl uss auf die
offentliche Meinungsbildung Sind Netz- und Plattformbetreiber identisch, sind
die Auswirkungen besonders gro3 Grundverschliisselung betrifft auch kleinere
Kabelnetzbetreiber 3. Formen vertikaler

® 2%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 13 Digitalisierungsbericht 2006. Aufbr..., 2006, S. 1
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Textstelle (Prifdokument) S. 182

Textstelle (Originalquellen)

selbst Programme veranstaltet oder Rechte an Ressourcen wie der Ful3ball-
Bundesliga erwirbt, die fiir die Programmvermarktung und Biindelung von
zentraler Bedeutung sind. Dann werden die allgemeinen Gefahren jeder
vertikalen Verflechtung, die darin zu sehen sind, dass die hoch integrierte
Einheit geringer integrierte Unternehmen durch Marktausschluss oder
Preisdiskriminierung benachteiligen kann, noch verschérft. 61 J
Netzinfrastrukturen stellen einen Schliisselmarkt (sog. Bottleneck) dar.”"* Der
Inhaber der Schliisselressource (sog. Gatekeeper) kann mit ihrer Hilfe auch den
abgeleiteten Markt kontrollieren. Die vertikale Integration erlaubt es dem
Ressourceninhaber also, die starke Stellung auf dem Markt, auf dem er das
Bottleneck beherrscht, auf die vor- und nachgelagerten Markte zu iibertragen.
Im Ergebnis sind die geringer integrierten Unternehmen fiir den Absatz ihrer
Produkte auf den eigenen Wettbewerber angewiesen. Dieser wiederum kann
seine Konkurrenten sowohl auf dem eigentlichen Wettbewerbsmarkt als auch
auf dem Schliisselmarkt angreifen. Uber diverse Verbundvorteile hinaus kann
das integrierte Unternehmen also direkt "fremde" Programmveranstalter
behindern. Die Nichteinspeisung erweist sich dabei als die stirkste Form der
Benachteiligung. aber auch

Uber die Endkundenbeziehung und
die technische Zugangskontrolle, die in die fiir den digitalen Empfang
notwendigen Zusatzgerite integriert wird, gewinnen die Plattformen
schlieBlich aber auch Einfluss auf die Endgerite, unmittelbar durch
Bereitstellung im Rahmen von Abonnements

614 Klimisch/Lange, WuW 1998, 15, 18 ff.; Holznagel, in: Peifer (Hrsg.), Vierzig Jahre Institut
fir Rundfhnkrecht, 37, 45.

615 Vgl. Holznagel, Medienmarkt und Medienmacht, 75, 78; ders., in: Peifer (Hrsg.), Vierzig

FuBball-Bundesliga.” Die Gefahren, die von solchen vertikalen
Verflechtungen ausgehen, sind insbesondere in der kartellrechtlichen Literatur
umfangreich analysiert worden. Sie sind generell darin zu sehen, dass die hoch
integrierte Einheit geringer integrierte Unternehmen durch Marktausschluss
oder Preisdiskriminierung benachteiligen kann."” Diese allgemeinen Gefahren
verschéirfen sich, wenn einer der verbundenen Mérkte einen Schliisselmarkt

darstellt (sog. bottleneck).” Dann kann der Inhaber der Schliisselressource (sog.

Gatekeeper) mit deren Hilfe auch den abgeleiteten Markt kontrollieren. Die
vertikale Integration erlaubt es also, die starke Marktstellung auf dem
Schliisselmarkt (Engpassbeherrschung) auf die vor- und nachgelagerten Markte
zu iibertragen. Im Ergebnis sind die geringer integrierten Unternehmen fiir den
Absatz ihrer Produkte auf den eigenen Wettbewerber angewiesen; der
wiederum kann seine Konkurrenten doppelt angreifen: zum einen auf dem
eigentlichen Wettbewerbsmarkt, zum anderen auf dem Schliisselmarkt.'®
Gerade Netzinfrastrukturen stellen aufgrund ihrer wirtschaftlichen
GesetzmiBigkeiten solche Schliisselmérkte dar. Uber diverse Verbundvorteile
hinaus kann das integrierte Unternehmen also direkt "fremde"
Programmveranstalter behindern.” Die Nichteinspeisung erweist sich dabei als
die stirkste Form der Benachteiligung.

bzw. ungiinstige
Présentation in proprietdren elektronischen Programmfiihrern. Speziell
regionale Programme und Nischenprogramme (wie z. B. Bibel TV) trifft eine
solche Diskriminierung bei der Nutzung technischer Dienstleistung, aber

30% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 29 Holznagel: Digitalisierung der Medi..., 2006, S. 356
® 29 Holznagel: Digitalisierung der Medi..., 2006, S. 357
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Textstelle (Priifdokument) S. 183

Textstelle (Originalquellen)

die vertikal integrierten Plattformbetreiber auch weitaus hohere Umsitze als
die Me- 613 Vgl. Meslmicker/Veelken, in: Immenga/Mestmécker (Hrsg.), §
36 GWB, Rn. 224 ff. Zu den Gefahren vertikaler Konzentration in der
Informationswirtschaft umfassend Helberger, Technische Engpésse, 25 ff.
dienunternehmen generieren sowie leichteren Zugang zu den Finanzmirkten
und damit zu Kapital haben, um auch Schliisselrechte wie fiir die Fu3ball-
Bundesliga zu erwerben. Folglich kdnnen die vertikal integrierten
Plattformbetreiber auch anders kalkulieren als die reinen Inhalteanbieter. Sie
miissen nicht zwingend Gewinne erzielen mit den Inhalten, soweit ihr

mit Ausnahme von Pay-TV-Veranstaltern - weitgehend fremd geblieben, zudem
wiren die Investitionsaufwendungen hoch. Dagegen gehoren
Endkundenbeziehungen zum Kern des Telekommunikationsgeschifts. Die
Umsatzgiganten haben zudem leichteren Zugang zu den Finanzmaérkten und
damit zu Kapital, um auch Schliisselrechte wie die Fulball-Bundesliga zu
erwerben. Sie konnen anders kalkulieren als Sender: Der Erhalt der
Kundenbeziehungen und ihr Ausbau in einem Triple-

® 49% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 13 Digitalisierungsbericht 2006. Aufbr..., 2006, S. 7
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Textstelle (Priifdokument) S. 183

Textstelle (Originalquellen)

Gewinn neuer Kunden dient. Dementsprechend konnen Inhalte sogar
subventioniert werden.”” Bereits Ende 2005 zeigte sich am Beispiel der
Vergabe der Fuflballbundesligarechte, dass die Geschaftsmodelle der
Medienunternechmen unterlegen sind, wenn Netzbetreiber die
Plattformfunktionen wahrnehmen und sich nicht auf die Vermarktung von
Fernsehprogrammen mit Premium- Inhalten beschrénken, sondern ganze
Biindelangebote in Form von Tripleoder Quadruple-Play vermarkten. Der
Inhalteanbieter Premiere war gegeniiber dem Angebot Arena der
Kabelnetzbetreiber unterlegen.”® SchlieBlich verfolgen die Plattformbetreiber
und Medienunternehmen auch unterschiedliche Interessen. *° Als
Netzbetreiber wollen beispielsweise

617 ALM/GSDZ, Digitalisierungsbericht 2006, 17.
618 Seit dem 04.07.2009 firmiert der Pay-TV Sender unter dem neuen Namen Sky. Dennoch

619 ALM/GSDZ, Digitalisierungsbericht 2006, 17.

zu verbreiten. Thre Einschrinkung: Es muss wirtschaftlich sein. Der Fall
Premiere zeigt, in welch schwierige Lage Medienunternehmen kommen, wenn
Netzbetreiber Plattformfunktionen wahrnehmen. Wahrend Premiere sich auf
die Vermarktung von Fernsehprogrammen mit Premium-Inhalten beschrénkt,
vermarkten die Telekommunikationsunternehmen Triple-Play-Anschliisse {iber
Kabel oder DSL. Die wichtigste Frage fiir die kiinftige Entwicklung ist noch
offen: Welche Angebote werden von

® 3%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 13 Digitalisierungsbericht 2006. Aufbr..., 2006, S. 7
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Textstelle (Priifdokument) S. 183

Textstelle (Originalquellen)

und Funktionen auch ihre Bedeutung fiir die 6ffentliche Meinungsbildung
differenzieren. Letztendlich hat auch dies Auswirkungen auf die verschiedenen
Regulierungsanforderungen. Auf der einen Seite sind Plattformen auszumachen,
die der Basisversorgung dienen. Sie verbreiten gebiihren- und

werbefinanzierte Programme, auf die bisher der groB3te Anteil der
Fernsehnutzung entfallt und die die hdchsten Reichweiter ten erzielen. Sie
haben damit fiir die Finanzierung der privaten Programmanbie-

. Typischerweise gehoren also die Programme mit den
héchsten Zuschaueranteilen ' Die Bedeutung dieser
Plattformen

sich vermutlich nicht auf die Basisversorgung beschrinken

Solche Plattformen zur
Basisversorgung waren bisher die Ubertragungsplattformen Kabel, Satellit und
Terrestrik. Sie wurden - mit Ausnahme des Satelliten - in der analogen Welt
medienrechtlich bereits (unterschiedlich) reguliert.”” Auf der anderen Seite
sind (Programm- und Vermarktungs-) Plattformen zu identifizieren, die eine
ergdnzende Funktion haben und neben der Basisversorgung angeboten werden.
Als typisches Beispiel kann hier der Pay-TV-Sender Premiere (Sky) angefiihrt
werden. Die Meinungsrelevanz dieser Premiumangebote kann

621 ALM/GSDZ, Digitalisierungsbericht 2006, 23.

622 Vgl. nur § 50 RStV a. F. bzw. §§ 52, 53 RStV a. F.

Bedeutung fiir die 6ffentliche Meinungsbildung unterscheiden. Damit stellt
sich auch die Frage nach unterschiedlichen Regulierungsanforderungen.
Plattformen, die der Basisversorgung dienen, verbreiten gebithren- und werbefi
nanzierte Programme, auf die bisher der grofite Anteil der Fernsehnutzung
entféllt und die die hochsten Reichweiten erzielen. Sie haben damit fiir die
Finanzierung der privaten Programmanbieter .
Plattformen sind bisher Kabel, Satellit und Terrestrik.
AuBer bei der Satellitenverbreitung ist deren analoge Belegung
medienrechtlich stark reguliert. Kleinere

Meinungsrelevanz. IP-TV entspricht dem voll digitalisierten Kabel, nicht dem
analogen oder der Mischform von analog und digital, die gegenwartig
vorherrscht. Die Bedeutung der Vermarktungsplattformen

Basisplattformen werden sich kaum
auf eine "Grundversorgung" beschranken, sondern ihr Angebot
erweitern
Daneben gibt es Plattformen, die eine ergéinzende Funktion zur
Basisversorgung haben, wie zum Beispiel Premiere. Die Meinungsrelevanz
dieser Premiumangebote kann als gering erachtet werden, da

® 8%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 13 Digitalisierungsbericht 2006. Aufbr..., 2006, S. 3
® 13 Digitalisierungsbericht 2006. Aufbr..., 2006, S. 4
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Textstelle (Prifdokument) S. 184

Textstelle (Originalquellen)

Plattformen zu identifizieren, die eine ergdnzende Funktion haben und neben
der Basisversorgung angeboten werden. Als typisches Beispiel kann hier der
Pay-TV-Sender Premiere (Sky) angefiihrt werden. Die Meinungsrelevanz
dieser Premiumangebote kann als geringer angesehen werden, da sie nur einen
Teil der Fernsehzuschauer erreichen. Der grofite Teil der Fernsehnutzung
entfallt Sky)

.*® Die (Programm- und Vermarktungs-)
Plattformen zur Premiumversorgung wurden daher bisher im Vergleich zu den
Plattformen zur Basisversorgung auch wenig reguliert. III. ~ IPTV und

Soweit man die gegenwirtig bekannten

623 ALM/GSDZ, Digitalisierungsbericht 2006, 24.

Premiumbereich entwickeln. Daneben gibt es Plattformen, die eine ergdnzende
Funktion zur Basisversorgung haben, wie zum Beispiel Premiere. Die
Meinungsrelevanz dieser Premiumangebote kann als gering erachtet werden,
da sie nur einen Teil der Fernsehzuschauer erreichen;
entfallt der grofte Teil der Fernsehzeit
. ersetzt die
Basisversorgung nicht, sondern hat eine ergiinzende Funktion, die der von

® 4%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 13 Digitalisierungsbericht 2006. Aufbr..., 2006, S. 4
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Textstelle (Prifdokument) S. 185

Textstelle (Originalquellen)

nur mit
die besondere Nutzung . Im Unterschied zu den
Premiumangeboten im stationdren Fernsehen, hier zunéchst primér

schon gibt. Dies allerdings in verkiirzter Zeitdauer und -

aufgrund des kleineren Bildschirms - in schlechterer Qualitit. ist
daher den Plattformen zur Premiumversorgung zuzurechnen und veranlasst
daher generell ein als Plattformen der
Basisversorgung -

sondern hat
besondere Nutzungen . Hier
- zunéchst -
bereits gibt. Zeitdauer der Nutzung und Grofle des
Bildschirms fiithren zu einer deutlich geringeren Suggestivkraft und
Breitenwirkung. erfordert also ein deutlich

® 1% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 13 Digitalisierungsbericht 2006. Aufbr..., 2006, S. 4
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Textstelle (Prifdokument) S. 186

Textstelle (Originalquellen)

Regeln der Premiumangebote unterliegt. Es wird im Folgenden auch darauf zu
achten sein, dass mit diesen Plattformen auch eine stirkere Konkurrenz
zwischen den verschiedenen Plattformen entsteht. Ein solcher
bedeutsamer,
Er ist somit
wichtiger als bei den Plattformen zur Premiumversorgung wie
. Die
eingeschrinkte Auswahl
unterschiedlicher Ubertragungswege hat. Wenn mit IPTV iiber DSL ein
weiterer Ubertragungsweg und Konkurrent zum Kabel entsteht, stellt sich die
Frage, ob dann nicht -
sogar reduziert werden

kann.”” Sowohl die Programm- und Vermarktungsplattformen als auch die
vertikal integrierten Plattformen unterlagen lange Zeit aber allenfalls einer
eingeschriankten Regulierung, die bisher nach den verschiedenen
Ubertragungsplattformen unterschied. Insbesondere auch aufgrund des grofen

632 Ebd., 26 f.

Ebenso heiflt es nicht, dass er im wachsenden Angebot gefunden wird, also
reale Marktchancen hat. 6.6. Konkurrenz von Plattformen
wichtiger,
also
bedeutsamer als beispiclsweise bei neuen Plattformen fiir

eine eingeschriankte Auswahl unter
verschiedenen Ubertragungswegen hat. Dies ist derzeit beim Kabel mit seinen
mietrechtlichen Privilegierungen noch weitgehend der Fall. Mit der
Verbreitung von IP-

Programmanbietern offenlegen Wer trigt die Kosten fiir die Verbreitung
lokaler und regionaler Angebote? 2 7allem dem Kabel Konkurrenz macht.
Damit stellt sich die Frage, ob dann

reduziert werden kann
. 7. Vorkehrungen gegen Dominanz einzelner Plattformen 7.1. Begrenzung des
Marktanteils Will man die Marktanteile fiir einzelne Plattformen begrenzen,
bieten sich zwei Modelle an: Zum

® 4%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 13 Digitalisierungsbericht 2006. Aufbr..., 2006, S. 6
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Textstelle (Prifdokument) S. 187

Textstelle (Originalquellen)

das Rundfunkrecht integriert. Inwieweit diese auf IPTV und Mobile TV
anwendbar und adiquat ist, ist im Folgenden zu untersuchen. B.
Medienrechtliche Einordnung Jeder medienrechtlichen Regulierung von IPTV
oder Mobile TV muss aber eine medienrechtliche Einordnung vorausgehen.
Denn je nach Zuordnung sind verschiedenartige organisatorische und
inhaltliche Anforderungen an den jeweiligen Dienst zu stellen. Nur wenn ein
Dienst dem Rundfunkbegriff unterliegt, sind beispielsweise die Anforderungen
des Rundfunkstaatsvertrags und der Landesmediengesetze zu erfiillen, die im
Hinblick auf Art. 5 Abs. 1 GG

Darum werden IPTV und Mobile TV im Folgenden in den vom
Gesetzgeber geschaffenen Rahmen eingeordnet. Es ist zu {iberpriifen,
inwieweit sie dem europarechtlichen, verfassungsrechtlichen und
einfachgesetzlichen Rundfunkbegriff zuzuordnen sind, um hieraus
Riickschliisse auf die Moglichkeiten

633 Vgl. von Coelln, AfP 2008, 433, 433; Bernard, Rundfunk als Rechtsbegriff, 33.

und Mediendiensten Neue technische Entwicklungen ermoglichen eine

Vielzahl verschiedenartiger Dienste im Bereich elektronischer Kommunikation.

Diese Dienste bediirfen der Zuordnung zu verschiedenen vom Gesetzgeber
konkretisierten Erscheinungsformen. Denn je nach Zuordnung sind
verschiedenartige organisatorische und inhaltliche Anforderungen an den
jeweiligen Dienst zu stellen. Nur wenn ein Dienst dem Rundfunkbegriff
unterfillt, sind die Anforderungen des Rundfunkstaatsvertrags und der
Landesmediengesetze zu erfiillen, die im Hinblick auf Art. 5 GG

In Betracht kommt eine
Qualifizierung der Angebote als Rundfunk i. S. d. Art. 1 § 2 Abs. 1 Satz 1 und

Satz 2 des Staatsvertrags iiber den Rundfunk im vereinten Deutschland vom 31.

August 1991 (z.B. BayGVBI S. 451)

® 15Y% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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Die frithere EG-Femsehrichtlinie Bis vor wenigen Jahren wurde noch zwischen
sog. "Fernsehsendung" einerseits und "Dienst der Informationsgesellschaft"
andererseits unterschieden. Die von der EG-Fernsehrichtlinie erfasste
Fernsehsendung wurden in Art. 1 a) der EG- Fernsehrichtlinie definiert als "die
drahtlose oder drahtgebundene, erdgebundene oder durch Satelliten vermittelte,
unverschliisselte oder verschliisselte Erstsendung von Fernsehprogrammen, die
zum Empfang durch die Allgemeinheit bestimmt ist." Der Begrift schloss die
Ubermittlung an andere Veranstalter zur Weiterverbreitung an die
Allgemeinheit ein. Nicht eingeschlossen waren Kommunikationsdienste, die
auf individuellen Abruf Informationen oder andere Inhalte ibermitteln, wie
Fernkopierdienste, elektronische Datenbanken und dhnliche Dienste. Die durch
die Ausklammerung der Abrufdienste bestehende Regelungsliicke wurde von
der E-Commerce-Richtlinie geschlossen, welche die Abrufdienste als sog "
Dienste der Informationsgesellschaft" zum Gegenstand hat.** Die Abgrenzung
zwischen der EG-Fernsehrichtlinie von der E-

648 Art. 2 a) der E-Commerce-Richtlinie verweist auf die Legaldefinition des Begriffs des

ist einzurdumen (Art. 23 der Fernsehrichtlinie) . cc) Sachlicher
Anwendungsbereich (Umsetzung der Regelungsziele) Genau genommen
spricht die Fernsehrichtlinie von der "Fernsehsendung", welche in Art. 1 lit. a)
definiert wird als: "die drahtlose oder drahtgebundene, erdgebundene oder
durch Satelliten vermittelte, unverschliisselte oder verschliisselte Erstsendung
von Fernsehprogrammen, die zum Empfang durch die Allgemeinheit bestimmt
ist. Der Begriff schlieBt die Ubermittlung an andere Veranstalter zur
Weiterverbreitung an die Allgemeinheit ein. Nicht eingeschlossen sind
Kommunikationsdienste, die auf individuellen Abruf Informationen oder
andere Inhalte iibermitteln, wie Fernkopierdienste, elektronische Datenbanken
und andere dhnliche Dienste". Der Begriff der Fernsehsendung im Sinne der
Fernsehrichtlinie ist zunéchst insofern erklarungsbediirftig, als er offensichtlich
etwas beschreibt, was im deutschen Sprachgebrauch eher

@® 119% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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Textstelle (Priifdokument) S. 193

Textstelle (Originalquellen)

TV Es ist also zundchst zu untersuchen, ob IPTV und Mobile TV iiberhaupt
unter den Anwendungsbereich der AVMD-RL fallen. Der Begriff der
audiovisuellen Mediendienste umfasst gem. Art. 1 a) AVMD-RL
Dienstleistungen i. S. d. Art. 49 und 50 EG-Vertrag, fiir dic ein
Mediendiensteanbieter die redaktionelle Verantwortung trdgt und deren
Hauptzweck die Bereitstellung von Sendungen zur Information, Unterhaltung
oder Bildung der allgemeinen Offentlichkeit iiber elektronische
Kommunikationsnetze i. S. d. Art. 2 lit. a) der Richtlinie 2002/21/ EG ist. Er
stellt dabei eine Art Oberbegriff dar, der sowohl lineare als auch nichtlineare
Dienste erfasst. Um die audiovisuellen Mediendienste von den sonstigen
Diensten abzugrenzen und IPTV bzw. Mobile TV

Mediendienste)"; 2. Artikel 1 erhélt folgende Fassung: "Artikel 1 Fiir die
Zwecke dieser Richtlinie bezeichnet der Ausdruck a) audiovisueller
Mediendienst eine Dienstleistung im Sinne der Artikel 49 und 50 des Vertrags,
fiir die ein Mediendiensteanbieter die redaktionelle Verantwortung tragt und
deren Hauptzweck die Bereitstellung von Sendungen zur Information,
Unterhaltung oder Bildung der allgemeinen Offentlichkeit iiber elektronische
Kommunikationsnetze im Sinne des Artikels 2 Buchstabe a der Richtlinie 2002/
21/EG ist. Bei diesen audiovisuellen Mediendiensten handelt es sich entweder
um Fernsehprogramme gemaf3 der Definition unter Buchstabe e des

® 10% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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Textstelle (Prifdokument) S. 194
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Art. 49, 50 EG-Vertrag dar. bb) Redaktionelle Verantwortung eines
Mediendiensteanbieters Das Angebot muss zudem unter der redaktionellen
Verantwortung eines Mediendiensteanbieters stehen. Das Kriterium der
redaktionellen Verantwortlichkeit wird in Art. 1 ¢) AVMD-RL definiert als die
Ausiibung einer wirksamen Kontrolle sowohl hinsichtlich der
Zusammenstellung der Sendungen als auch hinsichtlich ihrer Bereitstellung
entweder anhand eines chronologischen Sendeplans im Falle von
Fernsehsendungen oder mittels eines Katalogs im Falle von audiovisuellen
Mediendiensten auf Abruf. Es stellt damit klar, dass nur Dienste gemeint sind,
bei denen

Im Fokus steht dabei die
Auswahlentscheidung des Mediendiensteanbieters aus einem ihm - in Form von
eigens hergestellten oder eingekauften Inhalten - insgesamt zur Verfiigung
stehenden Repertoire und nicht unbedingt die Begriindung einer rechtlichen
Haftung bereitgestellten

661 Siehe von Heinegg, AfP 2008,452, 457.

Sendungen sind unter anderem Spielfilme, Sportberichte, Fernsehkomddien,
Dokumentarfilme, Kindersendungen und Originalfernsehspiele; DE18.12.2007
Amtsblatt der Europdischen Union L 332/35 (1) ABI. C 321 vom 31.12.2003,
S. 1. ¢) redaktionelle Verantwortung die Ausiibung einer wirk-samen
Kontrolle sowohl hinsichtlich der Zusammenstellung der Sendungen als auch
hinsichtlich ihrer Bereitstellung entweder anhand eines chronologischen
Sendeplans im Falle von Fernsehsendungen oder mittels eines Katalogs im
Falle von audiovisuellen Mediendiensten auf Abruf. Die redaktionelle
Verantwortung begriindet nicht zwangslaufig eine rechtliche Haftung nach
innerstaatlichem Recht fiir die bereitgestellten Inhalte oder Dienste; d)
Mediendiensteanbieter die natiirliche oder juristische Person, die

ein Mediendiensteanbieter die redaktionelle Verantwortung tragt. Gem. Art. 1 (
c) AVMD-RL liegt eine solche nur dann vor, wenn im Rahmen der
Informationsvermittlung durch einen audiovisuellen Dienst

Interessant ist hieran zunéchst zweierlei: Zum einen
hebt Erwdgungsgrund Nr. 19 hervor, dass Mediendiensteanbieter nicht ist, wer
Sendungen lediglich weiterleitet, die redaktionelle Verantwortung bei

® 139% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 39 RICHTLINIEN - EUR-Lex, 2007, S.
® 40 Informationsvermittler in der Pflicht, 2009, S. 1
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Plattformen tibertragen. Die Angebote, die iiber IPTV und Mobile TV
abgebildet werden, sind somit in der Regel Sendungen. *° dd) Allgemeine
Offentlichkeit Die AVMD-RL stellt auBerdem in Erwigungsgrund 16 klar,
dass nur solche erfasst sind,

die somit

Heranzuziehen ist die vom EuGH in der zur
Anwendbarkeit von Art. 1 a) Fernsehrichtlinie entschiedenen Rs. Mediakabel
vorgenommene Interpretation des Begriffs der Allgemeinheit als eine
unbestimmte Zahl mdglicher Fernsehzuschauer. ** Das Merkmal "
Allgemeinheit" dient also nicht der (Wieder-)

666 So auch fiir IPTV von Heinegg, AfP 2008, 452, 458.
667 Siehe auch Baier, CR 2008, 769, 774.

668 EuGH, MMR 2005, 517 mit Anmerkung Schreier, MMR 2005, 519 f.

Mediendienste einzufiihren. (16) Fiir die Zwecke dieser Richtlinie sollte der
Begriff der lediglich die entweder als
Fernsehprogramm oder auf Abruf bereitgestellten audiovisuellen
Mediendienste erfassen,

heift, die

das

Er
sollte nur Dienstleistungen im Sinne des Vertrags erfassen, also alle Arten
wirtschaftlicher Tatigkeiten, auch die 6ffentlich-rechtlicher Unternehmen, sich
jedoch nicht auf vorwiegend nicht-

® 3%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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Textstelle (Prifdokument) S. 197

Textstelle (Originalquellen)

der o. g. Funktionen bestimmt werden kann. Der Schwerpunkt liegt bei den

IPTV- und Mobile TV- Angeboten bisher bei den klassischen TV-Programmen.

Diese sind als Sendungen einzustufen, die die Bereiche Information,
Unterhaltung und Bildung umfassend abbilden.”” Die Bereitstellung von
Sendungen zur Information, Unterhaltung und

sind somit ein Hauptzweck dieser Angebote. Die audiovisuellen
Inhalte stellen auch den Schwerpunkt dieser Angebote dar. ff)

Der Verweis auf die elektronischen

Kommunikationsnetze i. S. d. (sog. Rahmenrichtlinie)
fiihrt schlieBlich

675 Vgl. schon Kapitel 4, B., L., 2.), ¢), cc). Der von den IPTV- und Mobile TV-Plattformen

bezeichnet der Ausdruck a) audiovisueller Mediendienst eine Dienstleistung
im Sinne der Artikel 49 und 50 des Vertrags, fiir die ein Mediendiensteanbieter
die redaktionelle Verantwortung tragt und deren Hauptzweck die
Bereitstellung von Sendungen zur Information, Unterhaltung oder

iiber im Sinne
des Artikels 2 Buchstabe a der ist. Bei diesen
audiovisuellen Mediendiensten handelt es sich entweder

® 3%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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Textstelle (Priifdokument) S. 198

Textstelle (Originalquellen)

Abgrenzung nach dem Kommissionsvorschlag vom 13.12.2005 Der
Kommissionsvorschlag vom 13.12.2005 unterschied die linearen von den nicht-
linearen audiovisuellen Angeboten noch die Person, die den
Zeitpunkt festlegt, zu dem ein bestimmtes Programm iibertragen wird, und
Programmplans durch den
Mediendiensteanbieter. °* tische Einrichtungen ermdglichen, einschlielich
Satellitennetze, feste (leitungs- und paketvermittelte, einschlieBlich Internet)
und mobile terrestrische Netze, Stromleitungssysteme, soweit sie zur
Signaliibertragung genutzt werden, Netze fiir Hor- und Fernsehfunk sowie
Kabelfernsehnetze, unabhingig von der Art der iibertragenen Informationen."
(1)  Person, die den Zeitpunkt der Ubertragung festlegt Ein linearer Dienst
sollte vorliegen, wenn der Mediendiensteanbieter iiber das zeitliche
Bestimmungsrecht verfiigt. Entscheidet hingegen der Nutzer iiber den
Zeitpunkt der Dateniibermittlung, sollte ein nicht-linearer Dienst gegeben

678

678 KOM, Vorschlag Anderung Femsehrichtlinie.

worden. Sie ersetzt diebisher praktizierte "Vorlehre" durch zwei neue
Moglichkeiten der Ausbildung: eine Verlangerung der
Lehrzeit (bis zu zwei Jahren) und

Ausbildungsvertrages, der bestimmte Teilqualifikationen umfasst. Dariiber
hinaus wurde an einer Modularisierung von Lehrausbildungen gearbeitet und
die gesetzliche Grundlage dafiir im BAG geschaffen. Die Integrative
Berufsausbildung

definiert "elektronische Kommunikationsnetzwerke" als: "
Ubertragungssysteme und gegebenenfalls Vermittlungs- und
Leitwegeeinrichtungen sowie anderweitige Ressourcen, die “* die Ubertragung
von Signalen tiber Kabel, Funk, optische oder andere elektromagnetische
Einrichtungen “* erméglichen, einschlieBlich Satellitennetze, feste (leitungs-
und paketvermittelte, einschlieBlich Internet) und ** mobile terrestrische Netze,
Stromleitungssysteme, soweit sie zur Signaliibertragung genutzt werden, Netze
fiir “* Hor- und Fernsehfunk sowie Kabelfernsehnetze, unabhingig von der Art
der iibertragenen Informationen".m * 449 Art. 2 (c) der Rahmenrichtlinie
definiert "elektronische Kommunikationsdienste" als: "gewohnlich gegen *
Entgelt erbrachte Dienste, die ganz oder iiberwiegend in der Ubertragung von
Signalen iiber elektronische ** Kommunikationsnetze bestehen,

239, Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 41 Modularisierung und Standardisierun..., 2008, S. 139
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Textstelle (Prifdokument) S. 201

Textstelle (Originalquellen)

AVMD-RL vom 18.12.2007 Der europidische Normgeber griff diese Kritik an
dem Richtlinienvorschlag auf und iiberarbeitete die Definitionen grundlegend.
Ein Fernsehprogramm (bzw. linearer audiovisueller Mediendienst) wird nun in
Art. 1 e) AVMD-RL als audiovisueller Mediendienst definiert, der fiir den
zeitgleichen Empfang von Sendungen auf der Grundlage eines Sendeplans
bereitgestellt wird. Der audiovisuelle Mediendienst auf Abruf (d. h. ein nicht-
linearer audiovisueller Mediendienst) zeichnet sich hingegen nun gem. Art. 1 g)
AVMD-RL dadurch aus, dass er fiir den Empfang zu dem vom Nutzer
gewidhlten Zeitpunkt und auf dessen individuellen Abmf hin aus einem vom
Mediendiensteanbieter festgelegten Programmkatalog bereitgestellt wird. Die
Abgrenzung zwischen linearen und nicht-linearen audiovisuellen
Mediendiensten ist also nun danach vorzunehmen, ob der Inhalt zum
gleichzeitigen Empfang durch die Allgemeinheit bestimmt ist oder nicht. Auch
der Kommissionsvorschlag vom 13.12.2005 hatte in Erwdgungsgrund 28 des
Richtlinienentwurfs das Unterscheidungskriterium zwischen linearen und nicht-
linearen audiovisuellen Mediendiensten schon darin gesehen, "welche Auswahl-
und Steuerungsmoglichkeiten der Nutzer hat und welche Auswirkungen sie auf
die Gesellschaft haben." Dieser Leitgedanke spiegelte sich bis dato nur nicht in
den Definitionen wieder. Bei den linearen Diensten ist der Nutzer an den

festen Sendeplan des Mediendiensteanbieters gebunden, wéihrend der Nutzer
bei nicht-linearen Abrufdiensten zeitlich unabhingig

der audiovisuellen Inhalte des audiovisuellen Mediendienstes tragt und
bestimmt, wie diese gestaltet werden; e) Fernsehprogramm (d. h. ein linearer
audiovisueller Mediendienst) einen audiovisuellen Mediendienst, der von einem
Mediendiensteanbieter fiir den zeitgleichen Empfang von Sendungen auf der
Grundlage eines Sendeplans bereitgestellt wird; f) Fernsehveranstalter einen
Mediendiensteanbieter, der Fernsehprogramme bereitstellt; g) audiovisueller
Mediendienst auf Abruf (d. h. ein nichtlinearer audiovisueller Mediendienst)
einen audiovisuellen Mediendienst, der von einem Mediendiensteanbieter fiir
den Empfang zu dem vom Nutzer gewéhlten Zeitpunkt und auf dessen
individuellen Abruf hin aus einem vom Mediendiensteanbieter festgelegten
Programmkatalog bereitgestellt wird; h) audiovisuelle kommerzielle
Kommunikation Bilder mit oder ohne Ton, die der unmittelbaren oder
mittelbaren Forderung des Absatzes von Waren und Dienstleistungen oder des
Erscheinungsbilds natiirlicher oder

Richtlinie andererseits hingewiesen. Sodann wird auf den Richtlinien-
Vorschlag eingegangen und der zukiinftige technologieneutrale Ansatz der
Kommission dargestellt. Die Autorinnen gehen vertieft auf kiinftige
Abgrenzungskriterien zwischen linearen und nicht-linearen audiovisuellen
Mediendiensten ein, an welche kiinftig unterschiedliche, rechtliche
Anforderungen gekniipft werden sollen. Grundsétzlich wird der Vorschlag der
Kommission positiv bewertet, allerdings seien nicht alle Formen audiovisueller
Dienste

nicht dazu genutzt werden kann, neue Geschéftsmodelle von Abrufdiensten auf
der Grundlage kurzer Ausziige zu schaffen. (42) Audiovisuelle Mediendienste
auf Abruf unterscheiden sich von Fernsehprogrammen darin, welche Auswahl-
und Steuerungsmoglichkeiten der Nutzer hat und welche Auswirkungen sie auf
die Gesellschaft haben (2). Deshalb ist es gerechtfertigt, fiir audiovisuelle
Mediendienste auf Abruf weniger strenge Vorschriften zu erlassen, so dass sie
nur den Grundvorschriften dieser Richtlinie unterliegen sollten. (43) Aufgrund

® 16% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 39 RICHTLINIEN - EUR-Lex, 2007, S.
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Textstelle (Prifdokument) S. 202

Textstelle (Originalquellen)

iibernommen. Der zeitgleiche Empfang von Sendungen impliziert aber
zumindest eine besondere massenmediale Bedeutung und Breitenwirkung
derartiger Angebote.”" cc)  Einordnung von IPTV und Mobile TV Die jetzt
in Erwagungsgrund 20 AVMD-RL genannten Beispiele fiir lineare Dienste
umfassen

- , aber nicht mehr das noch in der Begriindung des
Kommissionsvorschlags als "Fernsehen" eing estufte IPTV.”* Aus dem
Umstand, dass IPTV nun nicht mehr explizit erwahnt wird, darf aber nicht
geschlossen werden,

691 Castendyk/Bottcher, MMR 2008, 13, 15; von Heinegg, Afp 2008, 452, 459.

692 Vgl. KOM, Vorschlag Anderung Fernsehrichtlinie, 11.

Begriff "Mediendiensteanbieter” natiirliche oder juristische Personen
ausschlieflen, die Sendungen, fiir welche die redaktionelle Verantwortung bei
Dritten liegt, lediglich weiterleiten. (20) Zu den Fernsehprogrammen zdhlen
derzeit insbesondere

der zeitversetzte Videoabruf (" -ondemand" ),
wihrend beispielsweise Video- ein audiovisueller Mediendienst auf
Abruf ist. Im Allgemeinen sollten flir Fernsehprogramme oder einzelne
Fernsehsendungen,

® 1%
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unter die linearen Dienste fassen wollte. Die EU- Kommission hat explizit

betont, dass die Richtlinie iiber dazu dienen soll,

plattformunabhéngige festzulegen. Fiir
sollen die gleichen

Sofern also der Dienst, der
gesendet wird, auch schon bei der Ubertragung iiber Kabel oder Satellit als
Fernsehprogramm einzustufen wire, miisste dies auch Ubertragung
tiber IPTV und Mobile TV gelten. Die hier im

693 Ebd.

und des Rates zur Anderung der ** Richtlinie 89/552/EWG (KOM(2005)646
endg.) vom 13. Dezember 2005, S.11f.. ** 894 ¥* Mit plattformunabhingigen
sollen fiir

894

gleiche

Vorschlag Richtlinie des Européischen Parlaments und
des Rates zur ** Anderung der Richtlinie 89/552/EWG (KOM(2005)646 endg.)
vom 13. Dezember 2005, S. 11. ** 895 ** Vorschlag fiir eine Richtlinie des
Europdischen

® 2%
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Textstelle (Prifdokument) S. 204

Textstelle (Originalquellen)

der verfassungsgerichtlichen Rechtsprechung geprigt. Neben der sdmtlichen
Freiheitsrechten innewohnenden subjektiv-rechtlichen Abwehrkomponente
wird den Medienfreiheiten . 1 Satz 2 GG - insbesondere der
Presse- und - ein dariiber hinausgehender besonderer
objektiv-rechtlicher Schutzgehalt zugewiesen. Die Rundfunkfreiheit

Im Mittelpunkt steht
ihre fiir den Prozess der freien individuellen und 6ffentlichen Meinungsbildung
"dienende" Funktion. Ihre Aufgabe besteht darin, die Meinungsbildung unter
den Bedingungen der Massenkommunikation zu gewihrleisten.”” Dabei ist
Massenkommunikation zum einen dadurch gekennzeichnet, dass der
Kommunikationsprozess nicht wie von selbst gelingt wie bei Personen, die
durch

696 BVerfGE 83,238,315.

697 Vgl. BVerfGE 57, 295, 319 f.; 73, 118, 152; 83, 238, 295 f.; 87, 181, 197 £.; 90, 60, 87;

Gellermann, Grundrechte in einfachgesetzlichen Gewande, 2000, * 5.33;
Schulz 1998, S.14. > 260 ** Es ist erneut auf die Charakterisierung
als "dienende Freiheit" zuriickzuverweisen; ** grundlegend
BVerfGE 57, 295 (319f.): "Die Rundfunkfreiheit .1S.2 GG
BVerfGE 83, 238 (
315). "Als dienende Freiheit wird sie (die Rundfunkfreiheit) nicht ** primér im
Interesse der Rundfunkveranstalter, sondern im Interesse freier und
offentlicher Meinungsbildung ** gewihrleistet", BVerfGE 83, 238 (315). **' 261 |
BVerfGE 7, 198(2041.); allgemein 49, 89 (141f.). ** 262 **

offentlichen Kommunikation auch andere, vermittelnde Dienstleister
Bedeutung erlangen, die unter Begriffen wie "Plattformbetreiber", Navigatoren
oder Suchmaschinen in der 6ffentlichen und rechtlichen Diskussion sind. Ihre
Relevanz fiir den Prozess der freien individuellen und 6ffentlichen
Meinungsbildung muss schon von Verfassungs wegen beobachtet werden. Eine
weitere Perspektivverschiebung, die sich bereits erkennen lasst, ist die
Verinderung einige sprechen sogar vom Verschwinden der Offentlichkeit

® 4%
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durch eine Lebenssituation miteinander verbunden sind. Er bedarf vielmehr
einer medialen Vermittlung und setzt damit einen erheblichen
Organisationsaufwand voraus.”® Zum anderen ist der Massenkommunikation
ein besonderes Beeinflussungspotenzial immanent.”” Dem Rundfunk kommt
dabei unter allen Massenmedien

Rundfunk bereits im
Jahr 1961 im ersten Rundfuhkurteil entwickelte Medium- und Faktor-Formel
hat bis heute Bestand.”” Der Rundfunk ist demnach mehr als nur ein "Medium'
der offentlichen Meinungsbildung. Er ist ein eminenter "Faktor"

698 Vgl. Rossen, Freie Meinungsbildung, 41 ff; Reinemann, Zugang zu Ubertragungswegen,

699 Rossen, Freie Meinungsbildung, 41 ff; Jarass, Freiheit der Massenmedien, 29 ff; Reinemann,
ZUM 2006, 523, 523.

700 BVerfGE 90, 60, 87.

701 Vgl. zuletzt BVerfGE 119, 181 ff; von Coelln, AfP 2008, 433, 434.

Grundordnung.” Der Rundfunk habe eine integrierende Funktion fiir das

Staatsganze, er erfiillt eine 6ffentliche Aufgabe und ist Medium und Faktor der
offentlichen Meinungsbildung.” Thm komme "

sich in der
Funktion des Grundrechts als subjektives Abwehrrecht, aber auch und
besonders als objektives Prinzip niederschligt, aus dem sich
Gesetzgeber ein besonders

® 1%
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Textstelle (Prifdokument) S. 205

Textstelle (Originalquellen)

Rundfunkfreiheit, der letztlich die ratio des grundrechtlichen Schutzes
ausmacht, auch in die multimediale Welt iibertragen.”” Die Ausgestaltung des
einfachgesetzlichen Rahmens hat somit auch kiinftig vor diesem Hintergrund
zu erfolgen. Die Rundfunkfreiheit verlangt eine positive Ordnung,

moglichst groBer Breite und Vollstindigkeit Ausdruck finden, um auf diese
Weise umfassende Informationen zu erméglichen.’” 2.)  Der
verfassungsrechtliche Rundfunkbegriff Die Rundfunkfreiheit entfaltet ihre
Wirkung aber nur dort, wo es sich tatbestandlich um Rundfunk handelt. Das
Grundgesetz

704 BVerfGE 74, 297, 350 ff; 97, 228, 255 ff; 119, 181 ff.

705 BVerfGE 57, 295, 320 £.; 73, 118, 152 f.; 74, 297, 324; 83, 238, 296; 87, 181, 197 £.; 90,

rundfunkrechtliche Pluralismusgebot622 In stdndiger Rechsprechung623 hat
das Bundesverfassungsgericht, neben der Forderung nach Staatsfreiheit und
Gruppenferne des Rundfunks, die Landesgesetzgeber zur Schaffung einer
positiven Ordnung verpflichtet,

mdglichster Breite und
Vollstindigkeit Ausdruck findet und auf diese Weise ein umfassendes und
ausgewogenes Informationsangebot gewihrleistet ist.624 Das Gebot der
Meinungsvielfalt in seinen dogmatischen Grundlagen,

® 1%
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Textstelle (Prifdokument) S. 206
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jeweils geschiitzten Sozialbereichs sei.”” Vor dem Hintergrund der sich

verdndernden technischen Gegebenheiten hebt es zudem hervor, dass sich der
verfassungsrechtliche Rundfunkbegriff auch nicht abschlieBend definieren
lasse. Sein Gehalt konne sich vielmehr bei tatsédchlichen Verdndeln. derungen
in dem von Art. 5 Abs. 1 Satz 2 GG geschiitzten Sozialbereich wan- Wenn die
Rundfunkfreiheit ihre normative Kraft bewahren soll, dann diirfe bei der
Bestimmung von Rundfunk nicht nur an eine bereits eingefiihrte Technik
angekniipft werden. Andernfalls konnte sich die grundrechtliche
Gewihrleistung nicht auf jene Bereiche erstrecken, in denen gleichfalls die
Funktionen des Rundfunks, wenn auch mit neuen Mitteln, erfiillt werden.”
Hieraus wird die Formel von einem dynamischen und entwicklungsoffenen
Rundfunkbegriff

709 BVerfGE 73, 118, 154 £.; 74, 297, 350; 83, 238, 302.

710 BVerfGE 83, 238, 302.

Grundgesetz vorausgesetzt, aber nicht definiert. (Viktor Janik 2000, 7) "Der
verfassungsrechtliche Begriff des Rundfunks 146t sich nicht abschlieBend
definieren. Sein Gehalt kann sich vielmehr bei tatsdchlichen Verdnderungen

in dem von Art. 5 Abs. 1 Satz 2 GG geschiitzten Sozialbereich wandeln."* Nur
in den Kommentierungen zu dem Artikel wird Rundfunk als "die

Veranstaltung und Verbreitung von Darbietungen aller Art fiir die
Allgemeinheit mit Hilfe elektrischer

technische Details fiir das Medium Rundfunk nicht entscheidend seien: ?Soll
die Rundfunkfreiheit unter den Bedingungen des raschen technischen Wandels
ihre normative Kraft bewahren, dann darf bei der Bestimmung von Rundfunk
nicht nur an eine bereits eingefiihrte Technik angekniipft werden?*’ . Das
Gericht pragte damit den sog. ?dynamischen Rundfunkbegriff?, der vor allem
zukunftsoffen ausgestaltet sein soll. Zusammen mit der Rechtsprechung des
BVerfG bieten herkdmmliche Auslegungsmethoden die

® 8%
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abhingig von den Inhalten der Kommunikation. Vom verfassungsrechtlichen
Rundmnkbegriff umfasst sind sdmtliche Darbietungen ("Darbietungen aller Art"
). Informationen jeder Art, politische und wirtschaftliche Themen werden daher
ebenso wie Bildung, Kultur und Unterhaltung als mndfunkméBige Darbietung
geschiitzt.””

Der
Beitrag der einzelnen Inhalte an dem 6ffentlichen Meinungsbildungsprozess
kann zwar bei informierenden Beitrdgen hoher als bei unterhaltenden sein. Fiir
die Einschldgigkeit des Art. 5 Abs. 1 Satz 2 GG kommt es aber nicht auf eine
bestimmte Wirkungsintensitét oder

729 BVerfGE 12, 205, 260; 57, 295, 319; 59, 231, 258; 73, 118, 152; 74, 297, 325; 97, 228,

730 BVerfGE 31, 315, 326; ebenso auchBVerfGE 12, 205,260, 35, 202,222 f.

musikalischen Darbietungen. Auch die Art der Auswahl und der Gestaltung
dessen, was gesendet werden soll, ist geeignet, den Teilnehmer in eine
bestimmte Richtung zu lenken.

Darbietung als Element des verfassungsrechtlichen
Rundfunkbegriffs hat den prinzipiell universellen Charakter. (Gersdorf 1995,
94) Der mogliche Unterschied der auf den 6ffentlichen
Meinungsbildungsprozefl wirkenden Intensitit der einzelnen Darbietungen

® 2% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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Ubertragungsdienste (TKG) ab.” Die Einordnung als Rundfunk i. S. d. § 2 Abs
1 RStV hat weitreichende Konsequenzen, etwa im Hinblick auf das
Zulassungserfordernis des § 20 Abs. 1 RStV, inhaltliche Vorgaben an das
Programm oder hinsichtlich der Werberegulierung. 1.) § 2 Abs. 1 RStV a. F.
Nach § 2 Abs. 1 Satz 1 RStV a. F. ist Rundfunk die fiir die Allgemeinheit
bestimmte Veranstaltung und Verbreitung von Darbietungen aller Art in Wort,
in Ton und in Bild unter Benutzung elektromagnetischer Schwingungen ohne
Verbindungsleitung oder ldngs oder mittels eines Leiters. § 2 Abs. 1 Satz 2
RStV a. F. schlieit auch Darbietungen ein, die verschliisselt verbreitet werden
oder gegen besonderes Entgelt empfangbar sind. einfachgesetzliche
Konkretisierung des Rundfunkbegriffs stimmte somit im Wesentlichen zwar
mit dem verfassungsrechtlichen Rundfunkbegriff iiberein, war aber nicht
vollstindig deckungsgleich. * Der Rundfunk i. S. d. § 2 Abs. 1 Satz 1 RStV a.
F. erfasste lediglich einen Teilbereich der von Art. 5 Abs. 1 Satz 2 GG
geschiitzten Tatigkeiten.

754 Schulz, in: Hahn/Vesting (Hrsg.), § 2 RStV, Rn. 2; Gaida, Mobile Media, 178.

755 Schulz, in: Hahn/Vesting (Hrsg.), § 2 RStV, Rn. 10; Gounalakis, in: BLM (Hrsg.), BLM-

Diese bearbeitet und koordiniert bundesweit Fragen des digitalen Zugangs.
Eine Neufassung der Satzung befindet sich zur Zeit in der Abstimmung. 104
dd) Sachlicher Anwendungsbereich(1) Rundfunk Gemé8 § 2 Abs. 1 RStV ist
Rundfunk die fiir die Allgemeinheit bestimmte Veranstaltung und Verbreitung
von Darbietungen aller Art in Wort, in Ton und in Bild unter Benutzung
elektromagnetischer Schwingungen ohne Verbindungsleitung oder ldngs oder
mittels eines Leiters. Der Begriff schlieit Darbietungen ein, die verschliisselt
verbreitet werden oder gegen besonderes Entgelt empfangbar sind. An die
Allgemeinheit gerichtet im Sinne dieser Vorschrift ist ein

Darbietungen aller Art in Wort, in Ton und in Bild unter Benutzung
elektromagnetischer Schwingungen ohne Verbindungsleitung oder ldngs oder
mittels ' eines Leiters. Der Begriff schlieBt Darbietungen ein, die verschliisselt
verbreitet ' werden oder gegen besonderes Entgelt empfangbar sind". ' 4
Legaldefinition umfaBt als Oberbegriff Horfunk und Fernsehen.1 Es ' handelt
sich bei der Definition im Sinne von § 2 Abs. 1 RStV um eine Konkreti- ' 1"
Hermann, Rundfunkrecht, § 2 Rdn. 1177 In

® 17% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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Abgrenzung hat zu den sog. Telemedien zu erfolgen. Das
Bundesverfassungsgericht gesteht dem Gesetzgeber insoweit aber einen weiten
Spielraum zu, der eine gestufte Medienordnung, die zwischen Rundfunk und
Telemedien unterscheidet, ermdglicht.

und auf
die Vermeidung von Fehlentwicklungen an. Gesetze wie der
Rundfunkstaatsvertrag, die die Rundfunkfreiheit ausgestalten, sind
verfassungsrechtlich nicht zu beanstanden, weil sie geeignet sind, das Ziel der
Rvmdfunkfreiheit zu férdern und die von Art. 5 Abs. 1

Entscheidung. Das Grundgesetz schreibt weder ein bestimmtes Modell vor,
noch zwingt es zu konsistenter Verwirklichung des einmal gewahlten Modells.
vielmehr
an." Worum es also bei der
Rundfunkfreiheit geht, ist, die konkrete Freiheit eines Bereichs 6ffentlicher
Aufgabenwahrnehmung - der Veranstaltung von Rundfunk - durch dessen
Organisation zu gewéhrleisten:

® 1%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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einem Zulassungsnoch einem Anmeldeerfordernis (vgl. § 54 Abs. 1 Satz 1 RStV
§ 4 TMG). Auch gibt es keine Kontrolle am Maf3stab einer vielfaltsstiftenden
positiven Ordnung. ™ Die Telemedien werden in § 2 Abs. 1 Satz 3 RStV bzw.
§ 1 Abs. 1 TMG nach wie vor definiert als alle elektronischen Informations-
und Kommunikationsdienste, soweit sie nicht Telekommunikationsdienste nach
§ 3 Nr. 24 TKG, die ganz in der Ubertragung von Signalen iiber
Telekommunikationsnetze bestehen oder telekommunikationsgestiitzte Dienste
nach § 3 Nr. 25 TKG §2 Abs. 1 2 RStV sind.
Der Begriff der Telemedien, der seit dem Jahr 2003 bereits im
Jugendmedienschutzstaatsvertrag als Oberbegriff fiir die sog. Medien- und
Teledienste eingefiihrt wurde, wurde erst im Jahr 2007 durch

758 Gersdorf, Der Rundfunkbegriff, 9; zur alten Rechtslage Gounalakis/Rhode, CR 1998,

vom deutschen Gesetzgeber auch ohne zwingende europédische Vorgaben
beibehalten.™ 1I. Telemedien 1. Begriffskldrung Gegenstand des
Telemediengesetzes sind die Telemedien. Nach der gesetzlichen Definition in §
1 11 TMG sind dies alle elektronischen Informations- und
Kommunikationsdienste, soweit sie nicht Telekommunikationsdienste nach § 3
Nr. 24 TKG, die ganz in der Ubertragung von Signalen iiber
Telekommunikationsnetze bestehen, telekommunikationsgestiitzte Dienste nach
§ 3 Nr. 25 TKG oder Rundfunk nach § 2 des Rundfunkstaatsvertrages sind. Die
enumerative Zusammenstellung typischer Dienste (so noch § 2 II TDG) wurde
damit im Telemediengesetz aufgegeben. 2. Abgrenzung

sind alle elektronischen Informations- und Kommunikationsdienste, soweit sie
nicht Telekommunikationsdienste nach § 3 Nr. 24 des
Telekommunikationsgesetzes sind, die ganz in der Ubertragung von Signalen
iiber Telekommunikationsnetze bestehen oder telekommunikationsgestiitzte
Dienste nach § 3 Nr. 25 des Telekommunikationsgesetzes

2 sind. (2) Im Sinne dieses Staatsvertrages ist 1.
Rundfunkprogramm eine nach einem Sendeplan zeitlich geordnete Folge von
Inhalten, 2. Sendung ein

® 10% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

* 50
* 51

Unterlassungsanspriiche im Internet, 2009, S. 100
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und Telemedien im Gesetzestext ist vielfach auf Kritik gestoBBen. Es ist jedoch
rechtsstaatlich vertretbar.” SchlieBlich findet sich in der Amtlichen
Begriindung beider Regelwerke eine Vielzahl von Beispielen, die Aufschluss
iiber die Abgrenzung geben.”” Demnach sollen

und

dem
Rundfunk zuzuordnen sein.” Als Regelbeispiele fiir Telemedien werden
Onlineangebote von Waren/ Dienstleistungen mit unmittelbarer
Bestellmoglichkeit (z. B. Angebot von Verkehrs- , Wetter-, Umwelt- oder
Borsendaten, News-Groups, Chat-Rooms, elektronische Presse, Fernseh-/
Radiotext, Teleshopping), Video auf Abmf, soweit es sich nicht nach Form und
Inhalt um einen Fernsehdienst im Sinne der Richtlinie 89/552/EWG (Richtlinie
Femsehen ohne Grenzen) handelt, Online-Dienste, die Instrumente zur
Datensuche, zum Zugang zu Daten oder zur Datenabfrage bereitstellen (z. B.
Intemetsuchmaschinen) sowie die kommerzielle Verbreitung von
Informationen iiber Waren-/Dienstleistungsangebote mit elektronischer Post (z.
B. Werbemails) aufgefiihrt.”” Insoweit wurde die vormals geltende Rechtslage
im Wesentlichen nur fortgeschrieben. Die fritheren Regelbeispiele des § 2 Abs.
2 TDG und § 2 Abs. 2 MDStV werden nun in der amtlichen Begriindungen
erwiéhnt, so dass deutlich wird, dass der Gesetzgeber

763

761 Vgl. Gersdorf, Der Rundfunkbegriff, 81.

762 Amtliche Begriindung des § 1 Abs. 1 TMG-E, BT-Drs. 16/3078, 20 f.; Amtliche
Begriindung des § 2 Abs. 1 Satz 3 und 4 RStV-E, Abgeordnetenhaus Berlin, Drs. 16/0026, 32,

763 Amtliche Begriindung des § 1 Abs. 1 TMG-E, BT-Drs. 16/3078, 20; Amtliche Begriindung
des § 2 Abs. 1 Satz 3 und 4 RStV-E, Abgeordnetenhaus Berlin, Drs. 16/0026, 32.

764 Amtliche Begriindung des § 1 Abs. | TMG-E, BT-Drs. 16/3078, 21; Amtliche Begriindung
des § 2 Abs. 1 Satz 3 und 4 RStV-E, Abgeordnetenhaus Berlin, Drs. 16/0026, 34.

bei der Einordnung eines Dienstes als Rundfunk die gewiss nicht
abschlieBende Aufzihlung von solchen Diensten, die nach dem Willen des
Gesetzgebers als Rundfunk anzusehen sind: ? 7 ?

Unter
Telemediendienste fallen, wie eingangs erwéhnt, alle tibrigen Informations- und
Kommunikationsdienste, die nicht ausschlieSlich Telekommunikationsdienste
oder Rundfunk sind. Mit anderen Worten reicht es aus, dass

auch diesbeziiglich eine nicht abschlieBende beispielhafte Aufzédhlung von
Telemedien im Sinne des Gesetzgebers vor und triagt somit zur Grif?gkeit des
Ausdrucks bei: ? Online-Angebote von Waren/Dienstleistungen mit
unmittelbarer Bestellmoglichkeit (z.B. Angebot von Verkehrs-, Wetter-, Umwelt
oder Borsendaten, Newsgroups, Chatrooms, elektronische Presse, Fernseh-/
Radiotext, Teleshopping) Video auf Abruf, soweit es sich nicht nach Form und
Inhalt um einen Fernsehdienst im Sinne der Richtlinie 89/552/EWG (Richtlinie
Fernsehen ohne Grenzen) handelt, der also zum Empfang durch die
Allgemeinheit bestimmt ist und nicht auf individuellen Abruf eines
Dienstleistungsempfangers erbracht wird. Solche Dienste unterliegen

scher TKG Kommentar, Einl C Rn 6 ff. siche hierzu Hoeren, NJW 2007, 801 (
803); in der Vergangenheit schon Hochstein, NJW 1997, 2977 ? 23 24 25 288
Roland Kottke (Mediakabel-Entscheidung, Rechtssache C 89/04 vom 02.06.
2005, Abl. C 182/16 vom 23.07.2005) konkretisiert wurden. Online-Dienste,
die Instrumente zur Datensuche, zum Zugang zu Daten oder zur Datenabfrage
bereitstellen (z.B. Internet-Suchmaschinen) Die kommerzielle Verbreitung von
Informationen iiber Waren-/Dienstleistungsangebote mit elektronischer Post (z.
B. Werbe-Mails) ? ? 4.2 Herkunftslandprinzip Das sogenannte
Herkunftslandprinzip galt bereits im Rahmen der alten Rechtslage und besteht
auch weiterhin fort, geregelt nun in § 3 I TMG. Danach haben in

25% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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766

Meinungsbildungsrelevanz des Rundfunks bildet.” Die rundfunkméBige
Darbietung i. S. v. § 2 Abs. 1 Satz 1 RStV a. F. ist durch eine Meinungsbil- 760
Vgl. nur Engels/Jiirgens/Fritzsche, K&R 2007, 57, 59; Ricke, Neue
Dienstekategorien, 18 f. dungsrelevanz geprégt, die den Telemedien in dieser
Intensitdt fehlt.767 Sie ergibt sich aus der Breitenwirkung, Aktualitdt und
Suggestivkraft des Rundfunks.768 b)  Einordnung von IPTV und Mobile TV
Aufgrund der Negativdefinition der Telemedien in § 2 Abs. 1 Satz 3 RStV a. F.
bzw. § 1 Abs. 1 TMG sind alle Dienste, die unter den einfachgesetzlichen
Rundfunkbegriff fallen, nicht als Telemedien einzustufen. Soweit die IPTV-
und

766 Fechner, Medienrecht, 312; so auch schon zur alten Rechtslage Holznagel/Kibele, in:

Eindrucks und der Kombination von Bild und Ton, vor allem aber aus der
ungleich groBeren Reichweite ... eine Sonderstellung" reklamiert.” Die
Gewihrleistung publizistischer Vielfalt steht wegen der Breitenwirkung,
Aktualitit und Suggestivkraft des Rundfunks® im Zentrum der
medienrechtlichen Ordnung. Fiir Telemedien wiederum verfolgt der
Gesetzgeber ein Regelungskonzept, das unbeschadet bestimmter Ge- und
Verbote™ vor allem auf den Markt und

® 2% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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Textstelle (Originalquellen)

ist zu beachten, dass diese Kriterien keine reinen Tatbestandsmerkmale
darstellen (konnen), sondern vielmehr eine Art Indizwirkung entfalten. Je
ausgepragter ein oder mehrere dieser Merkmale vorliegen, desto eher ist von
Rundfunk auszugehen. Diese Merkmale miissen also nicht zwingend vorliegen,
um eine Rechtsfolge auszuldsen. Sie konnen in Abstufungen vorliegen, d. h.
stirker oder schwécher vorhanden sein, evtl. sogar fehlen und doch eine
Einordnung unter den Begriff Rundfunk ermoglichen.

stirker bestimmte Typenmerkmale erfiillt sind.”'
Mit der Unterscheidung zwischen Rundfunk und Mediendiensten wird
deutlich, dass dieses Stmkturpapier noch auf der bis zum 01.03.2007 geltenden
Rechtslage basiert. Die DLM hat sich daher auf ihrer Sitzung am 20.03.2007
im

781 Ebd., 8.

der Begriff Rundfunk als Typus anhand von sog. offenen Typenmerkmalen zu
definieren. Auf diesem Wege werden dem Begriff Rundfunk auch Merkmale
zugeordnet. Doch miissen sie nicht zwingend vorliegen, um eine Rechtsfolge
auszulosen, wie das bei abstrakten Tatbestandsmerkmalen der Fall ist.
Derartige Merkmale konnen in Abstufungen vorliegen, d.h. stirker oder
schwicher vorhanden sein, evtl sogar fehlen und doch eine Einordnung unter
den Begriff Rundfunk ermdglichen. Somit ist zum einen eine mit flieBenden
Abstufungen versehene Einordnung gerade von Grenzfallen moglich; zum
anderen ist bei Anderungen im tatsichlichen, vor allem im technischen

bei Anderungen im tatsichlichen, vor allem im technischen Bereich keine
stindige Anpassung der Merkmale erforderlich. Vielmehr ermdglichen es die
Merkmale, die technischen Entwicklungen richtig einzuordnen.

je starker bestimmte Typenmerkmale erfiillt sind
. Als Leitbild sowohl fiir die Zusammenstellung der Merkmale als auch fiir die
abschlieBende Bewertung dient dabei das Beeinflussungspotenzial fiir

® 129% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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Ubertragung iiber DSL (statt Kabel oder Satellit) oder DVB-H/DMB (statt DVB

T) sagt also auch im Rahmen des einfachgesetzlichen Rundfunkbegriffs
zundchst einmal nichts tiber die medienrechtliche Einordnung aus.
Ausschlaggebend ist vielmehr die Meinungsbildungsrelevanz des verbreiteten
Inhalts, ihre Wirkung auf den Empfénger.

Wirkungsintensitét der verbreiteten Inhalte Bei der
Wirkungsintensitdt der verbreiteten Inhalte stellt sich die Frage, wie grof3 der
Bezug der Inhalte zum Gemeinschaftsleben ist, so dass das "Selbstgesprich der
Gesellschaft" stattfinden kann. Entscheidend ist, dass Themenvielfalt und
Aktualitit (der Themen), die sich anhand der Zeitspanne zwischen einem
Ereignis und dessen medialer Aufbereitung bemisst, gegeben sind.78' Die
durch den Rundfunk erméglichte Aktualitdt der vermittelten Inhalte erzeugt
beim Rezipienten den Eindruck der Teilhabe am Geschehen und motiviert dazu,
sich meinungsbildend damit auseinander zu setzen. Die TV-Basispakete
beispielsweise der EPTV-Anbieter DTAG und Alice enthalten bis zu 100 TV-
Kanile inkl. aller bekannten und etablierten Fernsehsender. Es werden die
gleichen Inhalte wie bei der konventionellen Ubertragung iiber Kabel oder
Satellit vermittelt.

785 DLM, Dirittes Strukturpapier, 8.

786 Ebd., 9.

sich kein Merkmal dar, an dem sich die Zuordnung Rundfunk oder
Mediendienst festmachen ldsst ( so bereits BVerfG 74, 297, 350).
Ausschlaggebend ist vielmehr immer die Meinungsrelevanz des verbreitenden
Inhalts, ithre Wirkung auf den Empféanger.

einfache Bedienbarkeit des Empfangsgerits) 2.4.2 Die
Merkmale im Einzelnen Diese fiinf Hauptkategorien umfassen folgende
Gesichtspunkte: Wirkungsintensitdt der verbreiteten Inhalte Es kommt auf die
Wirkungsintensitét des verbreiteten

an, auf das von ihm ausgehende Beeinflussungspotenzial auf die
Meinungsbildungsfreiheit. Es stellt sich daher die Frage: Wie groB ist der Bezug
der Inhalte zum Gemeinschaftsleben, so dass das "Selbstgespriach der
Gesellschaft" stattfinden kann? Sind Themenvielfalt und Aktualitdt (der Themen
) gegeben? Je groBer der Bezug zum Gemeinschaftsleben, desto groBer die
Kommunikation zwischen den Rezipienten, desto hoher das
Beeinflussungspotenzial auf

bekommt. Demnach kommt es auf den technischen Weg der Verbreitung nur
sekundir an; ausschlaggebend ist seine Wirkung. Die durch die Produktions-
und Verbreitungstechnik des Rundfunks ermoglichte Aktualitdt der
vermittelten Inhalte erzeugt beim Rezipienten den Eindruck der Teilhabe am
Geschehen und motiviert dazu, sich meinungsbildend damit auseinander zu
setzen. Die Suggestivkraft des Rundfunks beruht auf Faktoren wie dem
Eindruck der Authentizitét der audiovisuellen Darstellung, der u. a. durch die
Kombination von Bewegtbild und Ton entsteht, und bei

20% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 37 Drittes Strukturpapier zur Untersch..., 2003, S. 8
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aus und besitzt damit ein erhebliches Beeinflussungspotenzial auf die
offentliche Meinungsbildung.”" Die Wirkungsintensitit der verbreiteten
Inhalte ist also auch hier insgesamt hoch. (2)  Redaktionelle Gestaltung der
Inhalte Bei der redaktionellen Gestaltung der Inhalte ist entscheidend, ob eine
strukturelle Abfolge der Inhalte derart gegeben ist, dass die zeitlich aufeinander
folgenden Inhalte untereinander so verkniipft werden (Struktur), dass der
Rezipient moglichst vom Aus- oder Umschalten abgehalten wird. Eine Stmktur,
die vom Aus-/Umschalten abhilt, fithrt zu langerer Rezeption und damit zu
stirkerem Einfluss auf die Meinungsbildung. Es ist zudem zu priifen,

inwieweit eine Selektion der Inhalte stattfindet und ob sie inhaltlich und
technisch aufbereitet werden. ' Bevor Informationen durch den Rundfunk
verbreitet werden, miissen sie zunédchst einen "redaktionellen Filter"
durchlaufen. Diese Filterfunktion nimmt allein der Veranstalter wahr. In diesem
einseitig strukturierten Informationsvermittlungsprozess, in dem die
Gestaltungs- und Selektionsbefugnisse ausschlieBlich bei dem

791 Biichner, CR 2007, 473,477.

groBer der Bezug zum Gemeinschaftsleben, desto groBBer die Kommunikation
zwischen den Rezipienten, desto hoher das Beeinflussungspotenzial auf die
offentliche Meinungsbildung. redaktionelle Gestaltung der Inhalte Ist eine
strukturelle Abfolge der Inhalte derart gegeben, dass die zeitlich aufeinander
folgende Inhalte untereinander so verkniipft werden (Struktur), dass der
Rezipient moglichst vom Aus- oder Umschalten abgehalten wird? Eine
Struktur, die vom Aus-/Umschalten abhilt, fiihrt zu langerer Rezeption und
damit zu stirkerem Einfluss auf die Meinungsbildung. Es ist zu priifen,
inwieweit eine Selektion der Inhalte stattfindet, ob sie inhaltlich und technisch
aufbereitet werden. Das Auswihlen, Bearbeiten und Senden von Informationen
enthilt ein groBes Beeinflussungspotenzial. Ebenso ist in dieser Kategorie zu
bewerten, ob Live-Ubertragungen oder iiberwiegend Aufzeichnungen gesendet

38% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 37 Drittes Strukturpapier zur Untersch..., 2003, S. 9
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Kameraeinstellungen und Audiokommentare reichen.”” (3)  Realititsnihe
der dem Rezipienten priasentierten Inhalte Ausschlaggebend fiir die
Realititsnidhe der beim Rezipienten prisentierten Inhalte ist die "Kraft der
bewegten Bilder". Die Kombination von Bild und Ton, insbesondere bei Live-
Berichterstattungen, hat eine Suggestivkraft, die dem Rundfunk
wesensimmanent ist. Das Beeinflussungspotenzial ist je grof3er, desto
realititsndher und authentischer die Prasentation ist und den Rezipienten mit

sei- 792 DLM, Drittes Strukturpapier, 9 f. ner ganzen Personlichkeit einbindet.

Dieser neigt unter diesen Umstdnden dazu, das Geschehene und Gehorte
zunichst fiir bare Miinze zu nehmen.”™ JJPTV

794 Biichner, CR 2007,473, 477.

795 DLM, Drittes Strukturpapier, 10; Schulz, in: Hahn/Vesting (Hrsg.), § 2 RStV, Rn. 52;

Geschehen birgt ein erhdhtes Beeinflussungspotential. Realitdtsndhe der dem
Rezipienten prasentierten Inhalte Die "Kraft der bewegten Bilder" ist hier
ausschlaggebend. Die Kombination von Bild und Ton hat eine Suggestivkraft,
die dem Rundfunk wesensimmanent ist. Das Beeinflussungspotenzial ist je
grofer, desto realitdtsnaher, authentischer die Présentation ist. Reichweite und
gleichzeitige Rezeptionsmdglichkeit/tatsdchliche Nutzung Je mehr Menschen
dieselben Inhalte gleichzeitig rezipieren, desto grofler die Beteiligung am "
Selbstgesprach der

® 9%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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Strategie wird die erforderliche Qualtiy of Service nun aber garantiert. Das
Bildschirmformat entspricht den iiblichen Femsehmaf3en. Dank der "
Fernsehqualitit" der IPTV- Dienste ist die Kraft der bewegten Bilder daher mit
denen der herkdmmlichen Ubertragung vergleichbar.”® Die Realititsniihe der
dem Rezipienten présentierten Inhalte ist dementsprechend hoch. Schwieriger
ist hier die Einordnung von Mobile TV. Das Mobiltelefon ist zwar ein weit
verbreitetes Kommunikationsmittel, das immer vielféltigere Funktionen
iibernimmt und so auch zu einem Medium der Informationsbeschaffung
geworden ist.”” Ein deutlicher

798 Vgl. v. Coelln, AfP 2008, 433, 444; vgl. auch schon Kibele, Multimedia im Femsehen,

799 Vgl. Holznagel, NJW 2002, 2351, 2352; Heilbrock, MMR 1999, 23, 23.

sind. Demnach ist ein Angebot umso rundfunktypischer, je groBer seine
Reichweite, gleichzeitige Rezeptionsmoglichkeit und tatséchliche Nutzung

sind (Breitenwirkung) , je groBer die Kraft der bewegten Bilder, d.h. die
Realitatsndhe der dem Rezipienten prasentierten Inhalte ist (Suggestivkraft) und

je hoher die Wirkungsintensitét der verbreiteten Inhalte ist, was sich etwa in der
Vielfalt und Ndhe der Themen zum Gemeinschaftsleben ausdriickt (Aktualitt).
Dariiber

® 3%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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Da ein Programmschwerpunkt der Mobile TV-Angebote auf der Live-
Berichterstattung beruht, ist insoweit von einer hohen Realitétsndhe des
Angebots auszugehen. Folglich kann Mobile TV nicht aufgrund des kleinen
Bildschirms die Suggestivkraft abgesprochen werden. (4) Reichweite u.

ist
Breitenwirkung).

Anders als das Kriterium der
Adressierung an die Allgemeinheit, fiir das nur die intendierte, potentielle
Empfangbarkeit von Bedeutung ist, rekurriert die Breitenwirkung also auf die
tatsdchliche Verbreitung eines Dienstes.”” Die Rezipientenreichweite von IPTV
ist derzeit

807 Schulz, in: Hahn/Vesting (Hrsg.), § 2 RStV, Rn. 41; Dorr, in: Schiwy/Schiitz/Dorr,
Medienrecht, 280; Trafkowski, Medienkarteilrecht, 215; Schulz/Held/Kops, Perspektiven der

von Bild und Ton hat eine Suggestivkraft, die dem Rundfunk wesensimmanent
ist. Das Beeinflussungspotenzial ist je groBer, desto realitdtsnaher,
authentischer die Présentation ist. Reichweite und

Zahlreiche Gesichtspunkte sind hierfiir
ausschlaggebend, insbesondere gewachsene Kommunikationsraume,
Sprachrdume oder der Umstand, wie viele Nutzer einen Dienst gleichzeitig in
Anspruch nehmen. Diese Kategorie ist dem Merkmal Breitenwirkung des
BVerfG zugeordnet.

Als
Korrektiv kann die Ermittlung von Kommunikationsraumen erforderlich sein.
Aufgrund von Sprachbarrieren u. 4. kommt es auf die absolute Reichweite oft
nicht an. Ausschlaggebend ist: Wie viele
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Textstelle (Priifdokument) S. 228

Textstelle (Originalquellen)

Fokus stehenden IPTV- und Mobile TV-Angebote im engeren Sinn
gewihrleisten dagegen die Gleichzeitigkeit des Empfangs. (5)  Geringe
Interaktivitit und einfache Bedienbarkeit des Empfangsgerits SchlieBlich
gehen die Landesmedienanstalten bisher davon aus, dass die Einfachheit der
Bedienung sich auf die Nutzungshaufigkeit und damit auf das
Beeinflussungspotenzial auswirkt.
sei, sei

Dieses Merkmal konnte eher gegen die

Rundfunkeinordnung von IPTV und Mobile TV sprechen, da sich die beiden

Allerdings wird auch die These der Landesmedienanstalten zum Teil kritisiert,

822 DLM, Drittes Strukturpapier, 10; vgl. auch Schulz, ZUM 1996, 487, 490 f.;

823 Vgl. Biichner, CR 2007, 473,478.

gerade mit interaktiven Zusatzfunktionen vom klassischen Fernsehen abheben.*

Nutzer kdnnen gleichzeitig den Dienst tatsdchlich in Anspruch nehmen?
Geringe Interaktivitit des Nutzers beim Rezeptionsvorgang und einfache
Bedienbarkeit des Empfangsgerits Die Einfachheit der Bedienung wirkt sich
auf die Nutzungshdufigkeit und damit auf das Beeinflussungspotenzial aus.
1st,

Derjenige, der
aktiv nach Informationen sucht, ist nicht so anfillig fiir subtile Methoden der
Meinungslenkung, als der mit verminderter Aufmerksamkeit Konsumierende.
Je mehr und je

® 6%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 37 Drittes Strukturpapier zur Untersch..., 2003, S. 10

PlagiatService
Priifbericht
15781

29.07.2015
121

ProfNet

Institut fiir Internet-Marketing



Textstelle (Prifdokument) S. 229

Textstelle (Originalquellen)

interviewten Testpersonen nach Einfachheit so konzipiert, dass mit wenigen bzw|
teilweise sogar speziellen Fernsehtasten ein schneller Zugriff ermdglicht wird.
(6) Ergebnis Je mehr und stérker die genannten Typenmerkmale erfiillt sind,
desto rundfunktypischer soll ein Dienst sein. Bei Uberschreiten einer
bestimmten Schwelle erfolgt die Einordnung als Rimdfunk. Soweit also
teilweise kein eindeutiges Ergebnis zu einem Typenmerkmal gefunden wird,
schlieft dies die Rundfunkqualitit nicht aus. Entscheidend ist eine

Gesamtschau aller Typenmerkmale. Nach einer solchen sind sowohl IPTV als
auch Mobile TV im

subtile Methoden der Meinungslenkung, als der mit verminderter
Aufmerksamkeit Konsumierende. Je mehr und je stirker die genannten
Merkmale erfiillt sind, desto rundfunktypischer ist ein Dienst. Bei

3 Einzelbeispicle des Mediendienste-Staatsvertrags 3.1 Allgemeines Auch der
Mediendienste-Staatsvertrag orientiert sich bei der Angebotstypenbildung an
den Kriterien, die die besondere Meinungsbildungsrelevanz des Rundfunks
ausmachen.

Uberschreiten einer bestimmten Schwelle erfolgt die Einordnung als Rundfunk.
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Textstelle (Prifdokument) S. 230

Textstelle (Originalquellen)

Angebote gehen weit iiber blofe Dateniibermittlung hinaus. Sie enthalten die
klassischen Fernsehprogramme und damit Bewegtbilder. Insbesondere die
Musiksender kombinieren dabei exemplarisch die Ubermittlung der Inhalte in
Bild und Ton. ee) Benutzung elektromagnetischer Schwingungen Das
Kriterium der

dient hier vor allem

¥ Auch an dieser Stelle kann auf die

erneut der Abgrenzung zur Presse.

Auffiihrungen zum verfassungsrechtlichen Rundfunkbegriff verwiesen werden.

8"4 Mobile TV benutzt insoweit elektromagnetische Schwingungen ohne
Verbindungsleitung, IPTV dagegen das DSL-Netz

833 Ebd.,Rn.55.

Sachlicher Anwendungsbereich Bei Mediendiensten handelt es sich gem. § 2
Abs. 1 MDStV um an die Allgemeinheit gerichtete Informations- und
Kommunikationsdienste in Text, Ton oder Bild, die unter

verbreitet werden. Auf die physikalische Form der
Verbreitung kommt es nach dieser Definition wie beim klassischen Rundfunk
nicht an. Es werden damit sowohl breitbandige Abrufdienste
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Textstelle (Prifdokument) S. 231

Textstelle (Originalquellen)

wurde zur Klarstellung sogar schon durch den Dritten
Rundfunkinderungsstaatsvertrag in § 2 Abs. 1 Satz 1 RStV a. F. das Wort "
elektrische" durch das Wort "elektromagnetische" erff) Verschliisselt oder
gegen besonderes Entgelt Nach § 2 Abs. 1 Satz 2 RStV a. F. schlief3t der
einfachgesetzliche Rundmnkbegriff auch Darbietungen ein, die verschliisselt
verbreitet werden oder gegen besonderes Entgelt empfangbar sind. Damit
reagierte der Gesetzgeber schlieBlich auf die friiher umstrittene Frage, ob
Angebote gegen Entgelt (Pay-TV) als Rundfunk anzusehen sind. Dies wurde

jeweilige Angebot richte sich nicht
an die Allgemeinheit, da es die Empfangbarkeit unter die Bedingung der
Zahlung eines Entgelts stelle.** Da aber jeder, der das Entgelt zahlt, dieses
Angebot nutzen kann, wird hierdurch niemand von

836 Vgl. etwa Schwarz-Schilling, ZUM 1989, 487,491; dagegen Ring, ZUM 1990, 279, 280.

Darbietungen aller Art in Wort, in Ton und in Bild unter Benutzung
elektromagnetischer Schwingungen ohne Verbindungsleitung oder ldngs oder
mittels eines Leiters. Der Begriff schlieit Darbietungen ein, die verschliisselt
verbreitet werden oder gegen besonderes Entgelt empfangbar sind. An die
Allgemeinheit gerichtet im Sinne dieser Vorschrift ist ein Angebot dann, wenn
der Adressatenkreis bei Ausstrahlung nicht feststeht.'™ Richten sich die
Angebote an einen

entgegensteht, dass das "Wiederaufgreifen des Verfahrens" in § 51 Abs. 1
LVwVIG eine positiv-rechtliche Ausgestaltung erfahren hat, die einen solchen
Anspruch nicht beinhaltet. Ein solcher Anspruch wird

LVwV{G im Verbund mit den Regelungen der
§§ 48, 49 LVwVTG die Abanderbarkeit von bestandskraftigen
Verwaltungsakten abschlieBend regelt” . Vorzugswiirdig ist jedoch die
gegenteilige Auffassung, die die Befugnis der
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Textstelle (Prifdokument) S. 232

Textstelle (Originalquellen)

als Abgrenzungskriterium zwischen Rundfunk und Telemedien. Entscheidende
Parameter blieben Breitenwirkung, Aktualitit und Suggestivkraft der
betreffenden Angebote.* Gestiitzt wird dieses Ergebnis schlieBlich auch durch
die auslegungsrelevanten amtlichen Begriindungen des Neunten
Rundfunkdnderungsstaatsvertrags und des Telemediengesetzes. Demnach
sollen

und Webcasting (ausschlieBliche Ubertragung herkémmlicher
Rundfnnkprogramme iiber das Internet) dem Rundfunk zuzuord- nen sein.**
Wenn also die parallele oder ausschlieBliche Ubertragung herkdmmlicher
Fernsehprogramme {iber das (offene) Internet als Rundfunk anzusehen sein
soll, kann nichts anderes

845 Engels/Jirgens/Fritzsche, K&R 2007, 58, 59.

846 Amtliche Begriindung des § 1 Abs. | TMG-E, BT-Drs. 16/3078, 20; Amtliche Begriindung
des § 2 Abs. 1 Satz 3 und 4 RStV-E, Abgeordnetenhaus Berlin, Drs. 16/0026, 32.

bei der Einordnung eines Dienstes als Rundfunk die gewiss nicht
abschlieBende Aufzihlung von solchen Diensten, die nach dem Willen des
Gesetzgebers als Rundfunk anzusehen sind: ? 7 ?

Webcasting (ausschlieBliche
Ubertragung herkdmmlicher Rundfunkprogramme iiber das Internet) Unter
Telemediendienste fallen, wie eingangs erwéhnt, alle tibrigen Informations- und
Kommunikationsdienste, die nicht ausschlielich Telekommunikationsdienste
oder Rundfunk
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Textstelle (Prifdokument) S. 2

Textstelle (Originalquellen)

Rundfunkregulierung unterfallen. a) ~ Abgrenzung zwischen Rundfunk und
Telemedien Da an der Negativdefinition der Telemedien festgehalten wurde,
ist nach wie vor die Abgrenzung von Rundfunk und Telemedien anhand des (
neuen) Rundfunkbegriffs vorzunehmen. § 2 Abs. 1 Satz 1 RStV n. F. lautet
nunmehr: "Rundfunk ist ein linearer Informations- und Kommunikationsdienst;
er ist die fiir die Allgemeinheit bestimmte und zum zeitgleichen Empfang
bestimmte Veranstaltung und Verbreitung von Angeboten in Bewegtbild oder
Ton entlang eines Sendeplans unter Benutzung elektromagnetischer
Schwingungen." Ergénzt und prézisiert wird diese allgemeine Begriffsbildung
durch den mit dem 12. Rundfunkénderungsstaatsvertrag neu eingefiigten § 2
Abs. 3 RStV, der aber bereits durch den 13. Rundfunkénderungsstaatsvertrag
wieder iiberarbeitet wurde. In § 2 Abs. 3 RStV sind nunmehr in einem
Negativkatalog Ausnahmen aufgezéhlt,

die der privaten Veranstalter gelten kann. 79  Insbesondere miissen Sie in
diesem Schritt Legaldefinitionen, die sich an anderer Stelle im Gesetz befinden,
einbeziehen. § 2 Abs. 1 Satz 1 RStV: "Rundfunk ist ein linearer Informations-
und Kommunikationsdienst; er ist die fiir die Allgemeinheit und zum
zeitgleichen Empfang bestimmte Veranstaltung und Verbreitung von
Angeboten in Bewegtbild oder Ton entlang eines Sendeplans unter Benutzung
elektromagnetischer Schwingungen. (...)" 80 Enthilt das jeweilige Gesetz
keine eigene Legaldefinition, konnen Sie evtl. - falls vorhanden - auch eine
solche aus einem anderen Gesetz heranziehen. Voraussetzung dafiir ist jedoch
eine
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Textstelle (Prifdokument) S. 2

Textstelle (Originalquellen)

dem 12. Rundfunkénderungsstaatsvertrag neu eingefiigten § 2 Abs. 3 RStV, der
aber bereits durch den 13. Rundfunkdnderungsstaatsvertrag wieder iiberarbeitet
wurde. In § 2 Abs. 3 RStV sind nunmehr in einem Negativkatalog Ausnahmen
aufgezéhlt, die nicht dem Rundfunkbegriff unterfallen sollen. Hierzu zéhlen
Angebote, die "1. jedenfalls weniger als 500 potentiellen Nutzern zum
zeitgleichen Empfang angeboten werden, 2. zur unmittelbaren Wiedergabe aus
Speichern von Empfangsgedienen, raten bestimmt sind, 3. ausschlief3lich
personlichen oder familidren Zwecken 4. nicht joumahstisch-redaktionell
gestaltet sind oder 5. aus Sendungen bestehen, die jeweils gegen Einzelentgelt
freigeschaltet werden." Wie bisher bleiben damit die Begriffsmerkmale
Angebot an die Allgemeinheit und Verbreitung mittels elektromagnetischer
Schwingungen konstitutiv fiir den Rundfunk im einfachgesetzlichen Sinne.
Verzichtet wird dagegen auf das Merkmal der Darbietung, das bislang
entscheidend fiir die

Printmedien, sondern alle journalistisch-redaktionell gestalteten Angebote, die
nach Gestaltung und Inhalt Zeitungen oder Zeitschriften entsprechen. (3) Kein
Rundfunk sind Angebote, die 1. jedenfalls weniger als 500 potenziellen
Nutzern zum zeitgleichen Empfang angeboten werden, 2. zur unmittelbaren
Wiedergabe aus Speichern von Empfangsgerdten bestimmt sind, 3.
ausschlieBlich personlichen oder familidren Zwecken dienen, -9 - 4. nicht
journalistisch-redaktionell gestaltet sind oder 5. aus Sendungen bestehen, die
jeweils gegen Einzelentgelt freigeschaltet werden. § 3 Allgemeine Grundsétze (
1) Die in der Arbeitsgemeinschaft der 6ffentlich-rechtlichen
Rundfunkanstalten der Bundesrepublik Deutschland (ARD)
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das Zweite Deutsche
Fernsehen (ZDF), das Deutschlandradio und alle
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war.*® Der neue Rundfunkbegriff orientiert sich nun an den Merkmalen der

Linearitit und des zeitgleichen Empfangs entlang eines Sendeplans.8"9 Damit
folgt er hinsichtlich Kriterien und Terminologie der AVMD-RL.* Zudem
schlieBt der Begriff auch weiterhin Angebote ein, die verschliisselt verbreitet
werden oder gegen besonderes Entgelt empfangbar sind (vgl. § 2 Abs. 1 Satz 2
RStV). Fraglich ist, ob sich die deutsche Abgrenzung zwischen Rundfunk und
Telemedien damit iiberhaupt noch von der Differenzierung auf europdischer
Ebene nach linearen und nicht-linearen audiovisuellen Mediendiensten
unterscheidet. Die AVMD-RL

858 Michel, ZUM 2009, 453, 457; Baier, CR 2008, 769, 775; vgl. auch schon von Heinegg,

860 Vgl. schon Kapitel 4, B., I, 2.), ¢) u. d).

Allgemeinheit und zum zeitgleichen Empfang bestimmte Veranstaltung und
Verbreitung von Angeboten in Bewegtbild oder Ton entlang eines Sendeplans
unter Benutzung elektromagnetischer Schwingungen. Der Begriff schliefit
Angebote ein, die verschliisselt verbreitet werden oder gegen besonderes
Entgelt empfangbar sind. Telemedien sind alle elektronischen Informations-
und Kommunikationsdienste, soweit sie nicht Telekommunikationsdienste nach
§ 3 Nr. 24 des Telekommunikationsgesetzes sind, die ganz in der Ubertragung
von Signalen tiber Telekommunikationsnetze
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Textstelle (Prifdokument) S. 236

Textstelle (Originalquellen)

Abs. 3 RStV, der einzelne Angebote dem Rundfunkbegriff explizit entzieht.863
Solche Ausnahmetatbestinde existieren in der AVMD-RL nicht. Allerdings
geht aus den Erwégungsgriinden hervor, dass es sich bei den audiovisuellen
Mediendiensten um "Massenmedien" handeln muss, die "fiir den Empfang
durch einen wesentlichen Teil der Allgemeinheit bestimmt sind und bei dieser
eine deutliche Wirkung entfalten konnten".* Anders als gem. § 2 Abs. 3 RStV
hat das Kriterium in der AVMD-RL jedoch keinen unmittelbaren Einfluss auf
die Begriffsbestimmung des Fernsehprogramms.

Meinungsbildungsrelevanz in der Systematisierung der
Abgrenzung Kriterien linear und nicht-linear ihren Niederschlag
gefunden hat.™’ Der deutsche Gesetzgeber hat sich aber insgesamt
weitestgehend bei der Abgrenzung von Rundfunk und Telemedien an die
Unterscheidung

867

866 Erwagungsgrund 16. Siehe auch Holznagel/Dorr/Hildebrand, Elektronische Medien,

867 Michel, ZUM 2009, 453, 458.

der audiovisuellen Mediendienste lediglich die entweder als Fernsehprogramm
oder auf Abruf bereitgestellten audiovisuellen Mediendienste erfassen, bei
denen es sich um Massenmedien handelt, das heif3t, die fiir den Empfang durch
einen wesentlichen Teil der Allgemeinheit bestimmt sind und bei dieser eine
deutliche Wirkung entfalten konnten. Er sollte nur Dienstleistungen im Sinne
des Vertrags erfassen, also alle Arten wirtschaftlicher Tatigkeiten, auch die
offentlich-rechtlicher Unternehmen, sich jedoch nicht auf vorwiegend nicht-

der Entwicklungen nach dem Weltgipfel 2005 lasst sich die Be- 352 Wolter, A
United Nations for the 2151 Century, S. 326. 125 hauptung, die rtp sei kein
Volkergewohnheitsrecht, demnach kaum noch aufrechterhalten.

rtp nunmehr dem
Volkergewohnheitsrecht zugeordnet werden kann. Diese Feststellung lésst sich
im Folgenden Rolle des UN-Generalsekretirs, die Akte des neuen UN-
Menschenrechtsrates
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Systematisierung der Abgrenzung durch die Kriterien linear und nicht-linear
ihren Niederschlag gefunden hat.*” Der deutsche Gesetzgeber hat sich aber
insgesamt weitestgehend bei der Abgrenzung von Rundfunk und Telemedien
an die Unterscheidung auf européischer Ebene

orientiert. ** Allein iiber die
Negativliste des § 2 Abs. 3 RStV ist ein Regelungskorrektiv vorgesehen, tiber
das das Kriterium der Meinungsbildungsrelevanz noch Beriicksichtigung
finden kann. b)  Einordnung von IPTV und Mobile TV Auf die einzelnen
Tatbestandsmerkmale des § 2 Abs. 1 RStV n. F.

867 Michel, ZUM 2009, 453, 458.

868 Baier, CR 2008, 769, 774.

Richtlinie andererseits hingewiesen. Sodann wird auf den Richtlinien-
Vorschlag eingegangen und der zukiinftige technologieneutrale Ansatz der
Kommission dargestellt. Die Autorinnen gehen vertieft auf kiinftige
Abgrenzungskriterien

ein, an welche kiinftig unterschiedliche, rechtliche
Anforderungen gekniipft werden sollen. Grundsétzlich wird der Vorschlag der
Kommission positiv bewertet, allerdings seien nicht alle Formen audiovisueller
Dienste
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Textstelle (Prifdokument) S. 239
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aber nicht diejenige Landesmedienanstalt aussucht, deren Praxis fiir die
Unternehmenspolitik am vorteilhaftesten erscheint, und um eine
bundeseinheitliche Zulassung zu gewéhrleisten, wurde nach § 35 Abs. 2 Nr. 1
RStV zum 01.09.2008 die Zulassung und Aufsicht (ZAK)
installiert, die

Aufgabe dient.”™ Sie wird damit je nach Einzelfall als Organ
ganz unterschiedlicher Landesmedienanstalten titig, so z. B. als Organ der
Landesanstalt fiir Medien Nordrheinreicht, Westfalen (LfM), wenn ein
Bewerber bei dieser einen Zulassungsantrag ein- oder als Organ

888 Vgl. zur ZAK und zur Medienaufsicht nach dem 10. Rundfunkénderungsstaatsvertrag

und trifft die jeweiligen Entscheidungen (§ 14 Abs. 1 JMStV). Zur Erfiillung
dieser Aufgabe wurde als neue zentral agierende Aufsichtsinstanz die
Jugendmedienschutz (KJM) gebildet. Sie dient
Aufgaben.
Die KJM wird grundsétzlich nur bei landeriibergreifenden Angeboten titig (§
13 IMStV), was bei Telemedien regelméBig der Fall ist. Sie ist u. a. zusténdig
fiir die "abschlieBende Beurteilung
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Textstelle (Prifdokument) S. 241
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einerseits und Verbreitung bzw. bloer Weiterverbreitung von Rundfunk
andererseits zu. 1.) Rundfunkveranstaltung Erst mit dem Zehnten
Rundfunkénderungsstaatsvertrag wurde erstmals eine Legaldefmition des
Rundfunkveranstalters in den Rundfunkstaatsvertrag aufge- nommen.
Rundrunkveranstalter ist demnach nunmehr nach § 2 Abs. 2 Nr. 13 RStV, wer
ein Rundfunkprogramm unter eigener inhaltlicher Verantwortung anbietet. Die
Definition kniipft damit an den Rundfunkbegriffin § 2 Abs. 1 RStV an.
Ausweislich der Gesetzesbegriindung wird hiermit jedoch lediglich die
Rechtsprechung des Bundesverfassungsgerichts kodifiziert, nach der derjenige
, der

Im Einzelnen sieht das Bundesverfassungsgericht
denjenigen als Veranstalter eines Programms an, der die Struktur festlegt, die
Abfolge plant, die Sendungen zusammenstellt und unter einer einheitlichen
Bezeichnung dem Publikum anbietet. Durch diese auf das gesamte Programm
bezogenen Tétigkeiten unterscheidet er sich vom blofen Zulieferer einzelner
Sendungen oder Programmiteile.” Entscheidend ist also allein die
redaktionelle Verantwortung fiir die Zusammenstellung eines Programms.™”
Auch die technische Verbreitung muss

893 Begriindung zum 10. Rundfunkédnderungsstaatsvertrag, LT BW, Drs. 14/2705, 26; Hartstein/
Ring/Kreile, § 2 RStV, Rn. 48.

894 BVerfGE 97, 298, 310; kritisch Bornemann, MMR 1998, 425, 427; Buchholtz, AfP 1998,

895 Beucher/Leyendecker/v. Rosenberg, § 1 RStV, Rn. 14; Holznagel/Kibele, in: Spindler/
Schuster (Hrsg.), § 1 RStV, Rn. 15; Hartstein/Ring/Kr eile, § 2 RStV, Rn. 42.

als Gesamtangebot zuginglich zu machen oder wer iiber die Auswahl fiir die
Zusammenfassung entscheidet; Plattformanbieter ist nicht, wer Rundfunk oder
vergleichbare Telemedien ausschlielich vermarktet, 14. Rundfunkveranstalter,
wer ein Rundfunkprogramm unter eigener inhaltlicher Verantwortung anbietet,
15. unter Information insbesondere Folgendes zu verstehen: Nachrichten und
Zeitgeschehen, politische Information, Wirtschaft, Auslandsberichte,
Religioses, Sport, Regionales, Gesellschaftliches, Service und
Zeitgeschichtliches, 16. unter Bildung insbesondere Folgendes zu

sich zu binden, um dadurch die Reichweiten zu erh6hen. An diese inhaltliche
Verantwortung des Rundfunkveranstalters kniipft die Begriffsbestimmung des §
2 Abs. 2 Nr. 11 an; , Wer

Die Gestaltungsméglichkeit geht
dariiber hinaus. Stehen dem Rundfunkveranstalter mehrere Programme zur
Verfiigung, liegt es in seinem Interesse deren Wirkkraft wiederum durch eine
inhaltlich abgestimmte Biindelung

vom "Fernsehveranstalter" die Rede. Der Rundfunkveranstalterbegriff wird im
RStV nicht definiert. Nach der Rechtsprechung des Bundesverfassungsgerichts
ist Veranstalter eines Rundfunkprogramms, "wer seine Struktur festlegt, seine
Abfolge plant, die Sendungen zusammenstellt und unter einer einheitlichen
Bezeichnung dem Publikum anbietet". Hierbei setzte der Begriff des "
Anbietens" nicht voraus, dass der Veranstalter das Programm selbst ausstrahlt
oder die einzelnen Sendungen selbst produziert.”* Dem Merkmal des "
Anbietens

209
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Textstelle (Originalquellen)

Infrastrukturanbieter hatte zunéchst die DTAG die Rechte an der Bundesliga
erworben und nicht Premiere.”” Das Programm wurde von Premiere zunéchst
auch nicht im Rahmen des bei ihr abonnierbaren, auf Kabel und Satellit
ausgestrahlten Programms angeboten.

DTAG, IPTV iiber
DSL iibernahm, war zuniichst offensichtlich.”” Durch den (teilweisen) Riickzug
von Arena aus dem FuBballiibertragungsgeschéft und der Riickkehr der Prew/
ere-Bundesligaiibertragung ins weitreichenstarke Kabelgeschaft relativierte
sich dies aber wieder. Premiere vermittelte jedoch anfangs

909 Vgl. Hufnagel/Nolte, AfP 2006, 333, 339.

910 ALM/GSDZ, Digitalisierungsbericht 2006,43.

indirekten Staatseinfl usses auf. Auch hier ist eine Gesamtbetrachtung

angezeigt. Die Ubernahme der rundfunkrechtlichen Verantwortung durch

Premiere beseitigt nicht das Problem des Staatseinfl usses, denn
Telekom,

IP-TV iiber DSL iibernimmt, ist offensichtlich.

Andererseits ist der Einfl uss auf die 6ffentliche Meinungsbildung durch
FuBballiibertragungen so lange begrenzt, wie dies nicht mit

® 2%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 13 Digitalisierungsbericht 2006. Aufbr..., 2006, S. 3
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Textstelle (Originalquellen)

erscheinen. Spielt Sport auch generell eine wichtige Rolle als Gegenstand der
Meinungsbildung, Identifikation und 6ffentlichen Kommunikation und gehoren
Berichte iiber herausragende Sportereignisse nach der Rechtsprechung des
Bundesverfassungsgerichts auch zur Information im Sinne des klassischen
Rundfunkauftrags,”” so ist der Einfluss auf die 6ffentliche Meinungsbildung
durch FufBiballiibertragungen doch zumindest so lange begrenzt, wie dies nicht
mit anderen Medienengagements verbunden wird. Gefahr birgt allerdings eine
gezielte Biindelung, um so Medien- und Meinungsmacht zu erreichen.”” In
Anbetracht dessen sollte das Augenmerk insbesondere darauf gerichtet werden,
ob die DT AG darauf abzielt, ihr Angebot auszuweiten und neue Programme

912 Vgl. KEK, Dritter Konzentrationsbericht, 268; grundlegend BVerfGE 97, 228, 257.

913 Vgl. ALM/GSDZ, Digitalisierungsbericht 2006, 43.

dahinter stehende Absicht eher publizistischer Natur mit entsprechender
Auswirkung auf die Meinungsbildungsrelevanz. Folgt dagegen ein Programm
rein 6konomischen Interessen und besteht beispielsweise ausschlieBlich aus
Musikstiicken, so ist der Einfluss auf die 6ffentliche Meinung deutlich geringer
als bei redaktionell aufbereiteten Wortbeitrdgen. ¢) Wirkung des Mediums Ob
letztlich beim einzelnen Horer bzw. in der 6ffentlichen Meinung eine
Beeinflussung stattfindet, hingt

die das Risiko fiir die Entwicklung von IP-TV iiber DSL iibernimmt, ist
offensichtlich. Andererseits ist der Einfl uss auf die dffentliche
Meinungsbildung durch Fufballiibertragungen so lange begrenzt, wie dies
nicht mit anderen Medienengagements verbunden wird. Erst die Blindelung
konnte genutzt werden, Medien- und Meinungsmacht zu erreichen. Wie viele
Programme werden im Basisangebot geliefert und welche sind gegen
zusétzliches Entgelt verfligbar?

® 7%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 47 Internet zum Horen, 2009, S. 88
® 13 Digitalisierungsbericht 2006. Aufbr..., 2006, S. 3
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Mobile TV ergeben sich insoweit aber keine Besonderheiten. b)

Transparenz bei Aktiengesellschaften Von groBerer Relevanz insbesondere fiir
die Plattformbetreiber von IPTV und Mobile TV ist vielmehr die neu
eingefiigte Vorgabe des § 20a Abs. 2 Satz 2 RStV, nach der einem Veranstalter
in der Rechtsform einer Aktiengesellschaft nur dann eine Zulassung erteilt
werden darf, wenn in der Satzung der Aktiengesellschaft die Aktienausgabe als
Namensaktien oder als Namensaktien und stirnmrechtslosen Vorzugsaktien
festgeschrieben ist. Damit soll dem Gebot der Transparenz der
Medienunternehmen geniigt werden,

dieser Grundlage erlassenen Verwaltungsakte Rundfunk veranstaltet. (2) Die
Voraussetzungen nach Absatz 1 Nr. 1 bis 3 und 6 miissen bei juristischen
Personen von den gesetzlichen oder satzungsmifBigen Vertretern erfiillt sein.
Einem Veranstalter in der Rechtsform einer Aktiengesellschaft darf nur dann
eine Zulassung erteilt werden, wenn in der Satzung der Aktiengesellschaft
bestimmt ist, dass die Aktien nur als Namensaktien oder als Namensaktien und

® 3%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 51 Rundfunkstaatsvertrag - DVTM, 2010, S.
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dazu, dass trotz Namensaktien der eigentlichen Aktionérskreis nur sehr vage zu
erkennen und identifizieren ist. Uberdies ist § 20a Abs. 2 Satz 2 RStV auch
leicht zu umgehen, da es sich bei den Veranstaltern hiufig um Tochterfirmen
von (Aktien- )Unternechmen handelt und diese Tochterfirmen nicht als
Aktiengesellschaften ausgestaltet sind. So ist beispielsweise auch der IPTV-
Anbieter HanseNet lediglich als GmbH organisiert und 100 %-
Tochterunternehmen der Telecom Italia Gruppe. Arcor war ebenso keine
Aktien- sondern Kommanditgesellschaft, deren einziger Gesellschafter die
Vodafone Gruppe war. Der Mobile TV-

die auch fiir die Konzentrationskontrolle von Bedeutung ist. Allerdings ist die
Norm leicht zu umgehen, da es sich bei den Veranstaltern meist um
Tochterfirmen von Unternehmen handelt und diese Tochterfirmen nicht als
Aktiengesellschaften ausgestaltet sind. Soll an der Norm festgehalten werden,
wire zu iiberlegen, die Beschrankung auf am Veranstalter im Sinne des § 28
RStV Beteiligte zu erweitern. Die Vorschrift des § 20 Abs. 3

® 4%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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Selbstdarstellung, hierauf funktional bezogen und hierdurch beschrinkt.
Dementsprechend betont das Bundesverfassungsgericht in stindiger
Rechtsprechung, dass das Grundrecht der Rundftinkfreiheit des Art. 5 Abs. 1
Satz 2 GG vor allem Staatsfreiheit der Berichterstattung durch den Rundfunk
bedeutet und der Rundfunk

ist.”" Diese grundrechtlich geschiitzte Funktion
soll unbeein- 922 Vgl. Goerlich, in: Hahn/Vesting (Hrsg.), Vor § 1 RFinStV,
Rn. 5. flusst vom Staat ausgeiibt werden. Daher soll der Staat erstens weder
selbst Rundfunkveranstalter sein” noch zweitens beherrschenden Einfluss auf

931 Vgl. BVerfGE 12, 205, 262 f.; 57, 295, 263; 83, 238, 322; 88, 25, 36; 90, 60, 88; BVerfG,

933 BVerfGE 12, 205, 263; 83, 238, 330; BVerfG, AfP 2008, 174, Rn. 95.

Einrichtung des Bundes, Rundfunk fiir das Ausland) Rechtsfidhige Anstalten
des offentlichen Rechts Keine staatlichen Verwaltungstriger - Willensbildung
vom Volk zu den Staatsorganen, nicht umgekehrt - Rundfunk als

nicht dem
staatlichen, sondern dem gesellschaftlichen Bereich zugeordnet Trager des
Grundrechts der Rundfunkfreiheit (Art. 19 II1 i.V.m. 5 I 2 GG) - Insoweit
Abwehrstellung gegeniiber dem Staat wie Privatrechtssubjekte Gerd Bucerius-
Stiftungsprofessur fiir

® 1%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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Textstelle (Prifdokument) S. 251

Textstelle (Originalquellen)

des Grundsatzes der Staats- freiheit des Rundfunks.”' bb) Einfachgesetzliche
Ausgestaltung Der Gesetzgeber bestimmt daher nunmehr in § 20 Abs. 3 Satz 1
RStV, dass eine Zulassung weder an juristische Personen des 6ffentlichen
Rechts (mit Ausnahmen von Kirchen und Hochschulen) noch an deren
gesetzliche Vertreter und leitende Bedienstete und noch

erteilt werden darf. Nach § 20 Abs. 3 Satz 2 RStV
darf auch keine Rundfunkveranstaltung zugelassen werden, wenn der Staat
mittelbar an einem Unternehmen beteiligt und mit diesem i. S. d. § 15 AktG
verbunden ist. Verbundene
941 BVerfG, NVwZ 2007, 1304, 1305; Gersdorf, Staatsfreiheit des Rundfunks, 110 f. Dariiber

hinaus hat das Bundesverfassungsgericht die Landesrechnungshofe nicht dem staatlichen
Einflussbereich i. S. d. Grundsatzes der Staatsfreiheit des Rundfunks zugerechnet,

Namensaktien und stimmrechtslose Vorzugsaktien ausgegeben werden diirfen.

(3) Eine Zulassung darf nicht erteilt werden an juristische Personen des
offentlichen Rechts mit Ausnahme von Kirchen und Hochschulen, an deren
gesetzliche Vertreter und leitende Bedienstete sowie

. Gleiches gilt fiir Unternehmen, die im Verhéltnis eines
verbundenen Unternehmens im Sinne des § 15 des Aktiengesetzes zu den in
Satz 1

® 3%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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Textstelle (Prifdokument) S. 251
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Parteien und Wéhlervereinigungen erteilt werden darf. Nach § 20 Abs. 3 Satz 2
RStV darf auch keine Rundfunkveranstaltung zugelassen werden, wenn der
Staat mittelbar an einem Unternehmen beteiligt und mit diesem i. S. d. § 15
AktG verbunden ist. nach § 15 AktG

AktG) sind.”® § 15 AktG beruht also auf einer zweistufigen Struktur.
Zum einen muss es sich um zwei selbststandige Unternehmen handeln. Zum
anderen muss ein Tatbestand i. S. d. §§ 16 bis 19, 291 f. AktG vorliegen; dies
ist u. a. der Fall, wenn ein Beherrschungsverhéltnis zwischen beherrschendem
und abhéngigem Unternehmen i. S. d. § 17 AktG vorliegt. (1)
Unternehmenseigenschaft der 6ffentlichen Hand i. S. d. §§ 15 ff. AktG Die
Unternehmensqualitét setzt im Grundsatz voraus, dass ein Aktionér

ernsthaft die Besorgnis be-
griinden, er konne auflerhalb der Gesellschaft liegende Sonderinteressen zum
Nachteil der Gesellschaft geltend machen.” Gersdorf kritisiert, dass das
Vorliegen des Kriteriums der Verfolgung wirtschaftlicher Sonderinteressen
nicht zur Voraussetzung des Versagungsgrundes gemacht

942 Vgl. hierzu Emmerich, in: Emmerich/Habersack, § 15 AktG, Rn. 1 ff; Oetker, in: Erfurter
Kommentar, § 15 AktG, Rn. 1 ff; Hijjfer, § 15 AktG, Rn. 1 ff.; Bayer, in: MiiKo, § 15

943 Vgl. nur BGHZ 69, 334, 337; 95, 330, 334 f.; 107, 7, 17; 115, 187, 190; 122, 123, 126;

in § 71 Abs 1 Z 2. *° 666 Schroeder, Finanzielle Unterstiitzung, 221; ebenso
Lutter in K6Ko3, § 71a Rz 63; Oechsler in MiiKo3 ,§ 71a Rz “° 47; ders in
MiiKo3, § 71 Rz 139. *7 667 LG Mainz 11 HKO 16/04, 27.8.2004, NZG 2005,
325. %% 668

stehende Unternehmen und
mit Mehrheit beteiligte Unternehmen (§ 16 dAktG), abhingige und **
herrschende Unternehmen (§ 17 dAktG), Konzernunternehmen (§ 18 dAktG),
wechselseitig beteiligte “® Unternehmen (§ 19 dAktG) oder Vertragsteile eines
Unternehmensvertrags (§§ 291, 292) sind; vgl § 15

der Subjekte stets zu beriicksichtigen sind.”’ GemiB § 15 AktG sind
verbundene Unternehmen rechtlich selbstindige Unternehmen, die im
Verhiltnis zueinander in Mehrheitsbesitz stehende Unternehmen und mit
Mehrheit

und 292 AktG)*” sind. Eine
Mehrheitsbeteiligung, das Abhingigkeitsverhéltnis und der Konzern lassen
eine einheitliche wirtschaftliche Leitung vermuten. Diese ist grundsétzlich dann
gegeben, wenn rechtlich selbstindige Einheiten

der Substanz der abhingigen Gesellschaft zugunsten des herrschenden
Unternehmens®' . Potentiell herrschendes "Unternehmen" in Bezug auf eine
Aktiengesellschaft ist nach diesem teleologischen Unternehmensbegriff jeder
Aktionir, der

die ernsthafte Besorgnis begriinden, er konne deshalb seinen Einfluf3
aus der Mitgliedschaft zum Nachteil der Aktiengesellschaft geltend machen®?
. Die wirtschaftlichen Interessenbindungen auf3erhalb der Gesellschaft konnen

® 4%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 58 Finanzielle Unterstiitzung des Aktie..., 2009, S. #P361#worden. #A#
® 59 Zmuda, Piotr: Outsourcing bei Banken, 2006, S. 247
® 60 Die GmbH Co. KGaA als abhidngiges Un..., 2003, S. 48
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die Definition des konzernrechtlichen Unternechmensbegriffs bereits
modifiziert.”” Es reicht aus, wenn die 6ffentliche Hand an einem Rechtstriger
in privater Rechtsform beteiligt ist. Korperschaften des 6ffentlichen Rechts
sind schon dann als Unternehmen im konzernrechtlichen Sinne anzusehen, wenn
sie lediglich ein in privater Rechtsform organisiertes Unternehmen beherrschen.
930 Dieser Ausdehnung des Unternehmensbegriffs im Konzernrecht fiir den
Bereich privatwirtschaftlicher Betétigung der 6ffentlichen Hand bedarf es, um
der Gefahr einer einseitigen Forderung 6ffentlicher Aufgaben und politischer
Ziele zu Lasten von Minderheitsaktiondren begegnen zu kdnnen.

nach zutreffender Ansicht des BGH

auf die beherrschte Aktiengesellschaft
Aktionédrsinteressen,

offentlich-rechtlichen

Aufgabenstellung herriihren.” Diese Interessenkollision
Konflikt, dem das Konzernrecht steuern soll. Sie birgt iiberdies fiir

Minderheitsgesellschafter ebenso grofle Gefahren in sich wie diejenigen, die
durch eine anderweitige Beteiligung eines privaten Mehrheitsaktiondrs
auftreten konnen.”” Eine anderweitige wirtschaftliche Interessenbindung ist
somit bei

951

949 Vgl. grundlegend BGHZ 135, 107, 113 f.
951 BGHZ 135,107, 114; Bayer, in: MiiKo, § 15 AktG, Rn. 39.

952 BGHZ 135, 107, 114; Raiser, ZGR 1996, 458, 465.

Modifikationen des Unternehmensbegriffs auf den eingetragenen Verein
iibertrdgt. Nach dieser Rechtsprechung sind Korperschaften des 6ffentlichen
Rechts bereits dann als Unternehmen im konzernrechtlichen Sinne zu
qualifizieren, wenn sie lediglich ein in privater Rechtsform organisiertes
Unternehmen beherrschen, weil nur auf diese Weise der Gefahr einer
einseitigen Forderung 6ffentlicher Aufgaben und politischer Ziele zu Lasten
von Minderheitsgesellschaftern begegnet werden kénne.” Bei einem Verein
mit ausgegliederter Bundesliga-Mannschaft ist die Gefahr der einseitigen
Forderung seiner Interessen z.B. Abzug finanzieller Mittel zur Foérderung des

einer anderen Gesellchaft - letztendlich bei 10 zuldssigen Mandaten auch mit
anderen Aufsichtsratstéitigkeiten - in einen Interessenkonflikt” geraten. Fiir die
offentliche Hand als Aktionér hat der BGH ausgefiihrt™ : "

Aktionérsinteress , 71 vgl. Heuking/Jasper DStR 92, 1435 ff und
Deckert DZWiR 96, 406 ff
offentlichenAufgabenstellung herriithren". Bei
der Frage nach der Abgrenzung stoft man fast unweigerlich auf HEW/Janssen.
Im Fall HEW/Janssen ging es um die Teilnahme

je ein Legenest mit davor angebrachten Nippeltrdnken und ein Kotband auf dem
sich aber, auler 2 Sitzstangen, auch noch 2 Futterbander befinden. Der
gangseitige Rand des Kotbandes der
fensterseitigen Segmente. Der Abstand vom unteren Kotband der mittleren
Volierensegmente zum Nestbalkon betrdgt 70 cm und von der

Doppelsitzstange zum Nestbalkon sind es 74 cm. Die

® 139% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

61 Auswirkungen der Insolvenz auf die ..., 2008, S. 25
62 Kommunale Aufsichtsratsmitglieder: ..., 1999, S. 79
62 Kommunale Aufsichtsratsmitglieder: ..., 1999, S.

63 class gs ctg2 von uni-muenchen.deun..., 2006, S. 42
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Entscheidend ist allein, ob die dffentliche Hand ein in privater Rechtsform
organisiertes Unternehmen beherrscht. Ein Beherrschungsverhiltnis i. S. d. §
20a Abs. 3 Satz 2 RStV kann sich gem. § 15 AktG auch aus § 17 AktG
ergeben. Nach § 17 Abs. 1 AktG sind abhingige Unternehmen rechtlich
selbststindige Unternehmen, auf die ein anderes Unternehmen (herrschendes
Unternehmen) unmittelbar oder mittelbar beherrschenden Einfluss ausiiben
kann. Von einem in Mehrheitsbesitz stehenden Unternehmen wird vermutet,
dass es von dem an ihm mit Mehrheit beteiligten Unternehmen abhéngig ist (§
17 Abs. 2 AktG). Doch auch eine Minderheitsbeteiligung kann beherrschenden
Einfluss vermitteln. Dies wird im Konzernrecht nach allgemeiner Ansicht dann
angenommen, wenn sich eine sog. Hauptversammlungsmehrheit in der Hand
eines Aktionérs befindet.” Eine solche liegt vor, wenn

954 Vgl. nur BGHZ 69, 334, 337; Bayer, in: MiiKo, § 17 AktG, Rn. 35; Emmerich, in: Emmerich/
Habersack, § 17 AktG, Rn. 19.

Anteilen sowie aus ** Anteilen, die nach Absatz 2 Satz 3 eigenen Anteilen
gleichstehen, abzusetzen." (§ 16 Abs. 3 AktG). * 844 Vgl. Wohe (2005), S. 298
f. * 845 GemiB § 17 Abs. 1 AktG gilt: "Abhingige Unternechmen sind
rechtlich selbstéindige Unternehmen, auf ** die ein anderes Unternehmen (
herrschendes Unternehmen) unmittelbar oder mittelbar einen beherrschenden
Einfluss ausiiben kann." *** 846 Vgl. Wéhe (2005), S. 299 ff. Neben diesen
Unterordnungskonzernen existieren gem. § 18 Abs. 2 AktG *° sog.
Gleichordnungskonzerne. Sie "sind rechtlich selbstdndige Unternehmen, ohne
dass das eine

Vermogen des Inhabers sind. § 17 Abhingige und herrschende Unternehmen (
1) Abhingige Unternehmen sind rechtlich selbstindige Unternehmen, auf die
ein anderes Unternehmen (herrschendes Unternehmen) unmittelbar oder
mittelbar einen beherrschenden Einfluf3 ausiiben kann. (2) Von einem in
Mehrheitsbesitz stehenden Unternehmen wird vermutet, daf3 es von dem an ihm
mit Mehrheit beteiligten Unternehmen abhéngig ist. § 18 Konzern und
Konzernunternehmen (1) Sind ein herrschendes und ein oder mehrere
abhingige Unternehmen unter der einheitlichen Leitung des herrschenden
Unternehmens zusammengefafit, so bilden sie einen Konzern;

® 139% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 59 Zmuda, Piotr: Outsourcing bei Banken, 2006, S. #P366#beitragen #A#
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der nominale Anteil am Kapital oder an Stimmrechten, sondern der

tatsdchliche Einfluss auf die Programmgestaltung oder die Programminhalte.

938 Die
nicht

gegeniiber dem Staat erschopfe sich

, sondern es solle vielmehr
Der

Gesetzgeber konne z. B. Einwirkungsmoglichkeiten auf die
Unternehmensstrategie, die sich auch fiir Minderheitsgesellschafter aus der
Moglichkeit der Ausiibung von Informations- und Kontrollrechten, der
Ablehnung von Beschliissen, die der Zustimmung einer qualifizierten Mehr-
heit bediirfen, der Moglichkeit

959 BVerfGE 90, 60, 88; BVerfG, MMR 2008, 591, 594; vgl. dazu Holznagel, MMR 2008,

Gesellschaft beherrscht, die Rundfunksendungen veranstaltet (vgl. BVerfGE
12, 205 [263]). ersch?pft sich die
gegen?ber dem Staat aber nicht. Vielmehr soll
Dieser Schutz
bezieht sich nicht nur auf die manifesten Gefahren unmittelbarer Lenkung oder
Maé&szlig;regelung des Rundfunks. Er umfa&szlig;t vielmehr auch die
subtileren

® 1%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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vom Gesetzgeber herzustellende angemessene Zuordnung der verschiedenen
Rechtspositionen.” Der Verweis des § 20a Abs. 3 Satz 2 RStV auf § 17 AktG
ist daher nicht zu unbestimmt, sondern verfassungsgeméif. Es konnte allenfalls
iiberlegt werden, auch in diesem Bereich auf § 28 RStV abzustellen, da es hier
wie im Fall der Konzentrationskontrolle um den Durchgriff eines
Unternehmens auf einen Veranstalter geht. Fiir die mittelbare Beteiligung des
Staates wiirden nach § 28 RStV auch § 15 AktG und damit § 17 AktG gelten,
so dass sich dieselben Fragen stellten wie beim jetzigen § 20a Abs. 3 Satz 2
RStV. Auf den Veranstalter wire der Einfluss aber immer abgeschwicht, weil
direkt nur eine 25%ige Beteiligung in Betracht kommt. cc) IPTV und Mobile
TV Die Telekommunikationsunternehmen, die IPTV und Mobile TV anbieten,
sind teilweise noch im Staatsbesitz. Dies macht bei der France Telecom SA und
damit auch ihrer 100%- Mobilfunktochter Orange noch 22,01 %, bei der DTAG
und

961 Ebd.

ein Minderheitsgesellschafter faktisch den Einfluss eines
Mehrheitsgesellschafters hat. Dies kann etwa mit Blick auf die Telekom zu
Unklarheiten fithren. Hier wére moglicherweise eine Klarstellung anzustreben.
Da es hier wie im Fall der Konzentrationskontrolle um den Durchgriff eines
Unternehmens auf einen Veranstalter geht, wére es jedenfalls sinnvoll, auch im
Bereich der Beteiligung des Staates an einem Unternehmen auf die
Zurechnungsnorm des § 28 RStV abzustellen. Auch Vetopositionen des
Staates konnen

die Zurechnungsnorm des § 28 RStV abzustellen. Auch Vetopositionen des
Staates konnen die Meinungsbildung im Rundfunk gefahrden. Fiir die
mittelbare Beteiligung des Staates wiirde nach § 28 RStV auch § 15 AktG
gelten, so dass sich dieselben Fragen stellten wie beim jetzigen Entwurf. Auf
den Veranstalter wére der Einfluss aber immer abgeschwécht, weil direkt nur
eine 25%ige Beteiligung in Betracht kommt. 4. Regelungen zu den
Organisationen, §§ 35 ff. Zu den Regeln zu den Organisationen mdchten wir
folgendes anmerken: Die Zusammensetzung der Priifausschiisse der ZAK
bleibt unklar. Bei der Regelung

® 17% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit

® 56 Stellungnahme des Verbraucherzentra..., 2007, S. 13
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werden.” Aus dem Grandrechtsschutz der DTAG aus Art. 12, 14 GG kann
nicht zugleich ein Schutz aus Art. 5 Abs. 1 Satz 2 GG hergeleitet werden. Art.
19 Abs. 3 GG sieht zwar die Geltung der Grundrechte fiir (inldndische)
juristische Personen ausdriicklich vor, allerdings nur, soweit sic ihrem Wesen
nach auf diese anwendbar sind. Art. 19 Abs. 3 GG verweist auf die Eigenart der
einzelnen Grundrechtsbestimmungen, wie sie sich namentlich aus der Natur der
durch sie geschiitzten Interessen und der jeweiligen Schutzgegenstinde des
Grundrechts ergibt.”” Die Grundrechte sind daher

Zwar sind die
Grundrechte als umfassendes System zu begreifen. Aber die wirtschaftlichen
Grandrechte (Eigentum, Vertragsfreiheit, Berufsfreiheit) einerseits und die
demokratischen Grundrechte (Meinungsfreiheit, Rundfunkfreiheit etc.)
andererseits verfolgen jeweils eine andere Schutzrichtung.”™' Wer
Grundrechtstréger ist, lasst sich nicht generell beantworten. Diese Frage ist
jeweils - insbesondere bei

978 Vgl. Ossenbiihl, Grundsétze der Grundrechtsinterpretation, Rn. 26.
979 Sachs, Grundrechte, Teil A 6, Rn. 43 u. 63.
980 Vgl. Bleckmann, Staatsrecht II, § 8, Rn. 42.

981 Vgl. ebd., Rn. 52 f.

Zahl der Mitglieder oder die UnternehmensgroBe meine. > 5 * . Die abgestufte
Schutzwirkung der Grundrechte fiir juristische Personen (Art. 19 Abs.* GG)
Die Grundrechte gelten auch fiir inléndische juristische Personen, soweit sie
ihrem Wesen nach auf diese anwendbar sind (Art. 19 Abs. 3 GG) . Diese
Bestimmung sollte eine eindeutige Entscheidung treffen, nachdem die
vermehrte Ausgestaltung der Grundrechte zu allgemeinen Menschenrechten es
zweifelhaft erscheinen lassen mufite, ob auch juristische Personen

den Grundrechten, geregelt werden, die der betreffenden Freiheit sachlich am

néchsten stehen. Diesen Satz gibt es im deutschen Verfassungsrecht aber nicht.

Die Grundrechte sind insoweit

Deshalb kann eine bestimmte
Freiheit aus mehreren Grundrechten flieen. Die durch die unterschiedliche
Schrankenziehung der Grundrechte dann erforderliche Abgrenzung erfolgt nur
durch die Lehre der

bei allen rational entwickelten, auf Dauer angelegten Texten - ganz besonders
wichtig. Oben wurde schon hervorgehoben, dafl das GG mit den Art. 1 bis 3
sich dafiir entschieden hat, die Grundrechte als umfassendes System zu
begreifen. Das bedeutet, da3 auf der einen Seite die Menschenwiirde des Art. 1
I GG so auszulegen ist, dafl dem Art. 1 IIIl GG entsprechend die folgenden
Einzelgrundrechte, insbesondere die allgemeine Handlungsfreiheit

® 8%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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der Rundfunkfreiheit nicht darauf verwiesen werden, spiirbare Stérungen der
Meinungsvielfalt oder erhebliche Beeintrichtigungen der Staatsfreiheit
abzuwarten, bevor er regelnd und begrenzend titig wird. Er muss im Rahmen
seiner Ausgestaltungsverantwortung bereits entsprechenden Gefahren effektiv
begegnen konnen,

konnen.”' Der DTAG wiire demnach die Zulassung fiir ein
eigenes IPTV- oder Mobile TV-Angebot also schon nach § 20a Abs. 3 RStV
zu verweigern. 2.)  Sachliche Zulassungsvoraussetzungen Sofern andere
Antragssteller von IPTV- und Mobile TV-Angeboten als die

1011 BVerfGE 57, 295, 323.

in besonderem Mafe geféhrdet durch eine Entstehung vorherrschender
Meinungsmacht. Der Gesetzgeber ist daher verfassungsrechtlich zu
Vorkehrungen verpflichtet, welche geeignet sind, einer solchen Entwicklung
entgegenzuwirken.2 Gerade

konnten, liege es in der Verantwortung des Gesetzgebers, dass
ein Gesamtangebot bestehe, in dem die fiir die freiheitliche Demokratie
konstitutive Meinungsvielfalt zur Darstellung gelange.” Hierzu

® 2%

Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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Anbieters vergleichbarer Telemedien, aber oberhalb des nur durch eine
minimale Regulierung im Telekommunikationsrecht des Bundes erfassten
Telekommunikationsdiensteanbieters.'”® Daher ist der Plattformbetreiber auch
von diesen beiden abzugrenzen.'”” Die Legaldefinition des Plattformanbieters
bildete das Herzstiick des Anderungsvertrages, da sie die Grundlage fiir den
Regelungsgehalt der restlichen Vorschriften bildet. Sie wurde im Laufe des
Konsultationsprozesses heftig diskutiert und mehrfach iiberarbeitet.'” Der
Gesetzgeber entschied sich gegen eine von Seiten der Inhalteanbieter
geforderte Ausdifferenzierung der Rechtsfolgen nach Art der Plattform und
Grad der Integration. Anstatt die unterschiedlichen Plattformmodelle nach
Gefahrdungstypologien und beispielsweise nach Basis- und
Premiumplattformen abgestuft zu definieren und entsprechend zu regulieren,
wihlten die Lander eine einheitliche Plattformdefinition und eine fiir alle
Plattformbetreiber libergreifende Regelung. Anbieter einer Plattform ist
nunmehr gem. § 2

zu kurz und sollte an zahlreichen Stellen den jeweiligen Gefédhrdungslagen fiir
Inhalteanbieter besser Rechnung tragen. II. Zentrale Forderungen 1.
Plattformdefinition Die Definition des Plattformbegriffs ist besonders relevant,
da sie die Grundlage fiir den Regelungsgehalt der restlichen Vorschriften bildet.
Die einzelnen Definitionen sind bislang sehr allgemein gehalten. Die
allgemeine Definition wird allerdings in den Vorschriften zur
Weiterverbreitung nicht mehr in einzelne Fallgestaltungen untergliedert.
Insoweit

einer Programmkategorie oder eines Programmgenres (Genre-Bouquets) unter
einem elektronischen Programmfiihrer und/oder Navigator." 2. Plattform Auf
eine von Seiten der Inhalteanbieter in der vorangegangenen Diskussion
geforderte Ausdifferenzierung der Rechtsfolgen nach Art der Plattform und
Grad der Integration wird insgesamt verzichtet, was der in der Praxis
relevanten Vielzahl der anzutreffenden Konstellationen mit ihren
unterschiedlichen Gefahrdungspotentialen nicht gerecht wird. Wir regen an, die
unterschiedlichen Plattformmodelle nach Gefahrdungstypologien abgestuft zu
definieren und entsprechend zu regulieren. Der Rundfunk-/Medienmarkt
unterscheidet im Wesentlichen drei unterschiedlich vielfaltsbeeinflussende
Arten von Plattformen: Verbreitungsplattformen (u.a. Astra, KDG, Unitymedia,
T- Systems, T-Com); hier entscheidet der Plattformbetreiber selbst
unmittelbar oder

vom 04.03.2009, abrufbar unter:

@® 119% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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Abs. 2 Nr. 12 RStV, wer auf digitalen Ubertragungskapazititen oder digitalen
Datenstromen Rundfunk und vergleichbare Telemedien (Telemedien, die an
die Allgemeinheit gerichtet sind) auch von Dritten mit dem Ziel
zusammenfasst, diese Angebote als Gesamtangebot zugédnglich zu machen oder
wer Uber die Auswabhl fiir die Zusammenfassung entscheidet.

329%, Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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Allerdings klammert § 2 Abs. 2 Nr. 12, 2. Hs. RStV diejenigen Anbieter aus
dem Begriff des Plattformanbieters aus, die

vermarkten. Trotz dieser Einschrénkung ist der
Begriff weit gefasst und erfasst ganz unterschiedliche Phinomene.'”" Fillt

1018 Hartstein/Ring/Kr eile, § 2 RStV, Rn. 42.
1019 Vgl. Begriindung zum 10. Rundfunkénderungsstaatsvertrag, LT BW, Drs. 14/2705, 26.
1020 Siehe auch Schiitz, MMR 9/2007, X, XI; Grewenig, ZUM 2009, 15, 17 f.

1021 Kritisch hierzu schon Schiitz, MMR 9/2007, X, XI; vgl. auch Holznagel/Dérr/Hildebrand,
Elektronische Medien, 193.

Abs. 2 Nr. 10 RStV, wer auf digitalen Ubertragungskapazititen oder digitalen
Datenstromen Rundfunk und vergleichbare Telemedien (Telemedien, die an
die Allgemeinheit gerichtet sind) auch von Dritten mit dem Ziel
zusammenfasst, diese Angebote als Gesamtangebot zugédnglich zu machen,
oder wer iiber die Auswahl fiir die Zusammenfassung entscheidet;
Plattformanbieter ist nicht, wer

vermarktet . Damit befindet sich der Plattformanbieter in der
Transportkette zwischen dem Inhaltezulieferer, also einem
Rundfunkveranstalter oder

® 0% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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Der Plattformanbieter kann, muss somit aber nicht selbst Inhaber der
Ubertragungsplattform und damit der technischen Infrastruktur sein. Er muss
aber jedenfalls iiber die inhaltliche Belegung der Ubertragungsplattform und
Zusammenstellung entscheiden. Plattformen

kontrollieren.'™ Dies ist sowohl und
insbesondere bei einer eigenen technischen Infrastruktur, aber auch bei fremder
technischer Infrastruktur, bei der eine Zugangskontrolle denkbar ist, moglich.
Gestiitzt wird diese Auslegung der Notwendigkeit der Einflussnahme einer
Ubertragungsplattform durch

1043 So auch Christmann, ZUM 2009, 7,11.

Verschliisselungssowie Programm- und Vermarktungsplattformen differenziert
werden (Anmerkung: Definitionen wie oben beschrieben). Néheres regeln die
Landesmedienanstalten durch Satzungen oder Richtlinien. Begriindung:
Verteilplattformen
Netz/Plattform/Endgeréte) kontrollieren. Dies ist derzeit sowohl
im Kabel (eigene technische Infrastruktur) als auch im Falle der mobilen
Terrestrik (fremde technische Infrastruktur, aber Zugangskontrolle

® 1%
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stellte noch darauf ab, dass der Plattformanbieter digitale
Ubertragungskapazititen oder digitale Datenstréme zur Verfiigung stellt.
Diese Formulierung konnte aber insbesondere das Geschéftsmodell der IPTV-
Betreiber nicht hinreichend erfassen. ' IPTV-Betreiber wie die DTAG, Arcor
oder HanseNet stellen Programmanbietern keine Ubertragungskapazititen oder
digitalen Datenstrome zur Verfiigung und vermarkten auch keine
Ubertragungskapazititen oder Datenstrome gegeniiber diesen. Vielmehr kaufen
IPTV-Anbieter das Programmangebot Dritter als Vorleistung ein, um
Endkunden ein Produkt hoherer Wertschopfungsstufe anzubieten. Dieser
Sachverhalt unterscheidet sich grundlegend von den Auspriagungen eines
Geschiftsmodells, bei dem die Ubertragungskapazitit den Pro- 1040 Anders
wohl noch der Vorschlag von Hege, in: Picot/Bereczky/Freyberg (Hrsg.),
Triple Play, 113. grammanbietern zur freien Nutzung zur Verfligung gestellt
wird. Der Gesetzge- ber trug diesem Umstand aber in der Endfassung des
Zehnten Rundfunkénderungsstaatsvertrags Rechnung und stellt nun auf das
Zusammenfassen von Rundfunk und vergleichbaren Telemedien auf digitalen
Ubertragungskapazititen oder digitalen Datenstromen ab. Als Beispiele dieser "

1045

1045 Vgl. Entwurf eines 10. Rundfiinkdndemngsstaatsvertrages vom 15.06.2007, z. B. LT-

1046 Vgl. zu den Geschéftsmodellen oben Kapitel 3, E., II. u. H., L.

Plattform Die gewihlte Formulierung der "Zurverfiigungstellung digitaler
Ubertragungskapazititen oder digitaler Datenstrdme" ist eine unzureichende
Beschreibung des Geschéftsmodells der IPTV-Betreiber. IPTV- Betreiber wie
Arcor und HanseNet stellen Programmanbietern keine
Ubertragungskapazititen oder digitalen Datenstrome zur Verfiigung und
vermarkten auch keine Ubertragungskapazititen oder Datenstrome gegeniiber
diesen. Vielmehr kaufen IPTV-Anbieter das Programmangebot Dritter als
Vorleistung ein, um Endkunden ein Produkt hoherer Wertschdpfungsstufe
anzubieten. Dieser Sachverhalt unterscheidet sich grundlegend von den
Ausprigungen eines Geschéftsmodells, bei dem die Ubertragungskapazitit den
Programmanbietern zur freien Nutzung zur Verfligung gestellt wird. Insofern
auBerdem im weiteren Text des RAStV von "Plattformanbietern” die Rede ist,
kann sich dieser Ausdruck folglich

als Vorleistung ein, um Endkunden ein eigenes Produkt anzubieten. Diese
Tatigkeit unterscheidet sich grundlegend von den Ausprigungen eines
Geschiftsmodells, bei dem die Ubertragungskapazitit den Programmanbietern
zur freien Nutzung zur Verfligung gestellt wird. Insofern sprechen wir uns fiir
einen der Tétigkeit der IPTV-Anbieter gerecht werdenden Begriff der "
Plattform" aus. Auf keinen Fall jedoch sollte der Klammerzusatz "(oder

21% Einzelplagiatswahrscheinlichkeit
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gilt sowohl im mobilfunkbetreibergefiihrten Plattformmodell wie auch im
Modell eines unabhdngigen Mobile TV-Plattformbetreibers. 2.)  Privilegierte
Plattformen § 52 Abs. 1 Satz 2 RStV nimmt einzelne Plattformen von

aus und tragt damit Art. 31 der Universaldienstrichtlinie (
UDRL)'"™'" Rechnung, der

fiir die Fernsehiibertragung,

Zumutbarkeit, VerhéltnismaBigkeit und Transparenz) erlaubt.'” Der
Rundfunkénderungsstaatsvertragsentwurf vom 15.06.2007 befreite einzelne
Plattformen nur von der Anzeigepflicht und auch nur dann, wenn sie eine
Geringfiigigkeitsgrenze von Nutzern nicht {iberschritten.'”” § 52 Abs. 1 Satz 2
RStV geht nun

1051 Richtlinie 2002/22/EG des Européischen Parlaments und des Rates vom 7. Mérz 2002
1052 Hierzu ausfiihrlich unten Kapitel 4, D., IL, 2.), ¢).

1053 Vgl. Entwurf eines 10. Rundfunkédnderungsstaatsvertrages vom 15.06.2007, z. B. LT-

des Plattformbegriffs (s. Punkt 2.2) betrachten wir die systematische
Ausgestaltung im vorgelegten Entwurf insgesamt
skeptisch: MaBstab fiir samtliche Regulierungsansitze sollte Art. 31
Universaldienstrichtlinie sein. Dieser erlaubt

fiir die
Fernsehiibertragung, Zumutbarkeit, VerhéltnisméBigkeit und Transparenz).
Diese nach EU-Recht erforderlichen Voraussetzungen sind derzeit jedoch nicht
auf allen Ubertragungswegen gegeben. Dies muss bei der

® 1%
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fest, welche Anbieter konkret unter Be- der regionalen und lokalen
Verhiéltnisse zu den privilegierten Plattformen nach § 52 Abs. 